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Editorial

Em now formato, o tema do segundo Modapalawa Dossié € Futuro & Inovagdo em
Design e Processos de Producdo em Moda e compreende seis artigos produzidos por
pesquisadoras brasileiras. Os textos selecionados foram dedicados a producdo intelectual
do GT 4 - Design & Processos de Producdo em Moda do 8°. Coléquio de Moda, coordenado
pelas Profas. Dra. Sandra Regina Rech (UDESC) e Dra. Ewelise Anicet Ruthschilling (UFRGS).

O grupo investiga a inser¢cdo do design de produtos, senicos e sistemas de moda nos
setores industriais de westuario, téxtil, acessorios, superficie, dentre outros afins, refletindo
sobre a cultura do design, o projeto, a metodologia, estratégias e a gestao do design de moda.
Igualmente, discute a formacdo e atuagcdo do profissional designer de moda através da
interpretacéo, decodificacdo e transformacdo dos fatores formais, conceituais, ergondmicos,
ambientais, sociais, culturais, econdmicos, tecnolégicos e mercadoldégicos em produtos

de moda.

Neste dossié, a partir do tema proposto pretendeu-se ampliar as discussfes geradas
guando da apresentacdo dos trabalhos no GT em 2012, bem como fortalecé-lo visando o
Coléquio deste ano, uma vez que o grupo vem afirmando sua importancia desde o inicio dos
trabalhos do Coléquio de Moda, apresentando sempre grande nimero de artigos inscritos e
6timo nivel de reflexdo cientifica. E fundamental ressaltar que a moda é um complexo
aglomerado de elementos, onde muitos atores interagem um com 0s outros de varios modos.
Além disso, o produto de design de moda é um produto com ciclo de vida curto, que possui
elevada carga simbdlica, amplo apelo estético e complexidade, tanto do ponto de vista das

informagdes necessarias para sua concepgao, quanto na sua execucgao.

Assim, o primeiro trabalho apresentado neste wlume é Design de Moda e Tradicdo: a
cumplicidade possivel para inovar, da Profa. Dra. Ana Mery Sehbe De Carli, da Universidade
de Caxias do Sul (UCS). O texto versa sobre os nowvos valores para moda no terceiro milénio e
busca bases conceituais na sustentabilidade, na economia criativa e na economia solidaria
para tratar das novas praticas da moda, trazendo experiéncias da pesquisa em
desenwlvimento no curso de Tecnologia em Design de Moda da UCS, bem como os

resultados sociais com um grupo de arteséas.

Na sequéncia, dois artigos abordam o enfoque Zero Waste. O primeiro apresenta o
resultado de andlise dos processos de fabricagcdo de roupas da marca Contextura sob o
enfoque do desperdicio zero. Em Contextura: processos produtivos sob abordagem Zero
Waste, as pesquisadorasEwelise Anicet Rithschilling (Universidade Federal do Rio Grande do
Sul - UFRGS) e Anne Anicet (Centro Universitario Ritter dos Reis - UNIRITTER) elencam os

principais processos adotados pela empresa, tanto os de confeccdo como os de tratamentos
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de superficies téxteis, que se encaixam na referida abordagem. Ja o segundo trabalho, Zero
Waste: inovagdo para o setor de vestuario e moda, da Profa. Dra. Suzana Barreto Martins, da
Universidade Estadual de Londrina (UEL) e de lana Uliana Perez, discente da Especializagdo
em Gestdo Estratégica de Design (UEL), parte da problematica da geragdo de residuos téxteis
no setor de confeccdo de produtos de moda e westuario e do estudo de estratégias de
producdo mais limpa apresentando o processo de design zero waste como alternativa para a
reducdo do desperdicio téxtil, bem como sua aplicagdo como inovacdo radical de processo

comparado com processos convencionais de desenwolvimento de produtos de moda.

Ewelise Anicet Rithschilling (URFGS) e Tatiana Laschuk, doutoranda no PGDesing
(URFGS), em Processos Contemporaneos de Impressdo Sobre Tecidos, apontam processos e
estratégias produtivas, tendo como principal objetivo a concep¢do de um panorama sobre o
estado da arte da estamparia téxtil contemporénea sob o enfoque das tecnologias eletronicas e

a construcdo de formulacdes tedricas sobre o assunto.

Na industria de moda ha uma tendéncia a minimizar a importancia dos aspectos
tangiveis. Partindo dessa premissa, a pesquisadora Maria Alice Vasconcelos Rocha
(Universidade Federal Rural de Pernambuco — UFRPE), propbe o estudo de trés dimensdes
essenciais: a identidade, o estilo de vida e a condi¢do corpérea, considerando que os métodos
para o desenwlvimento de produtos de moda-vestuario precisam incluir valores tangiveis e
intangiveis. Por fim, Maria Alice apresenta a classificacdo dos Indicadores de Moda-Vestuario
segundo o modelo CEM, no intuito de comunicar o valor adicionado por meio de beneficios e

atributos.

A prospeccdo dos sinais emitidos pela sociedade é um guia de estudo comportamental
e transversal que permite recomendacdes tangiveis para todos os niveis de mercado, apoiado
pelo fendmeno emocional das tendéncias e sintetizado em imagens. Portanto, finalizando a
secdo Dossié, o artigo Estudos do Futuro & Moda: uma abordagem conceitual, da Profa. Dra.
Sandra Regina Rech (Universidade Estadual de Santa Catarina — UDESC), apresenta as
diferentes nomenclaturas e abordagens acerca dos estudos do futuro encontradas na literatura
pertinente, além de enfocar o estudo de prospectivas e sua aplicacdo no design de produtos de

moda, trazendo a tona questionamentos contemporaneos sobre a area e o futuro.

Na secdo Variata dessa revista eletronica, o leitor dispde de sete textos a serem
degustados com a wntade de quem deseja saber sempre mais e criticar um pouquinho.
Abre esta secdo o artigo da professora Marcia Merlo, em co-autoria com Romario Brandao,
cujo titulo instiga a todos por agregar temas téo ricos e tdo complexos. Chama-se Fotografia:
Tracos da Histéria, da Memdria e da Moda e estabelecer uma relagdo entre Histéria e Memoria,
por meio do trabalho museolégico que lida com a fotografia como documento. A fotografia,
como trago do ocorrido, corrobora na construgdo de uma imagem que remete ao passado, has

reminiscéncias de modos e modas de outrora e de agora. Assim, a fotografia, detentora de
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memorias, apresenta-se como objeto de estudo e andlise social, histérica, antropolégica e
politica, isto porque o cedente da foto para 0 Museu é tratado como autor de sua propria

histoéria.

Dando sequéncia a secdo, Camila Marques discute as relagcdes entre o sistema de
moda e sua possibilidade de comunicacdo e mesmo irreveréncia, a partir do didlogo entre
autores que tratam sobre teorias da comunicacdo, como Herbert Marcuse e Jesls Martin-
Barbero, e sobre as relagdes existentes entre moda e comunicagdo, no caso Malcolm Barnard
e Norval Baitello Jr. Suas andlises evidenciam que existem reflexdes mais amplas e complexas

gue englobam as dindmicas sociais e o carater contracultural dos sistemas de moda.

Buscando novamente um pouco do passado e a questao dos géneros, Raquel Andrade
e Livia Pereira redigiram Uniforme escolar infantil: seu posicionamento na identificacdo dos
géneros, delineando consideracbes e andlises sobre a representacdo e identificacdo dos
géneros no uniforme e como ele contribui na constituicdo das identidades. Nesse sentido, o
estudo buscou investigar, por meio de pesquisa bibliografica, a relagdo que se estabelece entre
a identificacdo dos géneros e o0s uniformes escolares infantis, desde seu advento até a
atualidade. Bibiana Horn, wltando seus pés para o presente e o mercado, escreveu Reflexfes
sobre o uso de metodologias de projeto de produto no desenvolvimento de colecdo de moda,
cujo texto é resultado de uma pesquisa que descreve o desenwolvimento de uma colecdo de
moda a partir de um compilado de metodologias de projeto, discutindo, ao final, os efeitos
gerais da pesquisa, e, mais particularmente, sobre a aproximacdo realizada entre o universo

metodolégico de design de produto, e o universo projetual do desenwlvimento de colegdes.

No mesmo diapasdo do mercado, Sabrina Levinton escreveu A importancia da
inovacdo no mercado de artigos de luxo brasileiro, tendo por objetivo principal compreender o
papel das estratégias de inovacdo dentro do segmento de luxo brasileiro, destacando sua
contribuicdo para a maximizacdo do desempenho do setor. Para tanto a metodologia adotada
consistiu de revisdo da literatura, com o intuito de provocar uma reflexdo sobre a importancia
das estratégias de inovacdo no mercado de luxo. Concluiu que a valorizagédo de estratégias de
inovacdo, atraves de quaisquer das formas nas quais se manifesta, € fundamental para que o
empresario brasileiro maximize seu desempenho e ocupe posicdo de liderangca no mercado,
mantendo-o em uma posi¢cdo de destaque junto as empresas lideres no segmento de bens de

luxo.

Finalizando a revista, com tema dos mais atuais, dois artigos tratam sobre
sustentabilidade. Soleni Capeletti escreveu sobre uma fibra natural em Sustentabilidade no
desenvolvimento de fios para tecidos antitérmicos: uso da fibra da paineira, relatando pesquisa
realizada pra o desenwhimento de fio téxtil com a utilizacdo daquela fibra. O desenwlvimento

do estudo utilizou pesquisa bibliografica dos assuntos correlatos a paina provinda da arvore

paineira, e de outras fibras naturais e quimicas; pesquisa experimental e relatos de teste em
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atelier. Os resultados demonstraram que a fibra da paineira possui propriedade antitérmica,
porém a fibra necessita ser mesclada com outra fibra desde que esta também possua mesma
propriedade, a fim de que o produto final ndo reconfigure tal caracteristica. Neide Schulte e
Luciana Lopes, por sua vez, falaram sobre “a moda no contexto da sustentabilidade”. A partir
de pesquisa realizada sobre as dimensfes da sustentabilidade aplicadas ao produto do
vestuario foram apresentadas questBes consideradas de valor para o entendimento do conceito
sustentabilidade aplicado ao sistema de moda e ao setor téxtil. O texto se fundamentou em Lee
(2009), Fletcher e Grose (2011), Berlim (2012) e traz exemplos de como os profissionais na
area da moda estdo aproweitando estas teorias para aplicar em sua pratica, construindo

produtos mais sustentaweis.

Portanto, amigo leitor, que nos acompanha ao longo desses seis anos, uma revista de
primeira linha, avaliada por pares, corrigida com esmero por seus autores esta em suas maos.
Faca bom proweito e a diwlgue entre seus alunos, colegas e profissionais do setor de moda,

pois s6 temos a ganhar com o conhecimento de ponta produzido e aqui publicado sobre Moda.

Editoras,

Dra. Sandra Regina Rech

Dra. Ewelise Anicet Rithschilling e
Dra. Mara Rubia Sant’Anna-Muller
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