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Resumo

Este artigo constata como as tendéncias séo icfasas pelos aspectos historicos, socio-
politicos e econdmicos realizando uma comparacéie estes dois periodos, a crise de 1929
aliada as duas Grandes Guerras Mundiais influeo@ado comportamento de moda no
Brasil nas décadas de 30 a 50 e como a crise po@mente com 0s acontecimentos
politicos e sociais do inicio do século XXI infhwtou as tendéncias.
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Abstract

This article notes how the trends are influencedhisyorical, socio-political and economic
aspect performing a comparison between these twodse the crisis of 1929 combined the
two Great World Wars influencing the behavior cfffeon in Brazil in the decades of 30 to 50
and the current crisis with the political and sdagvents of the beginning of the XXI century
influenced the trends.
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1. Introducéo

A moda, segundo Moura (2008), “apresenta reflexegezéncias da sociedade quanto
dos usos e costumes do cotidiano” permitindo @xaf, criacdo, participacao, interacdo e
disseminacéo dos costumes. Relata que o “desemanito e a expressdo da moda ocorrem a
partir das inter-relagbes entre a criacdo, a @ilaura tecnologia, bem como dos aspectos
historicos, sociopoliticos e econdmicos”. Miran@arcia; Ledo (2001, p.01), dizem que a
“moda é um dispositivo social, portanto o composata orientado pela moda é fenbmeno
do comportamento humano generalizado e esta peesensua interacdo com o mundo”.
Portanto, este artigo parte da hipotese de quemdeximentos historicos, socio-politicos e
econdmicos influenciam as tendéncias de moda.

A moda é um sistema que sofre influéncias histéripaliticas e econémicas e como
tal, tem seu papel diferenciador perante os fatessg desenvolvem em determinada época.

A moda é um processo de transformacao incessante tendéncia ciclica,
das preferéncias dos membros de uma dada socidgsske.nocdo ndo se
limita apenas a indumentaria, ainda que seja o megigrrente exemplo
trabalhado. Na histéria da humanidade, o corpadobberto de maneiras
simultaneamente singulares e tribais de acordo edempo e o0 espaco,
significando, quase sempre, 0s sentimentos da é(REITAS, 2005,
p.126).

Como papel investigativo que delimita este artiggd o século XX e inicio do século
XXI, historicamente impregnados de mudancas, ind@s@ revolucbes que culminaram na
pds-modernidade. Grandes marcos do século pas8adexemplificados através das duas
Grandes Guerras Mundiais e a crise de 1929. Naoimic novo milénio considera-se a
globalizagdo, a guerra contra o terrorismo e lqgisaa crise econdmica deflagrada em 2007
como acontecimentos influenciadores do momento.

Assim, a relevancia desta pesquisa esta em auxdientendimento de como as crises
das décadas de 30 a 50 influenciaram a moda da épommo a crise atual esta influenciando
a moda de hoje. Sera realizada a partir de pesbii$iagrafica sobre os acontecimentos
vigentes das épocas relacionadas, da pesquisaideipgis referéncias de moda dos anos 30
a 50; da pesquisa de tendéncia dos biénios 2003,£22009.

2. Décadas de 30 a 50

Os acontecimentos marcantes do século XX poderooseparados com uma grande
corrente de dominds empilhados e derrubados, ayw®a acado de repercussdo ocorrida em
algum pais poderoso influenciava outros paisesnasg$acil entender o porqué que o Brasil
sofreu influéncias de atos internacionais.

Durante as décadas de 1930 a 1950 ocorrerdo faa@sntes e turbulentas situacdes
sociopoliticas e econdmicas. A crise de 1929, étdodos Estados Unidos, ou ainda a 22
Grande Guerra Mundial afetaram a populacdo do muPdEm como esses acontecimentos
influenciaram a moda e o comportamento da épocaa résponder essa pergunta é preciso
pesquisar 0s acontecimentos no mundo e no Brasildéaadas de 30 a 50; a moda; o
comportamento de moda nas décadas de 30 a 5(leéinte a relacdo sobre a moda e os
acontecimentos histéricos nas décadas de 30 a Boasd.
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2.1.Acontecimentos no mundo e no Brasil nas décadas 8@ a 50

De acordo com Fausto (2006) o Brasil até 1930 srdgminantemente agricola, ou
seja, a Republica foi a expressdo da economiaiafege era voltada a exportacdo, porém
com a eclosdo da 12 Guerra Mundial (1914-1918)ge kpds, com a crise iniciada nos
Estados Unidos, o Brasil deparou-se com uma desiaagsio na economia do pais.

Os efeitos da crise foram a retracdo do mercadsucoidor, a suspensdo do
financiamento para estocagem do café, a exigérgidigdidacdo imediata dos débitos
anteriores. Assim, toda a montagem da politicaalerizcacédo do setor cafeeiro se destruiu
(FAUSTO, 2006).

Segundo Bursztyn (1984) no ano de 1929 os Estadaos/e a Europa, ditos como
industrializados, sofriam a crise diretamente, roeieco mundo apresentava apenas efeitos
colaterais, tendo como ponto positivo o surgimelatandustrializacdo nestes paises, como no
caso o Brasil.

Apos a revolucdo de 30 no Brasil houve um floresaitm cultural em diferentes
setores, com intuito de tornar-se contemporaneorganzar-se socialmente, para isso
alavancou a instrucéo publica, vida artisticaegdiia, estudos historicos e sociais, meios de
difus&o cultural como o livro e o radio. Ao finasdanos 20 e, sobretudo na década de 30, a
industria de lazer crescia rapidamente atingindeeggnentos sociais do mundo urbanizado.
O radio, o cinema e a musica popular avancarammega® a chamada Era da Cultura de
Massas (FAUSTO, 2006; IANNI, 2004).

Em meados dos anos 30, o estilo musical em ascemadoswing (estilo dejazz
proprio para dancar), rapidamente adotado pelaamniolbis esta precisava estimular a
populacdo (esmagada pela recessédo desde a crig2@ea consumir e se divertir. Fausto
(2006) relata que no Brasil alguns nomes de ret@adpara a cultura popular ja haviam
aparecido nos anos 30, porém a chamada época dedourddio aconteceu nas décadas
seguintes 40 e 50.

Ainda na década de 30, nota-se uma turbulénciaanorpma internacional entre as
grandes poténcias, mas foi apenas em 1939 queflitcaol® grande magnitude comecara,
iniciando a Segunda Guerra Mundial (1939-1945m&ato por dois grupos rivais: os Aliados,
liderados por Inglaterra, URSS, Franca e Estadadddne o Eixo composto pela Alemanha,
Italia e Japdo (FAUSTO, 2006).

Nesta época a situacdo do Brasil se mostrava ctanmete indefinida. Vargas
contraia empréstimos com os Estados Unidos, poeéng@verno pendia para as concepgoes
do totalitarismo nazi-fascista. “Diante desse goadr governo brasileiro adotou uma
orientacdo pragmatica, isto €, tratou de negoaciar guem lhe oferecesse melhores condi¢cdes
e procurou tirar vantagens da rivalidade entrerasdgs poténcias” (FAUSTO, 2006, p.379).
Cada vez mais o Brasil se aproximava dos Estad@oble “paradoxalmente, apesar de certa
afinidade ideoldgica, que poderia facilitar a maproximacdo com os alemaes, a relacao
Brasil e Alemanha sofreu um abalo em 1938” (FAUSZ@)6, p. 381).

Em dezembro de 1941 os Estados Unidos entram nmeagé@cando uma definicao
de Getulio Vargas, porém, em 1942, cinco naviosames brasileiros foram afundados por
submarinos alemaes, diante da pressao popularsd 8né&rou na guerra.

Este conflito termina em 1945, aliviando a poputagéundial, no panorama nacional
Getulio Vargas é deposto, voltando ao poder somemtd950, ndo completando o mandato
por suicidar-se em 1954 (FAUSTO, 2006). Como cai®ecja do retorno dos soldados, da
reestruturacdo da economia, da confian¢ca da saldeua poder publico ocorreu 0 aumento

! Cultura de massa é, em nossos dias, conceito @issamplos, abrangendo, muitas vezes, toda e aralqu
manifestacao de atividades ditas populares, oudeana-se cultura de massa é manisfestacéo ¢ultura
produzida para o conjunto das camadas mais nunselasgopulagdo; o povo, o grande publico (FEDELI).
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da natalidade, iniciando um aumento estavel dalpg@ga que durou por quase 20 anos,
surgindo uma nova geracdo denominbaly bommefs(NEILSEN, 2007).

A guerra prejudicou o comércio internacional corfaworecimento da estratégia de
substituicdo das importagcOes, e ocorreu o favomdion dos produtos nacionais,
consequentemente sua industrializacdo (FAUSTO,)2006

Com a queda do nacionalismo da Era Vargas comeé&oa de Juscelino Kubitschek
(1956-1961), permeados de otimismo e altos indiesrescimento econémico, o Brasil
comecou a se modernizar. Foi nessa época quevesd@ehegou ao pais, revolucionando os
meios de comunicacao.

A imprensa falada ganha corpo com o radio, o myraksa por uma efervescéncia
cultural atingido o Brasil com uma movimentacaotdano cinema, no teatro quanto na
musica, a Bossa Nova foi um grande exemplo desseénmanto. Portanto, os anos 50 se
caracterizavam por uma profunda modificacdo naedade brasileira (FAUSTO, 2006).

2.2. A moda como expressao

Segundo Rigueiral (2002) o conceito de moda apamecénal da Idade Média e
comeco do Renascimento, pois nessa época acontegiadancas socioculturais e
econbmicas, como 0 aumento das trocas comercigigysperidade das cortes no norte da
Italia e a emergéncia da nocdo do individuo. PalonfP003) também cita esse periodo,
explicando que o desenvolvimento das cidades eaxiapacdo das pessoas na area urbana
levaram os burgueses (classe ascendente da époumjtagem a nobreza. Assim, as
engrenagens da moda comecaram a funcionar, dedmalaobreza tentando se diferenciar
da burguesia, por outro angulo a classe ascendergemerciantes copiando a vestimenta dos
nobres.

Cidreira (2005) destaca seis perspectivas atrawesquhl a vestimenta e seus
desdobramentos sdo explorados: econbmica, senualOgsicanalitica, moral e filosofica,
histérica e sociologica. Em sintese a primeiragikladamenta-se na andalise do consumo de
moda; a perspectiva semioldgica é voltada ao estadnoda enquanto signo da sociedade; a
terceira forma de estudo volta-se a um estado ipsigao qual a vestimenta passa a ser
analisada por psiquiatras e psicanalistas pargqgsgam compreender e interpretar atitudes
de pacientes em relagdo ao comportamento, comexaonplo, a atribuicdo de poderes ou
papéis miticos a roupa. A abordagem moral e filoaGompreende o que é admitido ou o
que é proibido, da liberdade e da dominagdo eng&ela vestimenta, realizando a andlise
mais especifica, em outra vertente relata a mooie econa reproducdo de um modelo, ou seja,
considerada uma imitacao do original. Em relacferapectiva historica da vestimenta surge
para informar os artistas sobre as vestimentadaharacdo de suas obras, ou também, para
auxiliar historiadores a estabelecer uma relacdiee envestimenta com o espirito geral de
uma determinada época. A Ultima abordagem segumdibosa é a socioldgica, e é por meio
dessa perspectiva que se encontram muitos elemensauxiliam a compreensdo do
fenbmeno moda. “A vestimenta ultrapassa sua fungditaria e implica outras funcdes de
dindmica social como a producdo, a difusdo, ou pswmo dos produtos de moda”
(CIDREIRA, 2005, p. 27).

Jones (2005, p.35) relata que “a moda é um empraentb global e uma linguagem
internacional que transpdem as fronteiras étnicae elasses”, Moura (2008, p. 37) faz
referéncia a moda dizendo que “é uma area de piiodeiexpressao cultural contemporanea”,

2 A geracadoaby bommersompreende pessoas que nasceram entre 1946 eEE884geracdo permaneceu
como o maior grupo exclusivo de individuos, em soakmetapas das suas vidas, e dominou o panoramaala
o tempo todo (NEILSEN, 2007).
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apresentando reflexos e referéncias de uma soeeHate artigo pesquisa o reflexo historico,
sociopolitico e econdmico das crises mundiais eestdio, relacionado ao fenbmeno moda.

2.3. O comportamento de moda nas décadas de 30 a 50

Cada década do século XX foi permeada de mudaigrificativas para a moda, as
décadas de 30 a 50, ndo fugiram desta regra, mtilagas pelos acontecimentos ja citados.
“A funcdo da moda é mudar e no final da décadalder? novo estilo estava para ser criada”
(LAVER, 1989, p. 235), afinal a mulher represenpapéis nunca antes representados por ela.
Em 1927, as saias encurtaram, descontentando dnsantes de tecidos, assim iniciaram
as tentativas de alonga-las novamente. Com es$ticgbde alongamento, as saias voltaram
a altura a que se estava acostumada e tambénueadieitornou ao seu lugar

A depressao de 1929 teve grande influéncia na npmilg,iniciou- se um processo de
criacao das grandes casas de Paris, que chegawaoaace de quase todas as mulheres. Esse
acontecimento foi reflexo direto da crise, poisaasoridades americanas criaram impostos
altissimos sobre o custo de alguns produtos edirasg Assim, muitos compradores, que
adquiriam varios modelos destas casas de modardieawm essas pecas a uma clientela rica
americana, ficaram impossibilitados de tal ato.éRoexistiam na época ¢siles' que nao
possuiam taxas. Entdo, o processo de reprodugamekimos comecou (LAVER, 1989).

Na década de 30 a imagem de moda € voltada aoaifiarda estrelaollywoodiand
(PALOMINO, 2003).

Os filmes introduzem uma imagem de mulher maisayatheia de mistérios
e glamour, com padrdes de fotogenia baseados ens igleegos de beleza e
proporgcdo. As formas gregas aparecem igualmentelnapeados de icones
da moda como Madeleine Vionnet e Madame Grés (PAINTIM 2003, p.
56).

Nesta época, a figura de Greta Garbo de ombrosodamy quadris estreitos,
configuravam o ideal de beleza. Conforme Embact@99) o cinema propagou este padréo
estético, tendo a seducdo como caracteristica caddéo foco de atracdo eram as costas
desnudas até a cintura. Como demonstrado nasdigbeaxo.

Figura 1: Greta Garbo Figura 2: Greta Garbo

>

&

Fonte: Times online Fonte: Second city style

% Na década de 20 a cintura desaparece, desceralo paio dos quadris (LAVER, 1989).
* Telas-modelo, moldes de talhe original feitos égo@&ozinho ou em linho, que traziam informacdes
completas para sua execuc¢éo (LAVER, 1989).
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Figura 3: Greta Garbo Figura 4: Mae West

Fonte: Absolutely Fonte: utye |

Figura 5: Vestido com costas desnudas

Fonte: Flickr

Além desse diferencial, predominaram as saiasgusia quadris, para revelar a forma
das nadegas pela primeira vez na historia. As dimhiscipais de roupas no inicio da década
de 30 eram “vestidos justos e retos, sendo as vezés largos nos ombros do que nos
quadris” (LAVER, 1989, p.242), os chapéus eram paqga e quase sempre caiam aos olhos
(MOUTINHO e VALENGCA, 2000), foi nessa década quieamho de sol entrou em evidéncia,
fazendo parte do cotidiano, além dos trajes esoar{iBRAGA, 2007).

No final da década, com a iminéncia da 22 Guerradi&l, a silhueta da moda
comecava a se transformar. Por algum tempo, pap@anada estava acontecendo. As
colecdes na primavera de 1940 foram lancadas norenéé. "Foi a época da ‘guerra de
mentira’, ninguém na Inglaterra, ou na Franca owsmte nos Estados Unidos, parecia
perceber que o segundo grande conflito do século es¥ava realmente acontecendo”
(LAVER, 1989, p. 248). No verao de 1940 os alensesnstalam em Paris, mas a moda
sobreviveu, enfrentando um periodo de restricdedesafios de tecidos, processos de
fabricacdo e mao-de-obra limitados, tudo revistbopealemaes levando em conta as
exigéncias impostas (VEILLON, 2004).
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A moda assume funcdo utilitaria, tratando-se de umapa uniformizada. A
vestimenta feminina se masculinizou, eram saiasrpam justas e casacos, a bolsa comecou
a fazer parte da toalete feminina, pois eram @aitecfaceis de carregar quando se andava de
bicicleta. Devido a auséncia masculina pela guasanulheres assumiram o trabalho, por
necessidade de seguranca o uso de turbantes, shegmes e lencos se propagou, ja que elas
usavam cabelos compridos (BRAGA, 2007).

Figura 6: Roupa cgmela masculino e militar

Fonte: Blogspot histéria da moda

“Nos Estados Unidos ndo houve tantas restricoesama Europa, razdo pela qual a
moda la se desenvolveu seguindo mais de pertolaslianteriores a guerra” (EMBACHER,
1999, p. 49), desenvolvendo uma maneira totalmeatenal, voltada ao mercado de massa,
iniciando uma diferenciacdo do gosto europeu. Oaranconflito, a Inglaterra e a Franca
resolveram reestruturar e desenvolver suas prépdastrias de moda. Nesta década “tudo o
gue nao era europeu entra em voga. A América deiBumoda, Carmem Miranda alcanca
grande projecdo. Prét-a-portermarca presenca no final da guerra, e a roupaddipida em
série” (EMBACHER, 1999, p. 50).

Figura 7: Carmem Miranda

Fonte: Music online

Em 1947 as mulheres substituem a rigidez do coasculino por cinturas apertadas,
saias amplas, blusas estruturadas, sapatos altbhapgus grandes. De acordo com Laver
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(1989) comeca blew Lookde Dior, que inicialmente deixou a Camara de Coiodritanica
furiosa, pois ainda faltava matéria-prima e ouglmmentos para a confec¢do de pecas de
vestuario na Inglaterra. Mesmo considerada friyalea 0 momento em que se passava, as
mulheres apertavam-se em cintas para entrarem wo ook da moda. Nos dez anos
seguintes a moda teve intensa agitacao.

FiguaNew Look

T

— E --
- ‘ T

[ =
Fonte: Almanaque folha

A década de 50 traz sofisticacdo e a beleza é garpalas mulheres, pois a escassez
de cosmeéticos havia terminado. Em 1954, Dior lampa linha mais solta e mais curta o
chamaddlat-look, além desse estilo o estilista apostou na modaéeica: as linhas A, Y e
H (VINCENT-RICARD, 1989). Em 1955 Balenciaga crieusvestido-tinica, pensando em
uma nova mulher (MOUTINHO e VALENCA, 2000).

Figura 9:Flat-look FigL&_O: Linha

_ETE

At
M Dior ‘Flat Look' Puzzles Eartha: Shapely Eartha Kitt
quizzieally studies Aatted figure of New York radio star
Pegeen Fitzgerald, who showed up in latest Dior dress
style at New York premiere of The Egyptian. Eartha was In
New York to begin rehearsals on new play, Mrs. Patterson.

Fonte: Flickr Fonte: Blogspot
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Figura 11: Linha H Figura 12: Linha Y

Fonte: Blogspot Fonte: Blogspot

Fora de Paris acontecia uma revolugédo jovem, @j asjmogas ja mostravam uma
tendéncia para a moda propria.sportswearamericano da origem a varias modas para 0s
jovens, surgem os mitos: James Dean, Marlon Brdaldes Presley, que representam a nova
sociedade jovem, que assume um novo comportameasse periodo surge a gerababy
bommers,mudando os valores e pensamentos das décadastesg@onforme Palomino
(2003), na década de 60, os adolescentes (gekato bommerpossuiam condicbes de
trabalhar, detentores de seu préprio dinheiro @waen roupas e objetos que suprissem suas
necessidades. Surgia a nova geracao de consumigoeedesejavam o0 novo e 0 moderno.

2.3.1. O comportamento de moda nas décadas de 3B0ano Brasil

O Brasil, na década de 30, sofreu um grande impgaalitico e econémico como a
crise de 1929, a crise interna da revolucao dee 30 Segunda Guerra Mundial. Esses fatos
alteraram o modo de vida no pais, que até os ahoso&iam influéncia da cultura francesa
em S&o Paulo e no Rio de Janeiro. Porém aos psecosrenunciar a heranca da cultura
européia”, os brasileiros comecaram a valorizaneteos do tropicalismo nacional, pois era
um absurdo a utilizagéo exata de trajes europemsctima nao condizente com o da Europa.
Assim, o vestuario brasileiro passou por uma agaptacontudo a influéncia francesa
continuara através das revistas de moda feminiAbB@QMINO, 2003, p. 74).

Nessa década (1930), muitas mulheres levavam es@atas a costureira, pois era
ela, na maioria das vezes, quem materializavatas @ws editoriais em produtos de moda. A
moda nesse periodo tornou-se mais comportadaae Aéecintura baixa foi abolida e as saias
ficaram seis dedos abaixo do joelho.t&lleur e os vestidos trespassados com pregas
tornaram-se trajes para o dia. A brasileira usava prabalhar o conjunto Chanel (saia aberta
em pregas machos e blusa-casaco listrada sob lmldm), ou saia de cor sébria, blusa de
jérsey, com gravata do mesmo tecido da saia (MOUUON VALENCA, 2000).

Na década de 40, a roupa torna-se masculinizadailleur possuia corte militar
acompanhada de chapéus, turbantes e xales (MOUTIBIN@GLENCA, 2000). “Devido a
Segunda Guerra Mundial e ao imperialismddddlywood cresceu a influéncia americana no
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pensamento cultural em geral e na moda brasileirpagticular” (PALOMINO, 2003, p. 75).

A influéncia do cinema foi tdo grande que “as caipeiras, barbeiros, modistas, costureiras,
chapeleiros, alfaiates, acumulavam pilhas de @EASinelandiaem suas lojas e ateliés para

facilitar as decisdes de seus clientes” (SEVCENK@)8, p. 600). Em 1945 surge um novo

ideal feminino do pds-guerra, com a cintura bera,flvusto realgcado, pernas de fora, ombros
expostos em modelos tomara-que-caia (MOUTINHO e ENCA, 2000).

Os anos 50, foram marcados pela forte expressaNeale Look” de Dior. Rodrigues
(2001) argumenta que no Brasil esse estilo tewanadg adaptacdes por dois motivos 6bvios:
o clima tropical e a utilizacdo de bondes pelashengls. As adaptacbes eram feitas com
fustdes da tecelagem Nova América, com bordaddesieg e com os cetins de algodéo da
Bangu, tornavam a peca mais leve, e facilitava@ UA cultura era de fato centrada no
tecido. As lojas finas (como a Casa Canadad) tinbeus modistas, que la mesmo desenhavam
pecas para as clientes. A atividade das costurEimbém era muito forte” (PALOMINO,
2003, p. 75).

Em setembro de 1950 a televisdo chega ao Bras#igeindo Sevcenko (1998, p. 617),
completou o processo iniciado pelo cinema “invadiaccomandando a vida das pessoas”. O
cinema nacional também se desenvolveu e a musitantaa brasileira animava os bailes de
sébado a noite (MOUTINHO e VALENCA, 2000). Nessasma época, surge o ilustrador
Alceu Pena, que criava figurinos para shows, féadase carnaval e roupas para desfiles de
miss (PALOMINO, 2003) A secao chamada “As garotas do Alceu” que eraigadd na
revista O Cruzeiro inspirou mocinhas dos anos 60 ¢MOUTINHO e VALENCA, 2000).

Foi na década de 50 que a revolugdo jovem comegouBrasil ndo foi diferente, os
jovens brasileiros aderiram aos novos valores o#geelos Estados Unidos, atravésrolck
and roll e da vestimenta despojada (MOUTINHO e VALENCA, @00

2.4. Relacdo entre a moda e os acontecimentos higtds nas décadas de 30 a 50 no
Brasil

A moda é um fenbmeno que acompanha o tempo, pmélexo politico, social e
econdmico. Através dessa afirmacdo constata-sesjaeontecimentos ocorridos ao longo da
historia influenciaram diretamente a moda.

Na primeira metade do século XX a crise de 192% edwas Grandes Guerras
Mundiais. Os fatos relacionados trouxeram ruptumastranscorrer do século, causando
modificagdes no comportamento da sociedade comtodm No Brasil ndo foi diferente, a
nacdo, além de vivenciar os acontecimentos extepassava pela crise da Revolucdo de
1930.

Ocorre uma ruptura na moda, no decorrer da décad20d voltando a cintura a
posicdo normal, “simbolizando um movimento em dice@ um novo paternalismo: em
termos econbmicos, a Depressdo americana; em tepoldgos, a ascensdo de Hitler”
(LAVER, 1989, p.238). A crise de 1929 influenciomada, aumentando a semelhanca entre
as roupas das diversas classes, sendo o fatofedendiacéo a qualidade das pecas. Iniciava-
se, assim, certa democratizacdo da moda, oportwtozas pessoas de classes inferiores a
possuirem produtos similares a de individuos desekabastadas. Na década de 30, como ja
explanado, houve o florescimento da chamada Ereutfara de massa, representada pelo
cinema, radio e musica popular brasileira. Esse gatle ser comparado a Politica do Pao e
Circo utilizada pelos Romanos. Segundo Goncalve®7(Ressa pratica resultava de uma
troca entre o povo e a classe dominante, que fiarrfestas e alimentos ao povo, e este
consentia com os atos ilicitos cometidos pelos m@arges. Sigoli e Junior (2004) ressaltam
ainda que na época do Império Romano existia uriicpade grandes conquistas territoriais
e expansao externa, porém as politicas sociais @etumpadas, causando a ira da populacéo.
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Para evitar rebelibes o artificio do Pdo e Circa eolocado em préatica, com funcao
primordial da alienacdo popular.

Por meio deste fato, imagina-se que no Brasil amagwatica foi utilizada, através do
radio e do cinema, pois a populacdo esmagada psk de 29 combinados com a crise
politica interna precisava alienar-se dos fatostipos e econémicos. Além de ser util ao
alheamento popular em relagdo ao governo o cinaittayés da seducdo glamour,
influenciou a moda, o comportamento e o conceitdbeleza da época. Mesmo com a
sociedade sofrendo os efeitos da retracdo econ@uasaonada pelas crises, o encantamento
oferecido pelo cinema fez com que a década de &f@sparecesse elegéancia, luxo e
sofisticacdo (BRAGA, 2007). Foi a época em quéariacdo feminina comecou, depois de
passarem por momentos de crises e pelas influédaiamema “mostraram-se participativas,
integrando-se em programas feministas e reivindeamais direitos” (MOUTINHO e
VALENCA, 2000, p. 130).

Inicia-se a Segunda Guerra Mundial e “as roupaspdaa da guerra demonstram com
que forca a moda reflete a situacdo econdmicaidgaoVvigente, a atmosfera do momento”
(LAVER, 1989, p.252), como consequéncia as roupasaim-se masculinizadas devido a
entrada feminina no mercado de trabalho, as foficasn mais justas pela falta de matéria-
prima no mercado. Em 1945, com o término do canfliim novo ideal feminino, entra em
voga, representado por cintura marcada, bustoadale pernas a mostra (MOUTINHO e
VALENCA, 2000), sendo seu apice, em 1947, quandar Ringca oNew Look Este novo
conceito de estilo é aceito de imediato pelas methdevido a monotonia vivida durante a
guerra. As modificagfes “em relacdo a cinturas iehlaag, ampliddo e comprimento, eram
sinais de uma economia saudavel’, porém podericefe#io de uma “série de tentativas
desesperadas para manter o despoético dominio 8 R&AVER, 1989, p.260) em relacdo a
outras influéncias que surgiam.

A Segunda Grande Guerra, além de influenciar diretde a moda da época, teve
papel fundamental para o avanco da tecnologia.riésescforam consideradas “motores da
inovagdo, e a guerra representa a forma como sessgm as crises no século XX". O
“desenvolvimento de conhecimentos em mecanicarbaiet, fisica, quimica, biologia e
outros, trouxeram progressos na aviagao, trangpoctanunicacdo, materiais, agricultura,
criacdo de animais, construcdes, etc.” evidenciandrplosao tecnoldgica que se deu apos a
guerra (CARVALHO, 2007).

Nos anos 50 a sofisticacdo e a beleza ressurgem dacada de luxo e esplendor,
como palco da revolugdo jovem ocasionada pela ety bommersPois, foi por meio
dela que um novo mercado surgia voltado aos irgesgevens. Com a alta taxa de natalidade
do pds-guerra, 0 mundo depara-se com uma ruptupgrkamento, ou seja, com 0 aumento
de criangas, as oportunidades apareceram paracachoede roupas infantis, fato este que nao
existia antes, ou ainda, a mudanca de comportangensociedade em relacdo a educacao e
modo de vida voltados a crianca, a Era do Indiidoed comecara.

3. Os séculos XX e XXI

O século XX foi marcado por acontecimentos e fgtas geraram outras modificacoes
e transformacdes em relacdo ao comportamento sgeiapolitico e econdémico global. Na
tltima década desse século a conjuntura internalcidORI, 2008) voltada a discussdes
sobre o fim das fronteiras nacionais, a valorizag@anercado, a globalizacdo e a lideranca
mundial exercida pelos Estados Unidos, possuifsiggao na constituicdo global de relagbes
entre varios paises. Sendo a globalizacéo, a dagia@ as instituicbes internacionais marcas
do século (PEREIRA, 2003).
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Na primeira década do século XXI, aconteceram sutraidancas no parametro
mundial iniciadas pelo atentado de 11 de setembr@@)1. Um novo ciclo econémico
comecou, voltado ao “projeto imperial norte-amera@a(FIORI, 2008, p. 39), pois a guerra
ocupou o centro da conjuntura global contra o tesmw internacional. Ainda na primeira
década desse século ocorre a crise do mercadoligmiobamericano afetando outros paises
como o Brasil.

Através desses acontecimentos varias indagacOegensua respeito sobre as
modificacbes que a sociedade e o consumo de modigeralm. Sera que esses
acontecimentos influenciaram ou estdo influenciarmlomoda? Ou ainda, como as
modificacdes econémicas e politicas podem inflleeras tendéncias de moda?

3.1 O século XXI

Os atentados de 11 de setembro de 2001 ocorreraastados Unidos no momento
em que atingia 0 auge de seu poderio, ocupava gar fproprio em relacdo as poténcias
mundiais, comparavel a Roma Imperial. A acdo deoiterconsiderada um grande
acontecimento historico, cria uma ruptura nos peesdos e acdes do inicio do novo milénio.
(BARBOSA, 2002).

Os ataques adVorld Trade Centere ao Pentagono foram recebidos com grande
surpresa e espanto pelo governo que o levou aesgacs de autodefesa interna e externa. As
respostas aos atagues mesclaram a indignacdo do pom a demonstracdo de
vulnerabilidade da nacgdo. Esta reacdo “é legitimaela percepcdo de que os atentados
constituiram um ataque ao bem pelo mal (uma siopifio quase ‘fundamentalista’), tendo
as causas mais profundas do fendmeno do terrorsidm pouco ou nada discutidas”
(BARBOSA, 2002, p.4).

Apods o0 11 de setembro a estratégia americana catnrpdoélica e unilateral, dava
inicio a guerra no Afeganistao, com finalidade deoatrar o terrorista Osama Bin Laden e o
grupo Al-Qaeda (FIORI, 2008). Em seguida a presk@® Estados Unidos aumentou em
relacdo ao controle de armas de destruicio em nmseasa preocupacdo serviu de
justificativa para a intervencéo no Iraque (BARBQ2802).

Os Estados Unidos possuiam uma percepcdo manaueist relacdo aos
acontecimentos recentes, esse pensamento do pitesigisorge W. Bush elegeu um “eixo do
mal” formados por Coréia do Norte, Ird e lraquepesteriormente, a Siria. Assim, esta
teorizacdo levou ao inicio da guerra contra o kagm margco de 2003, justificada pela
possibilidade de existir armas de destruicdo emsaa&sn poder do governo Iraquiano
(BARBOSA, 2002). O Oriente Médio transformou-seemicentro dos principais conflitos da
conjuntura internacional, que ao invés de atingigreorismo, a ocupacao do Iraque acelerou
a radicalizacdo do mesmo, tornando o pais um calepecrutamento de novos extremistas
(FIORI, 2008; RENNER, 2005).

Além do cenario bélico descrito, outro fato afetoesta afetando a populacéo global:
“a recente crise financeira nos Estados Unidodagiefda em 2007” (SERRANO, 2008, p.
73). O texto sobre A Evolucao da Crise que Atingecanomia dos Estados Unidos faz uma
sintese sobre os principais acontecimentos gemditaecrise atual, confirmando o setor
imobiliario americano como causa principal da cride ano de 2001 a economia americana
estava em recessao por causédammdo comércio eletrbnico, com iSSO 0 governo amedca
reduziu a taxa de juros a 1%, elevando e incerdivanconsumo.

Com a saturacdo do mercado imobiliario, em 2006 .aemento da inflagdo fez com
que as taxas de juros subissem para a mesma seatien Os bancos tiveram prejuizos com
a inadimpléncia dos compradores de imoveis e aatte&acdo dos titulos hipotecarios,
ocorrendo a faléncia dos bancos e a intervencdgoderno para nao fecharem. A crise que
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comecou apenas no mercado imobiliario se espall@wutgo o sistema econdmico,
ocasionando o maior desemprego, desde a SegundaaGdendial (FOLHA ONLINE
31/03/2008). No Brasil a crise comecou a dar omgros sinais em outubro de 2008,
ocasionando a reducdo das exportacOes, aumentestondrego e a queda da demanda
interna (DELGADO, 2009). A crise de confianca faancque o dinheiro pare de circular em
todo o mundo e isso faz com que o crédito fiquesroaio.

Nesse cenario as familias comecam a frear o consursanvestidores diminuirem os
investimentos nas empresas. Até entdo o crédiavaedacilitado para todos consumirem e
investirem. E um ciclo: menos dinheiro, menos gagtooducéo menor, resultando no baixo
crescimento (FOLHA ONLINE 18/09/2008).

Além de todos esses acontecimentos politicos ebetions, a primeira década do
século XXI trouxe mais um fato a histéria, a pandena influenza N1H1 inicialmente
chamada de gripe suina, encontrada no México ¢hesm-se para varios paises. De acordo
com Pirages (2005, p.48) “a aceleracdo de viaggesiacionais e o crescimento do comércio
global estdo transformando a disseminacdo rapidalagmcas infecciosas num desafio
extremamente urgente a seguranca”. O autor reladgaagmudanca ambiental, como por
exemplo, mudancas climaticas, desequilibram a haanestabelecida entre pessoas e
patogenias e facilita novos surtos de doencas.

A entrada para o novo milénio foi permeada peldajlracédo e tecnologia, iniciados
no século XX. “Com a globalizagéo, todas as commaslam; tudo com relagdo a como e,
algumas vezes, onde e por que vivemos nossas (@&sVER, 1999, p. 23). Em meio a
essa nova estrutura do inicio do século XXI infaiado pela globalizacdo alguns paises
estdo em ascendéncia como a China, Russia, indasil,BAfrica do Sul e México
(SERRANO, 2008), elucidando a queda de influéngiss os Estados Unidos vém sofrendo
em relacdo ao mundo.

A tecnologia, fator inerente a populacdo do nowuleg esta presente em “todas as
facetas da vida - comunicacdo, viagens, producdobeles e servicos, logistica e
gerenciamento de informacdo - soma-se uma comabcadicional: essas mudancas estao
ocorrendo em uma velocidade alarmante” (OLIVER,9198 23). Surge, assim, um novo
conceito, a “cibercultura”, resultante do crescitoesio ciberespaco, considerado “um novo
espaco de comunicacao” com potencialidades pgpéanes econdémicos, politicos, cultural e
humano (LEVY, 1999, p.11).

Através do plano cultural aliado a tecnologia suaigeroducéo artistica relacionada
aos avancgos tecnoldgicos, desvendando os aspect@nbs das tecnologias. Surgem novas
formas de producdo de arte, a arte tecnoldgicaressalacdo direta com a vida, criando
obras que direcionam “o homem a repensar a suaipgndicdo humana”, levando a arte a
outro patamar ideoldgico. Detecta-se um abandons tnicas tradicionais e o
distanciamento da arte como mercadoria, “a rea&dialos conceitos artisticos fundados na
representacdo de formas, no belo, na subjetivided@dividualidade e na artistificacdo dos
meios, deixam seu lugar para novas formas de péodde arte”. O museu torna-se obsoleto,
tornando-se “museu dele préprio” (DOMINGUES, p.2003).

Uma ruptura com a arte do passado se instaurag,sefficial do século XX e inicio do
século XXI, dominados pela arte da participacdonwdcacdo e interacdo. Segundo
Domingues (2003), esta no fim a arte pela repragsé@ontem favor de uma arte participativa,
que é basicamente comportamental.

A arte interativa é totalmente avessa ao prindgi@nércia. Surge um novo
"espectador" mais participativo que através defates tem acesso a obra
proposta. S@o as interfaces amigaveis que pernaitetrocas do espectador
com as fontes de informagdo. A contemplacédo é ituidst pela relacéo
(DOMINGUES, p.22, 2003)
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Diante desta troca de culturas e conceitos o négols é marcado pela tribalizacéo,
também iniciado no século XX. Elas surgem da homegacédo da coletividade aliada a
“identidades individuais e sociais plurais” com alidade de aparecerem e parecerem
semelhantes, sendo uma forma de protecao e insemga@abgum grupo (MOTA, 2008, p. 24).
Assim, pode-se considerar a tribalizacdo uma tena@a pés-modernidade.

3.2. O que é tendéncia?

O termo tendéncia esta inerente a sociedade coatéanga, esse termo € aplicado a
varios assuntos como, por exemplo, a cotacdo dar,ddé cores e tecidos para a proxima
estacao entre muitos outros. Etimologicamentesroderem da palavra latinandentia cujos
significados séo “tender para”, “inclinar-se pacai’ ser “atraido por” (CALDAS, 2004). Ao
longo da historia essa concepcdo passou por dévérsasformacdes assumindo diferentes
padrdes:

O fenbmeno define-se sempre em funcdo de um wbjeti de uma

finalidade, que exerce for¢a de atracdo sobre aque? sofre a tendéncia;
ela expressa movimento e abrangéncia; € algo finitosentido de que se
dirige para um fim) e, a0 mesmo tempo, ndo é 108f. que atinja 0 seu
objetivo; € uma pulsdo que procura satisfazer satates (originadas por
desejos) e, finalmente, trata-se de algo que psdendr ares parciais e
pejorativos (CALDAS, 2004, p. 26).

A idéia de tendéncia se dissemina, principalmenigartir do século XIX, o que
culminou na sua ascensao foram as idéias de psogeesvolucéo aliadas ao senso comum e
a doutrina positivista A tendéncia leva em direcdo ao futuro (tendercentecer algo),
representada como o desdobramento natural do peg§&RLDAS, 2004).

Voltando a tendéncia ao campo da moda, Palomin@3j2lata que € considerada
um “denominador comum”. Garcia e Miranda (2005alestecem que tendéncia € o ciclo de
vida da moda. A vestimenta necessita de renovagateedéncia, permeada pela mudancga, é
representada pelos modismos lancados a cada estactmdéncias sdo constituidas por dois
tipos de modismos: a mania e a onda. A primeirad@ada em um espaco de tempo
relativamente curto e, com a mesma rapidez, desagmaf onda, por sua vez, tem duracdo
mais longa. O seu surgimento ocorre de forma maimodada, da mesma forma que sua
aceitacdo na sociedade. Por esse motivo, sua lidadli € maior quando comparada a da
mania.

Caldas (2004) afirma que existe uma grande vareedda classificacdes para as
tendéncias. Relata ainda, que em relagéo ao aichodd das mesmas existem as tendéncias
de fundo, que influenciam o social por longos m#ode tempo, e em contrapartida ha as
chamadas tendéncias de ciclo curto, identificadasodendmenos passageiros de moda.

A tendéncia “é desenvolvida por um conjunto de ggonistas, que tém, além dos
interesses econdmicos, a afirmacdo de criadoresiiecidos e de sinais captados sobre os
desejos e as necessidades dos clientes e consesiidd@®BIM; NEVES, 2008). Enfim, a
base de estruturacdo do setor téxtil e vestugper@eada pela pesquisa de tendéncia. Sendo
esta, uma atividade que precisa estar em constantenicacdo com 0s sinais da sociedade,
portanto, a cada estacéo, o setor de moda divalggndéncias para aquele periodo.

® Positivismo é a postura filoséfica a qual o Urioahecimento genuino é o obtido pelos métodosédeiai.
Baseia-se na idéia de que as Unicas verdades segaer@a dos seres humanos séo as que se pode avali
objetivamente (ROHMANN, 2000, p.315).
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3.3 As tendéncias de moda nos anos de 2005, 20Q0@9

Cada colecdo de moda esta baseada em tendéncsggapo que sera usado ou nao na
temporada. Para se chegar a esse consenso “peegessa analistas dos birés de estilo véem
quais as cores e materiais vao estar mais dispsnigenatureza e no mercado, com uma
antecedéncia que chega a dois anos para os fissceres, um ano e meio antes para 0s
tecidos e um ano para as formas” (PALOMINO, 20037)p
Este estudo tende a analisar as esta¢g0es verdgereardos anos de 2005, 2007 e 2009
com intuito de uma pesquisa sobre as macrotendéaciacrotendéncias da moda brasileira e
relaciona-las com os fatos politicos, econdmicesaais.

3.3.1 Tendéncias de moda em 2005

(SENAC, 2004), foram divididas enRomance, Anos 50, Anos 70, Marinheiro, Esporte

A tendéncias do verdo 2005, segundobook de tendéncias Senac Moda Informacé&o

Mix e finalmente TuristaChic.

Quadro 1 — Verao 2005

nwr—0zZzmozm-

Romance: Anos 50 renovou dNew | Anos 7Q icone | Marinheiro: Esporte Mix : Turista Chic:
inspiragéo décadas| Lookde Dior. idolos Brigitte Bardot. | cruzeiros mistura de pecas inspiracédo na
de 20 a 40. Estrelag como Audrey Hepburn, | Imaginativo da | maritimos, esportivas com | Africa, india,
de cinema como Marylin Monroe, Marlon| estéticehippie. | iates e Riviera| inspiracédo México,
musas. Clima Brando, Elvis Presley Francesa. romantica ou Hawai e no
sedutor dentre outros. Estilo Estilo através | retrd. Estilo filme “Out of
caracterizado por | retrd, utilizando-se de de camisetas | voltado a Africa”.
togues macios e pequenos cardigds, saias listradas, cal¢casjaquetas Estilo meio
delicados, materiaig lapis, jaquetas, manga e jaquetas, esportivas, safari, meio
fluidos, brilhos trés quartos, decote shorts, parkas shorts de| colonial.
através de bordadoscanoa, além de lago de chemisiers corrida, regatas,

decotes profundos ¢fita. capris e minissaias,

utilizacdo de vestidos de nadadora.

babados. algodao.

Off white beges rosados, tons de cinza claro, tons pastgiseirados, preto, prata, dourado, tons de ocgeede, rosa,
salméo, turquesa, branco, marinho, vermelho, agbébamarelo, azul claro, melancia, laranja, rexodes azulados
verdes amarelado, tons “sujos” e cores flior e haors de caquis esverdeados, areia, chino, toresés e vegetais,
azul tinteiro e indigo, vermelho tijolo, marrom awelhado, amarelo citrico, magenta, piscina.

Rendas, algodao em tricolines e popelines, cetialgtaldo, anarruga, tule, seda, jérsei, viscosé denalgoddo, crepon
de algodao, sarja, denim, ribanas, malhas dupiéétisas e de algodédo e meia malha, sarjas de&gtelas de algodao
com néilon e elastano, gabardines de algodéo elissier, linho e rami em composi¢des mistas cayodilo ou viscose,
malhas de poliamida com elastano, meia malha delatg algoddo com elastano, moletinho e tricd, analrcircular,
malha esportiva, malha viscose com elastano, npédfuee, tecidos tecnoldgicos, chiffon, cetim, metagides, microfibra
de poliéster e mistos de poliamida.

oy

Padronagens florais, listras com flores pequenatyos romanticos e dégradé. Padronagens em caatgiejas, laco

5,

po4, listras e floraigje-dye listras multicoloridas, xadrezes, desenhos immiapstampas gréaficas, bolas multicoloridas,

florais retrd, pop-art, estampas psicodélicas, listras bicolores e metiv@uticos como ancora, timéo, cordas, nés
marinheiro e caveiras, letras, nameros, simbolg®régos, emblemas antigos de times, listras, gogiss, efeitos
fotograficos, motivos orientais, inspiracéo étrégeeles de bicho.

NP> VO0ONMNEIMEP>PZ00VO0>TV|0O0—0M—=AMITOO

Silhueta justa nos tops com bottons variando nasa® amplas, secas e trapézio, com comprimentq carsario, capfji
e longo.
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O verao 2005 foi permeado por um clima de romarmesadia dos anos 20, passando
pelos anos 30, chegando glamourdos anos 50, terminando em valores dos anos 73 To
pasteis e cores delicadas com padronagens fleraigénuas representam Romance e 0s
Anos 50; tons terrosos com utilizacdo de tecidosiras o étnico de Turist&hic, as
padronagens nauticas com as cores branco, maimbomelho, além de tecidos de algodao
representam o Marinheiro; malharia e padronagenk&as e niumeros concebem o Esporte
Mix; tecidos naturais e rusticos com cores enveétfascditam os Anos 70.

J& o inverno de 2005, segundobook de tendéncias Senac Moda Informacédo
(SENAC, 2004), apresentava quatro tendéndRetré Chic, Vintage, Estacdo da Caca e
Neo Folk.

Quadro 2 — Inverno 2005

Retrd Chic: referéncias da Vintage: influenciados Estacdo da Caca: Neo Folk: inspira-se na india,
Belle Epoquedos anos 20, hippies punks rock-starse | nobreza da equitag&o e| México, Peru, China, Leste
anos 30 e da silhueta motoqueiros, com atitudes | elegancia d@ountryem | Europeu e Paises Noérdicos.
acinturada dos anos 40 e| irreverentes, juvenis e um | toques sutis. Individualismo. Misturas

50. espirito transgressor. contraditérias de volumes, de
cores e estampas.

Verdes e tons de pulrpura, camelo, cinza, pretoaacbr metdlicos foscos, tons escuros, laranja @dsmrosas
empoeirados, areia, rosa clapink, petréleo, turquesa, roxo, caqui, vermelho, valeanard, turmalina, péssego, caral,
marrom e beges, ocre, caramelo, indige, bordd, azul céu, amarelo.

Las puras e mistas, cetim, peles, veludos, triofs fio lurex, transparéncias como musseline e @hjf€repe de chine de
seda, rendas, jacquard e bordados, xadrezes s, teat@iurca, couros coloridos, algoddes, viscoséhama, plush €
moletinho, transparéncias, denim, sarjas, gamtdaglas, shetlands e tweeds, matelassé, sintdbemos, tecidos d
tapecaria.

1]

Florais, geométricos e gréficos, efeitos Opticdassicos, risca de giz, xadrezgmisley peles de bichostie-dye
paisagens borradas, camuflagem exército, grafitead, nimeros e letras, rostoartoon borboletas.

Silhueta acinturada dos anos 40 e 50, variandojegas de proporcdes e volumes exagerados.

NP>ZITVOTNNIMEOPZ00VT02>T| 00TO0MA [ 0OMITOO | WP~ 0Z2mMmO=zm-H

A estacado traz o rastico e o natural através de tmtonais e de fibras naturais na
Estacdo da Cacga; RetrdiC representado por tons escuros e tecidos requsjtadomonias
inusitadas de cores e tecidos de varias padronagéngiam noVintage; misturas de tecidos
e cores excéntricas invadenNeo Folk,portanto o luxo, o natural e o étnico se contrapde
em ummix de estilos na temporada de inverno 2005.
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3.3.2 Tendéncias de moda em 2007

Modapalavra E-periodico

Em 2007, a elegancia e feminilidade aparece colfevérecia da estacao, de acordo
com o book de tendéncias do Senac Moda Informagdo (SENACG)200 verdo foi
representado por 5 tendénciddemoria Romantica, Rota do Sol, Coracdo Jovem,
Elegancia Modernae por ultimoMetamorfose 80

Quadro 3 — Verao 2007

nr>—0Z2mozm-

Memoéria Romantica:
romantismo inspirado
nos enxovais do sécul
XIX,
Trabalhos a mao,
bucolismo,
bordado inglés,
patchwork
pontos artesanais,
rendas e babadinhos

o

Rota do Sol:
paisagens
desérticas,
litoraneas,
tropicais,
nauticas,
selvagens,
misticas.

Lookspirata,

safari,
folk, western,
latino
e africano.

Coracao Jovem
rebeldia juntamente com
um look “nerdzinho”.
linfluencia de séries de
TV como
The OCe a cultura urbana,
lookboneca,
rock, graffitise a vanguards
oriental de Harajuku,
da cidade de Téquio.

Elegancia Moderna
visual elegante em
contraposicdo as
misturas
de volumes e a falta d
coordenacao das

temporadas anteriores.

Estilo, boas maneiras

graca feminina, levezal

Inspiradas nas décads

de 40, 50 e 60 e também

no oriente.

Metamorfose 80
novo luxo, moderno e o
novo sexy.

Evoca os anos 80,
marcados pela ostentac&o

e culto a valores
mundanos, como tambéim
s O traje executivo,
influéncias esportivas, Er
disco e new wave.

Y%

[

Branco,off-white preto,navy, indigo, vermelho, cru, areia, chino, beges, venditar e
verde seco, juta, marrons, cinzas, tons pasteis safmao, rosa, lilas, amarelo, azhlysh
Coral, melancia, verde agua, azul, esmeralda, @myjlanarelo, roxo, verde grama, jade, turquesaiaqua
verde &cido, verde elétrico, rosa choque, magenigerina, uva, prata, ouro, ouro velho.

Voal, tricoline, denim, jacquard, anarruga, lesqu@, algodao, linho, seda, chiffon, cetim, brogado
crepe, renda, meia-malha 100% algodao, moletinatharbali, viscose com elastano, malha fria, jérsei
malha mista, tules.

Florais, listras romanticas, poas, xadrez, patchkyambescos, efeitos renda, camuflagem, folhagem,
étnicas, tropicais, floral chinés, tigres, borbadet passaros, padronagens japonesas, timdesas@ncor
béias, barcos, correntes, cordas, peixes, cruaesiras, grafite, letras goticas, listras bicolpbesrdes,
estampas brechart- nouveaygeométricas retrd, blocos de cores, pele de badtampas graficase-dyee bolhas.

WPV OTNMNEMOP>»PZ0TVO>TVOT—0OMAH|nMITOO

As formas se basearam em tubular, saia em A, &p gom busto em evidéncia e cintura marcada.

O verao 2007 é permeado pela elegancia e femiddidab formas de simplicidade
natural, extravagancia de formas, coloridos suawes toques do étnico e do luxo moderno
simplificado. Padronagens forais representam Mem&dmantica; folhagens e aspectos
étnicos retomam a Rota do Sol; grafites e estarbpahd ressurgem em Coracdo Jovem,
blocos de cores, inspiracdes orientais e tecidosodstrugdes diferenciadas culminam em
Elegéancia Modera; estampas graficas, listtas-dyevoltam a Metamorfose 80.
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Feminino, Grunge, Anos 80, Anos 6@ finalmente @&nglomania.

Modapalavra E-periodico

Ainda em 2007, dookde tendéncia Senac Moda Informacao (SENAC, 2@f)xe
as informacdes sobre o inverno, apresentando seidéncias:Barroco, Masculino x

Quadro 4 — Inverno 2007

nr—0zZzmozm-

Barroco:
romantismo
exacerbado.
Imagens de
militarismo
napolebnico
através de frageis
donzelas
esbranquigadas.
Babados e jabbs
em conjunto com
um visual sensual
e cheio de
glamour.

Masculino x Feminina
signos masculinos e
corpos femininos.

Fim do ideal de mulher
burguesa com sonhos €
futilidades.

Cenério urbano e
tecnologico.

Mulher é vista como
detentora da
transformacéo, com forg
e determinagéo para o
trabalho.

Grunge:
Movimento social
e a expressao
cultural.

Objetivo de busca
um visual jovem
chice
absolutamente
moderno. Baseadq
na sobreposicdo e
ana criacdo de
camadas e
estruturas
buscando um novg

estilo jovem.

Anos 80 new
romantig
aerobbica,
estética,rock
new wave
power dressing
dosyuppies
futurismo
decadente.

Anos 6Q
construcdes
diferenciadas,
designe
valorizacéo
das formas
geomeétricas.

Anglomania:
estilo britanico,
confrontando a
rigida tradicdo
educacional, os
icones familiares
anobreza e a
realeza com
acoes produzida:
por movimentos
populares como
punk

Preto, cinzaoff-white vermelho, cores metalicas, roxos, verdes, amanekiarda, ocre, azuis, marrom, bege e neutr

Malhas naturais 100% algodao, viscose com elasjarseis e malhas frias, misturas de fibras naturam sintéticag
algodao, 14, viscose, acetato, poliéster e elastegtom, tafeta, brocados, lamé, crepes, tricolumal, sarja, veludo
denim, musselindyveed |&s, jacquard, nailon, couro e peles.

Py

Florais, geométricos e graficos, efeitos Opticdassicos, risca de giz, xadrezgmisley peles de bichogje-dye

paisagens borradas, camuflagem exército, grafiteas, nUmeros e letras, rostoartoon borboletas.

NP>PZITVOTMNEIMEOPZ00D0>TVTO0C—0M—AINMZITOO

Tubular, bottomem A, silhueta marcada; formas secas, com cirduoabro em evidéncia se contrapondo a for
amplas, confortaveis e comprimentos longos.

mas

O inverno 2007 é influenciado por um cenario caltucom diversidades de cores,

tecidos e padronagens. Fibras naturais sdo endast@m grande quantidade, a malha é
considerada peca chave devido a influéncia dos &bosores vivas e retré dos anos 60 e 80
se contrapdem aos tons sujos e acinzentados dagy&ransofisticacdo do barroco com a
alegria e irreveréncia dos anos 60 forma padrorsagiéerenciadas e extravagantes.

3.3.3 Tendéncias de moda em 2009

No ano de 2009 as tendéncias do verdo apresent&lamour e Poder, Brechée
Web, Tribos e Savanas, Poesia e NostalgaArte e Design.
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Quadro 5 — Verao 2009

Glamour e Poder Brechd eWeb: estilo retrd, | Tribos e Savanasetnia | Poesia e Arte e Design:
comportamento atual| ingénuo, sonhador, romantic@omo ponto forte. Nostalgia espirito dos
da sociedade. Poder | e delicado acoplado ao Inspirada em povos romance como anos 80.
T referente a comportamento da como os incas, maias, | ponto forte, Objetivo de
g | comunidade comunicagao pela internet. | astecas, cangaceiros ng inspirados nas juntar a arte
N | €condmica global. Estilo hippie, look cigano, Ameérica Latina, tribos desilhuetas dos anos com odesign
p | Movimento das vida com liberdade, grandeg indios nos EUA, povos | 20 e 50 e na enquanto
g | “Celebridades festivais de musica como | africanos, India e paises feminilidade racionalidade e
N | Instantaneas”,. Woodstock de cultura islamica do | voltada dingerie, |inovacéo de
c | Inspiragéo nglamour Oriente Médio. em babados, formas em
| | dos anos 70, festas, rendas, camadas, | relacéo ao
A | cruzeiros, férias franjas e adornos | corpo.
s paradisiacas, elaborados.
ostentacao e o luxo.
C
g Tons de bege dourado e areia, branco, pogfayhite marinho , vermelho, laranjas, tons de coral, meramelancia
E rosa,pink, tons de azul, amarelos luminosos, verdes, viokce
S
T Musseline, cetim, tafetd, shantung, linhos, maltepe& de seda e gabardine de algodéo, popelinelirttéc anarruga,
E crepe indiano, challis, chambray, camurca e coereeildo, jacquard retrd, tecidos com aspecto alsticatural, sarjas,
c rami, juta, crepe de viscose, crepe georgette stmse, voal de algoddo com seda, cetim de algg#téej fluido, meia
| malha, malha de algoddo flame, malha modal de bamibletinho, chiffon, organzdaise, cambraia de linho e de
D algodao, piqué de algoddao, tule, renda, malhas fendluidas, algoddo com nylon, nylon com viscasgpn com
o poliéster, algoddo com acabamentos diferenciadosy, lthambray, denim, nylon péara-quedas, lyocebcalycra,
suplex, malhas duplas.
P
A
D
(R; Florais, listras, efeitos rendados, elementos gdfixadrezes, bolas, estrelas, inspiragaoattons, patchworkgie-dye
N | € dip- dye geomeétrico retrd, motivos nauticos, peles de aisintarimbos tribais, folhagens tropicais, motitisais
A africanos.
G
E
M
F
(0]
R | Formas extremamente fluidas ou extremamente cddasricontrapondo-se a vestidos e saias retas, ajaigdas ap
M | corpo, porém ndo chegando a deline&-lo.
A
S

O verdo 2009 traz formas simples, desconstruidasea®nstruidas, volumes
diferenciados, misturas inusitadas. Nos tecidoscéogia, representadas por fibras naturais,
se une a tecnologia, as estampas mais evidentes déiras e xadrezes se contrapondo aos
florais, contrastando com a modernidade das @startisticas ou com o primitivismo étnico.
As tendéncias do inverno 2009 segundmokde tendéncias Senac Moda Informacéao
(SENAC, 2008), foram cincofransforma, Negro Amor, Chip-Trip, DNA de Luxo e para
finalizar Doces Béarbaros baseadas nas linhas dos anos 70 e 80, alénmftigéncias dos
anos 20, 30, 40, 50 e 60 criando modelagens eld@d®rafemininas.
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Quadro 6 — Inverno 2009

Transforma: apresenta Negro Amor: Chip- Trip: anos | DNA de Luxo: imagem de Doces Bérbaros
novas silhuetas com voltado ao 80 com produgdes contemporaneidade do séculdnspira-se no Leste
objetivo da construgdo de | romantismo atuais, utiliza-se | XXI, mesclando sensualidad¢Europeu, traz o ar
modelagens diferenciadag vitoriano com | de icones como | rigor e sofisticagcdo com intuifgouro do campo,
utilizando como apoioa | clima de Amy Whinehouse| de aproximar-se da eleganciasensacéo de paz
tecnologia aplicada a seducéo aliado pMadonna e David| glamourreferentes ao novo | interior além de
tecidos e acabamentos. | modernidade e | Bowie. milénio. referéncias dos
irreveréncia. anos 70.

Preto, cinzapff-white pele, horténsia, esmeralda, azul-profundo, marbdure-navy flicsia, roxos, laranjas, verdes.

Chiffon com poliéster, voal de algodao/ seda, veahlgodao/viscose, chiffon de seda, cetim de alyddécetim, crep
de seda, tafeta, malha liganete, tule de polian@tala, malhas leves caneladas, couro naturahtétisd, peles naturajs
ou sintéticas, malha tipo neoprene e muitos tigotaas naturais.

W

Geometria, efeitos pincelados, listras, estampaaif, paysleis peles de animais, bordadpstchwork florais, abstratos,
papel de parede, xadrez.

Formas ovaldides, linha A, cintura marcada, omiprogetados, assimetria, tor¢des, franzidos, mixaemes, justos e
oversizedrecortes geométricos, novas formas, camadas engigs.

NP>ZITVTOTNIMEOPZ0IVT0>TVIOC0C-O0OMAHAOMITOO| VW>"02mMmMO=zm-H

O inverno 2009 traz a influéncia dolk-hippie dos anos 70 e o visuplink-rockdos
anos 80, além de releituras das décadas de 200380 e 60. Nos tecidos evidencia a relagédo
eclética entre tecido plano e malha, na padronagecontra-se uma diversificagcdo com
bordados e apliques, os tons escuros tornam-seamdac estacdo, além de formas
diferenciadas.

3.4 Relacao entre a moda e os acontecimentos higtds no século XXI

No inicio da década de dois mil o mundo capitaligtanou-se palco de acdes
terroristas, representada pelo ataque de 11 delseteTanto no cenario internacional como
no brasileiro, os primeiros anos do século forancados por “imagens que remetem a queda,
violéncia, crise e depressao” (CALDAS, 2004, p.1358 atitudespdés 11 de setembro
“levaram muitas pessoas a realizar profundas madaegq suas aspiracdes e prioridades
profissionais” (ROBBINS, 2005, p. 57), ou seja,afor detectadas atitudes de altruismo e
desprendimento material em favor do proximo nassge varios individuos nos Estados
Unidos.

Em relacdo a moda, de natureza contestadora, vedtao “fim do luxo ostensivo e do
glamour extravagante” entrando em voga o “romantismo,nogiade, inocéncia, suavidade,
poesia, calma, amor e até mesmo uma nova formdodefia hippie no velho modelo do
faca amor, ndo faca a guerra” (PALOMINO, 2003, p.6® moda transformou-se em

Ano 3, n.6, jul-dez 2010, pp. 103. 135. ISSN 1888x 3333 122



Modapalavra E-periodico

romantica, trazendo seu lado ingénuo a tona, reptada pelas tendéncias do diferentes
biénios:Romance Memdéria Romantica; Barroco; Poesia e NostalgiaNegro Amor.

Seguindo este raciocinio, outras tendéncias demaoast apoio ao escapismo dos
acontecimentos relacionados as guerras, sendo gaiaale irreveréncia fortes marcas,
confirmadas porvintage; Coracado Jovem Marinheiro .

A irreveréncia e alegria também foram detectadasspracao referente a década de
80, esta esteve presente nas tendéndiesamorfose 80e Anos 8Q trazendo a nostalgia dos
anos 80, que foram palco para as mulheres desewbfseus poderes e os poderes de seu
corpo”; para a propagacdo da ideologiappie de young urban professionalsjovens
profissionais urbanos’, bem sucedidos, com muitd@iro para gastar”’; a multiplicidade das
tribos urbanas alcancou niveis elevados de coegistéo culto ao corpo encontrava-se em
Seu auge através da ginastica e da estética deapelendsica influenciou fortemente este
periodo (PALOMINO, 2003, p.62); e a0 mesmo tempardpos jovens brasileiros, a década
trouxe ainda um clima de liberdade, conquistada odimal do periodo da ditadura militar
(1964-1985) e o processo de redemocratizacdo @&0; pajuventude passou a ser almejada
por todos, os adolescentes aderiram a geragdo ,sgldes adultos “passaram a tentar
aparentar e se comportar como jovens” (ANAZ, 2007).

Outra tendéncia que demonstra a busca por umasaddavel, representada pelo
saudosismo aos anos 80, foEsporte Mix, que trouxe o espirito esportivo ao cotidiano das
grandes cidades. Segundo Penn (2008) o desejonparvida longa e saudavel aumenta
gradativamente os adeptos de exercicios fisicosad2édas formas amplas se contrapondo
com estreitos, os anos 80, produzilaoksexagerados e com cores vivas.

Desta maneira, os acontecimentos bélicos do imiciséculo XXI influenciaram as
tendéncias de moda resultando em uma moda romantaza mesmo tempo irreverente e
alegre.

Quadro 7 - Influéncias na moda ocasionadas peléicebélico vivenciado no século XXI

MODA ROMANTICA MODA IRREVERENTE
R Seducdo através de toques suaves, Vi Passado com feminilidade e humor,
0mance | fyidez e brilho. intage representado pela atitude juvenil.
. Ingenuidade, sensualidade ~ Poder jovem em relagdo a sociedade de
Memoria . > Coragéao : N
P bucolismo a moda modo geral, trazendo alegria e energja a
Romantica Jovem
moda.
Romantismo exacerbado, o qual g Clima de festa e descontracdo, o nautico
ornamentacdo passa a ser prg, é peca fundamental. Remeteu pos
Barroco |barroca, ora doce e refinada, OramMarinheiro |mariners  americanos. Traz 0
pesada nacionalismo dos Estados Unidps,
abalados pelos ataques terroristas.
Sensualidade roméantica e |ap A releitura desta década, marcada pela
saudosismo pela alegria de viver, ostentacdo e culto a valores mundanos,
Poesia e resgatada nos anos 50, onde o pds- trouxe o novo luxo, 0 moderno, e o0 sexy.
.~ |guerra marcou a suspensdo |do Anos 80
Nostalgia . :
racionamento de tecidos, fazendp
voltar, assim, os grandes volumes pas
pecas ocasionadas p&ew Look
Romantismo com mistério e seducao, A busca pela salude pela vida ativa| de
além de modernidade e irreveréncig. exercicios fisicos e por um corpo bem
Negro .| definido. A inspiracdo é romantica pu
Esporte Mix A
Amor retrd representadas por esportes cpmo
ténis, baseball, boliche, golfe e o surfe
dos anos 70.
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Além do cenario bélico vivenciado, o0 mundo capstalideparou-se com a crise
deflagrada em 2007 causando grande retracdo eccendNv Brasil ndo foi diferente, “além
de causar problemas financeiros, a crise mund& $intomas mentais como ansiedade,
estresse e panico ante a possibilidade de pereempoego” (DESCHAMPS e HONORATO,
2009, p. 22). Uma angustia assola a populacao, @amividuo possui a necessidade de
manter o mesmo padréo de vida de antes da criseseon poder de compra inalterado.

Diante desta crise econdmica a sociedade pés-nmdaijo “ter” se entrelaca com o
“ser” e o0 simbolo dstatuse cidadania se constroem pelo prestigio sociabul@ moda a se
estruturar em releituras de décadas passadaglaraoure ostatusdas celebridades atuais.
O luxo entra em voga, porém torna-se moderadoraidet em comparacdo a de décadas
passadas. Além da elegancia comedida, é notavaléatdas tendéncias relatadas, que a
mulher, além de sua feminilidade e sensualidadesquaa ter lugar equiparavel em relacéo
aos homens. Penn (2008, p. 85) relata, que “asaragdlestdo seguindo de muitas maneiras o
caminho que 0s novos imigrantes encontraram paLtE@sso”, ou seja, a igualdade de sexos
esta aumentando gradativamente e o poder da malsaciedade econdmica e politicamente
intensifica-se. As tendéncias que confirmam esséidezle sdo:Anos 5Q Retrd Chic;
Elegancia Moderng Masculino x Femining Glamour e Poder, DNA de Luxo.

Quadro 8 - Influéncias na moda ocasionadas peda edonémica do século XXI

MODA LUXO
Anos 50 New Lookde Dior renovado.
Retrd Chic | Traz ochic novamente ao auge, possuindo referéncidetia Epoqueanos 20, 30, 40 e 50
Elegancia Estilo e leveza inspirados nas décadas de 40680eeambém no oriente.
Moderna
Mascglmo X | A mulher que atua na transformag&o, em um cenéo&no, tecnolégico ehic.
Feminino
Celebridades instantaneas, com referéncia nos &8dotigacdo com o poder auferido do
Glamour e ital P d look ino-fermini d . N
Poder capital ou econdmico, representado por masculino-feminino (androgenia), sém
perder a feminilidade e seducéo.
DNA de Luxo fsgw?:llilr?glo entre rigor, sensualidade e seducadouentre a sofisticacdo do masculinp e

A mudanca do século fez a moda reinventar-se am@délois conceitos. Um deles € a
customizagdo, que se baseia na intervencdo doiosei@r sua roupa, com objetivo da
obtencédo de uma personalidade prépria, se diferetdcidos demais.

Figura 13: Mascara
- -

s personalizadas
aw‘dk %
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Este conceito refletiu-se, por exemplo, em 200®atando a customizacéao feita nas
mascaras utilizadas para a contengéo da panderm#wiaza N1Hlinicialmente conhecida
como gripe suina. Aléem dos aspectos da customizac@imoda adotou mecanismos de
releitura, trazendo novamente a nostalgia de décpassadas para o inicio do século XXI
(BRAGA, 2007).

Ainda sobre as releituras realizadas, existem eadréendéncias ja relacionadas a
ligacdo entre passado e futuro, ou seja, o cortfremtre o antigo e tecnologiavigente. Com
a globalizacdo em excesso, a sociedade atual depara-se com @ téagp maquinas, da
agilidade, da alienacdo, dos encontros virtuaisyidas guiadas pela rede de comunicacao
global. Os temas que fazem meng¢éo a esse novo @stWvida podem ser classificados em:
Brecho eWeb e Chip Trip . Penn (2008, p.361) observa que “0s usos socatsahologia,
com sua nova énfase na conexdo, superaram em rogit@bjetivos anti-sociais e
individualistas que a tecnologia costumava servessim a ligacdo e comunicacéo
ocasionadas pela internet sédo estrondosas, farendgue a tecnologia seja um “aglutinador
social”. Aliando a tecnologia a moda como meio Ed@acdo de produtos entra em voga
tendéncias voltadas ao construtivismo de modelagepnesentada pdrransforma e Anos
60.

Quadro 9 - Moda Tecnologia/ Globalizacéo

Contraposigéo entre o retrd dos anos 40, 50 e&@eenologia representada pefeeks
pessoas apegadas a estereftipos estéticos do qagsaém ligadas a aparelh
tecnoldgicos

Brech6 eWeb 0S

Globalizagéo e o fim das fronteiras estabeleciadds plto poder de conex&o de culturas

Chip Trip

diversas.
Arquitetura junto ao esportivo moderno e tecnoldgionstr6i modelagens inteligentes e
Transforma |.
inovadoras.
ANoS 60 Releitura do trabalho arquiteténico de Balencidgiamas geométricas com simplicidade e

umdesignpreciso.

Em analogia a essa nova vida, guiada, normalmeotepbjetos eletrénicos, outras
tendéncias entraram em voga paraceetrapor aos excessos dada globalizada Estas,
ligadas diretamente a busca de valores naturadaoglia sustentabilidade, ao artesanal e ao
auténtico mesclando a multiculturalidade étnicaraggntada pela ascendéncia de paises,
outrora, denominados subdesenvolvidos, como a CRifissia, india, Brasil, Africa do Sul e
México. Este pensamento foi representado pelag€teras:Anos 7Q Turista Chic; Estacéo
da Cacg Neo Folk; Rota do Soj Tribos e SavanasDoces Barbaros

Quadro 10 - Moda Etnica

Anos 70 Trouxe a estética e o pensamemfapie diante da agitacdo urbana vivenciada.

Turista Chic | Trouxe o étnico para a sociedade, demonstrandobal@acéo e unido de culturas.

Estacdo da Caca Retornou ao rustico e a vida ao ar livre.

Representou o encontro de todas as civilizagcbezerndo a customizacdo e

Neo Folk L . T
individualismo originérios do artesanal.
Rota do Sol | Representada por paisagens e pelo étnico trowxgtensabilidade em sua linguagem.
Tribos e Troux_e 0s dominios étpicos de uma cultura art~esa|ré9(h do Contingnte_ African9 eo
Savanas colonialismo que os paises pobres sofreram emaelas grandes poténcias econémicas,

fazendo mencao ao ristico e as potencialidadesriasna

Doces Barbaros

Ao étnico, adolk, traz ar puro do campo aliado a paz interior egpojamento natur
dos 70.

=8
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Partindo para a parte social, outras tendénciasmaterializaram através da
heterogeneidade debos, conceitos e rupturas de culturas, demonstrandméculo XXI| é
representado pelaibalizacdo do mundo. Maffesoli (1997, p.18) ressalta que “o individuo
nao € mais uma entidade estavel provida de idelgtiodwangivel e capaz de fazer sua propria
historia, antes de se associar com outros indigicud6nomos, para fazer a Historia do
mundo”. As tendéncias que confirmam essa afirmag@oAnglomania e Grunge. Essas
duas tendéncias sao consideradas a desconstrugorestrucdo de valores da sociedade
alienadamente consumista, abalada por crises eaguer

Quadro 11 - Moda Tribalizada
Representa a sociedade atual cercada de mudangadodes e conceitos, com a rigida
Anglomania |tradicdo inglesa e os movimentos populares dos @fos 80, geradores do movimento
punk.

Grunge Movimento social e expresséo cultural hibrida eagpunkse oshippies

A Ultima tendéncia detectada neste biénioAde e Design. Na década passada a
moda esteve intimamente ligada a arte. Porém adartgeéculo passado esta presente em
museus e um novo conceito para o milénio surgeeaecnoldgica e interativa, que busca a
comunicacdo e participacdo. Assim, a moda acomows design representado pela
preocupacao de formas, sustentabilidade, funcibeddi e estética, quando a racionalidade e
inovacao propdem um novo olhar.

Quadro 12 - Moda Design

Arte e Design Coloca em pauta a problemética discutida em relagéioda e arte.

Em relacéo as formas, € notavel que estas no sEeilitornam-se fluidas e amplas
variando em jogos de proporgdes e volumes, condgrpresenca de linha A, forma tubular,
cinturas marcadas, ombros projetados, assimairigids, franzidosnix de volumes, justos e
oversizedrecortes geométricos, novas formas, camadaspong@es. Partindo do principio
gue a moda € ciclica, é de facil percepcao, engdelas formas, que a nova década traz a
ampliddo de modelagens, ampliddo essa tambémadglipor Dior em seNew Lookrecém
saido da Segunda Guerra Mundial. Porém, atualmemteajiferenciacdo de formas,
provavelmente possui relacdo com a tentativa déendig@io de desperdicio de tecido na hora
do encaix@e a diminuicdo de sequiéncias operacidmasconfeccdo das pecas, aumentando,
assim, a produtividade e reduzindo tempo de praduédravés desta constatagdo, é
perceptivel que a moda esta e continuara a terdioe@amente ligado agesign este:

[...] um campo de conhecimento constituido por uemspmento, pela
concepgdo e por uma producdo, sendo estes orisné@mdoenario futuro a
partir de uma intencdo destinada a ser real. Fdgnsignifica trabalhar
com o futuro, executando a concepcao e o planefantauilo que vira a
existir, anunciando novos caminhos e possibilidghE3URA, p.69, 2008).

® Fazer um encaixe significa posicionar os moldesdigersos tamanhos normalmente no sentido do
comprimento, a fim de que, no resultado final, Isoha 0 minimo de desperdicio de tecido, atendasdo
exigéncias das quantidades em tamanhos e cores|[RI)K007).

" Sequiéncia das operacdes de montagem de deterrpiegalde vestuario (AMORIM, 2007).
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Enfim, a moda do século XXI esta diretamente liganacontecimentos econémicos,
politicos e sociais representados neste inicioédals, resumindo-a em: Moda Romantica,
Moda Irreverente; Moda Luxo; Moda Tecnologia/Glabatdo; Moda Etnica; Moda
Tribalizada; Moda Design.

4. Consideragoes finais

A moda possui caracteristicas contestadoras, akreed ciclica e encontrar-se em
profunda modificacdo. Porém, ao comparar as déabld6 a 50 com o inicio do século XXI,
algumas semelhancas e rela¢des foram encontradas.

As mudancas de estilo de vida ocasionadas pela@&tfecomunicacdo e a economia
global criaram um novo senso ohelividualismo, transformando a sociedade, em sociedade
de consumo alienada. O professor Giovanni Siri ERONE, 2007) relata que o mercado
atual, com interesse especifico nas vendas, utiézdeacdes psicologicasom objetivo de
suprir as necessidades e as crises de identidatieeptes ao individuo, resultando num
consumo compulsivo associado a frustracdes, solid@o transtornos psiquiatricos
subjacentes, que pode ser semelhante ao da depengéimica (CICERONE, 2007).

Consumismo, segundo Giacomini Filho (2008, p. 29 consumo extravagante ou
espurio de bens e servigos. Trata-se de um fendimeémano que tem origem nas proprias
pessoas, em seu papel individual ou grupal, masmeamente influenciavel por empresas,
grupos e politicas publicas diversas”. Lipovetsk§89) relata que a vontade de obtencé&o, por
exemplo, de uma segunda residéncia ou até mesmm @digo de luxo remete-se ao desejo
de exibir uma posicéo. Através dessas afirmacgesssivel deduzir que no século XXI a
vontade inconsciente pela compra se transformou.

A revolucdo jovem dos anos 50, ocasionada pela@ebmby bommersocasionou a
modificacdo do consumo e das relacdes sociaigndazpara o final do século XX e inicio
do milénio uma nova cultura. @by bommerggressaram no mercado de trabalho entre as
décadas de 60 a 80 e foram influenciados “ pelognmmentos de direitos civis, pelos Beatles,
pela guerra do Vietna e pela competicéo laby boorh Eles carregam consigo uma boa
parcela da ‘étichippi€ e da desconfian¢ca na autoridade, mas valorizamonaurealiza¢ao
pessoal e 0 sucesso material” (ROBBINS, 2005, pla@iiienciados por essa mentalidade, os
baby bommersatualmente sdo 0s pais ou 0s avls da nova gexagacatuacdo profissional,
do século XXI, com um novo estilo de vida. Seguirdta linha de raciocinio Penn (2008)
relata que o poder de compra destinado as criaécastrondmico podendo chegar, por
exemplo, nos Estados Unidos a 200 bilhdes de ddtarano.

“O comportamento de consumo pode ser explicado petzssidade de expressar
significados mediante a posse de produtos que doamra sociedade como o individuo se
percebe enquanto interage com grupos soc{M$RANDA; GARCIA; LEAO, 2001, p.2).
Em relacdo ao consumo entre os anos de 30 a 5@ie do século XXI notou-se uma
similaridade entre t¢er, ou seja, ora no século passado, ora na atualalaué@acdo esteve
presente. “O individuo possui tendéncia psicologid¢aitacdo, esta proporciona a satisfagéo
de n&o estar sozinho em suas ac@8H#VIMEL, 1904 apud MIRANDA; GARCIA; LEAO,
2001, p.2). Porém, a diferenca consiste na quaidiad produtos, ou seja, um individuo de
classe inferior possui um produto similar a de adiviiduo de classe abastada com distincéo
voltada aos atributos e caracteristicas do mesmsteDnodo, quem viveu na década de 30 a
50, ou no inicio do novo milénio sempre buscou geréa comodidade referenciada através
da imitagéo de bens de consumo, neste caso soadEriexistente entre o modo de vida da
classe alta em relacdo a menos privilegiada.
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A confusdo informacional da contemporaneidade ulific a nog¢do de
classes, ja que o consumo depende mais das esdelltagla individuo do
gue do seu nivel cultural ou financeiro. As op¢éfs tao variadas que tanto
alguém rico como alguém com pouco poder aquistévo de fazer escolhas
no universo infindavel oferecido pelo mundo dasaadorias (FREITAS,
2005, p.130).

Como consequéncia, o0 consumo exacerbado tendeaceeampliar-se devido a essa
cultura do consumismo. Como j& mencionado, nos &Apgalco do principio da revolugéo
jovem, teve inicio a Era dmnsumoe a Era dandividualismo, deste modo € interessante a
progressdo que estes dois conceitos obtiveram tducaentrelacar dos anos até chegar ao
século XXI. No ano 2000, um novo culto de indiviligmo iniciou, “redefinindo os
contornos da moda”, sendo a customizacdo um palar @sse fenébmeno (PALOMINO, 2003,
p. 48). Assim sendo € provavel a ligacdo entredividualismo comedido iniciado nos anos
50 ao individualismo exacerbado encontrado na dadee atual.

Nos anos de 30 a 50 as especificacdes do que ugan®@ usar eram ditadas pelos
grandes estilistas e casas de costura, contudaaerolucdo jovem (século XX) a moda do
século XXI chega com multiculturalidade e divecsi€do, sendo englobada em um
supermercado de estilosvoltando a escolha ao individuo e sua persordgdidantrando em
foco a customizacdoe consequentemente tabalizacdo, como ja relatado, surgida da
homogeneizagéo da coletividade aliada a identidamtigiduais e sociais plurais. Portanto,
no novo milénio, houve uma inversao de valoresstexio multiplos pontos de tendéncias,
muitas dessas ditadas pela rua. “A ‘ditadura daahédim conceito que alcangou seu apice
nos anos 50 e la se cristalizou” (PALOMINO, 20033).

Figura 14: Vestido década de 50

Figura 15: Vestid verdo 2009

_—
>

)

Fonte: Dia comum "Fonte

:Cinaastaldi

Através dos assuntos ja relacionados entre déckdal a 50 com o inicio do século
XXI é notavel que estas duas épocas passaram poagle crises, esta sofreu com os ataques
terrorista e seus efeitos, aquela com as duas €aBderras Mundiais, e logo ap6s os
conflitos, cada qual voltou a uma tendéncia de médprimeira década do século XXI
retornou ao romance, a graca e a ingenuidade,gériodo p6s Segunda Guerra trouxe a
feminilidade exacerbada comN&w Look porém ora no século XXI (pds-ataques terroristas)
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ora no século XX (po6s Segunda Guerra Mundial) alidégp das formas e o excesso de
tecidos foram detectados. A forma no pdés Segundar&possivelmente foi modificada
como maneira de acabar com a monotonia vivida moge ja no inicio do milénio a
reestruturacdo da mesma, provavelmente, estaaeéati a tentativa de diminuir o retrigo

ao mesmo tempo reduzir o tempo de producao. Drddb, as formas tanto na década de 50,
tanto no inicio do novo milénio, sofreram modifidag diferenciadas, porém a ampliddo das
mesmas é fato marcante.

Além das formas, outro fato detectado em relagéssas dois periodos tem relagdo ao
poder feminino. No periodo entre 30 a 50 a mullasspu por uma revolucéo de valores, seu
poder diante da sociedade aumentard, entrou nadtede trabalho e participou ativamente
de reivindicacdes por direitos, chegando ao séXMb essa mesma mulher demonstra ser
equiparavel ao homem, “ as mulheres do mundo gaaheada vez mais poder econdémico”,
conforme as projecbes de 1996, pBlmect Marketing “a riqueza privada de todas as
mulheres dos Estados Unidos deve aumentar para tlith6es de doélares até 2010”
(OLIVER, 1999, p.198), assim sendo as mulheresgiaim estabilidade no mercado de
trabalho, o poder econbmico aumentou e sao recmi@secomo consumidoras globais.

Em relacdo as crises econdémicas vivenciadas nespéoiodos (crise de 1929 e crise
imobiliaria de 2007) com a moda, ha um ponto dachg, duxo, ou seja, na década de 30 o
luxo exacerbado, fruto da influéncidollywoodyana tornou-se uma forte caracteristica da
época, ja na primeira década do século XXI, o lemtva em voga, contudo encontra-se com
um ar moderado, tornando-se modesto e contido. fagse explicado por que “depois de
crises, a moda costuma apresentar uma tendénaapaxo e nostalgia de uma era segura”
(LAVER, 1989, p.256).

Outro tema discutivel que possui ligagdo entre o gheriodos estudados é a
tecnologia. Esta pode ser considerada uma evqldepois de&Segunda Guerra Mundial, ela
se desenvolveu, chegando ao século XXI como undadeira revolucdo caracterizada por
grandes avancos cientificos. A sociedade atualapasser dividida entre quem detém o
conhecimento tecnolégico ou ndo. A principal cofigegia social relacionada a mesma
encontra-se no campo cultural, “hda uma difusédo ldmentos de culturas” diferenciadas,
relacionadas a velocidade de informac¢éo e comudicaassim “a globalizacdo tem sido cada
vez mais facilitada gracas as transformacdes tégmals” (CARVALHO, 2007). Deste modo,
a tecnologia pos Segunda Guerra Mundial encongsavam desenvolvimento, inicia uma
cadeia de comunicacéo global, jA no século XXla @ssma tecnologia encontra-se em alto
desenvolvimento e determina a globalizacdo atrda@é®municacao.

Detectou-se outra referéncia, que faz mencao aflitoomoda arte (século XX) e
moda design (século XXI). No século XX a moda agoyde a arte em diversas maneiras,
porém a arte do século passado, conhecida pelesespiacdo e contemplagdo se esvaeceu
dando lugar a uma arte ligada a interatividade raucicacdo propiciadas pelos avancos
tecnoldgicos. Assim, no século XXI, a moda interaggs claramente com aesign como
“um processo criativo e inovador, provedor de Sidscpara problemas de importancia
fundamental para as esferas produtivas, tecnokigieeondmicas, sociais, ambientais e
culturais” (MOURA, p.71, 2008).

Uma vertente detectada na sociedade atual na myoddaz a diferenciagcdo dos anos
de 30 a 50, € a incorporacdo de um novo concefarerde a preocupacdo ambiental,
existente desde a década de 90, no Brasil. Estaypacdo ndo existia nas décadas de 30 a
50 por que nada era exacerbado, pelo contraricmsucoo era moderado, com a entrada do
milénio o consumo atinge um grau elevado, tornaelexcessivo. As matérias-primas e 0s
recursos naturais sao finitos, assim a susterdab# aliada ao consumo é um assunto

8 Retracos sdo sobras de tecido provenientes dédaaes de corte, ou seja, sdo sobras industhEERALES,
2006).
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discutido mundialmente, pois este diz respeito esgnte e ao futuro da populacdo. A
agressao ao ambiente podera ter como resultado,ddénudancas climéticas e ecologicas,
mudancas politicas e econémicas. O Ministro do Mebiente do Canada, David Anderson,
declarou que o “aquecimento global representa umeaga de longo prazo a humanidade
maior do que o terrorismo, por forcar centenas dedes de pessoas a abandonarem seus
lares e provocar catastrofe econémica” (RENNERS52@0 9). Com isso algumas atitudes
adotadas pelo setor da moda, como a utilizacdedaldos ecologicamente corretos, algodao
organico, reciclagem de garrafas pet para a faticale tecido, viscose de bambu entre
outros, tangem o “idealismo” da sustentabilidadéada ao setor téxtil, idealismo este
utdpico, pois esse setor € considerado um dos esapmiuentes do planeta. “A moda exerce
forte influéncia sobre as pessoas, assim, propodupos desenvolvidos com um apelo
ecologico € um meio de estimular e consolidar ursedeolvimento sustentavel e um
consumo consciente” (SCHULTE; LOPEZ, 2007, p. 7).

E fato que @6s-modernidadedo inicio do milénio com sua globalizag&o tecnatégi
fronteiras imaginarias, relacdes politicas estretasc diversidades de culturas e pensamentos,
movimentos sociais, mobilidade exacerbada e cawmnarse diferencia do momento vivido
nas décadas de 30 a 50, porém as duas épocasdastpdasaram por momentos graves de
crises e guerras, algumas semelhancas foram eadasjir contudo 0S comportamentos
modificaram, levaram a sustentabilidade. A modaa@emndmeno social se desvencilhou da
arte partindo para o ideal designacoplando-se aos pensamentos voltados a sustieiaia;
funcionalidade e estética, almejando a simplificag&stimulando formas de consumo ético,
com natureza contestatoria, que privilegia a muglamqovo e o0 moderno.

Portanto, a moda das décadas de 30 a 50, como a dwmdeéculo XXI foram
influenciadas por acontecimentos historicos, ecoodsn e politicos decorrentes das
determinadas épocas, além de ser ciclica e reyaasuir ligacdo entre os periodos
relacionados.
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