Mais um numero da revista eletrénica Modapalavra esta no ar, reunindo desta vez autores
das mais diferentes instituicbes de ensino do Brasil. Estes autores que colaboram conosco
além dos muros da Universidade do Estado de Santa Catarina favorecem o amadurecimento
académico deste periddico cientifico, marcando, de vez, o abandono de qualquer resquicio de
endogenia. Mas ndo apenas o periédico da provas de seu crescimento, como o campo da
moda no pais, que incentivando das mais distintas formas muitas pesquisas com a tematica
da Moda, apresenta de norte a sul e de leste a oeste novos pesquisadores, novas discussoes
e muitas possibilidades de crescimento.

Atualmente no Brasil, a partir da base do CNPq, existem vinte e quatro grupos de pesquisa
gue tém, dentre suas palavras chave, o termo Moda. Estes grupos rednem em torno de si
doutores, mestres, especialistas e estudantes de diferentes niveis que, a partir de seus
objetos especificos de investigagdo, estdo contribuindo para o aprofundamento da tematica
e, conseqlUentemente, das produgdes académicas, industriais e mesmo no campo da criacdo
do produto de moda e de seus consumidores.

Segundo Dorotéia Pires! temos 206 titulos em portugués disponiveis no mercado editorial
brasileiro que tratam do tema moda e sdo indispensaveis na composicao de um estudo de
base na area. Grande parte dessas obras foram produzidas nos Ultimos anos, acompanhando
o crescimento extraordinario do ensino superior de Moda. Ha oito anos tinhamos apenas 20
cursos de formacgdo do profissional de moda no Brasil, em 2010 os numeros sdo
inacreditaveis, somam-se 150 cursos, distribuidos em 131 instituicdes de ensino. Nesses
cursos ha diversas modalidades sendo oferecidas entre bacharelado, tecndlogo e
seqlienciais, o que repercute num elenco de novos profissionais aptos para atuar em
diferentes niveis de exigéncia do mercado brasileiro.

Neste primeiro semestre de 2010, uma revista de relevancia nacional, qualificada com B1 na
area interdisciplinar, desenvolveu seu nlcleo tematico em torno da Moda. Com 6 artigos,
duas entrevistas e mais um relatério das condigbes da pesquisa no Brasil, a revista levou a
um grande namero de leitores as discussdes presentes do Universo da Moda.

E nossa revista, mantendo-se fiel a seus propdsitos, também traz aqui cinco artigos inéditos,
de profissionais bem qualificados, que através de seus estudos e pesquisas oferecem a
Nossos leitores uma discussao rica em torno de diferentes temas.
Marlon Calza abre o numero 6 desta revista apresentando-nos um trabalho sobre as
relacdes estabelecidas entre a Moda, a Comunicacdo, os sujeitos e as ruas. A discussao,
proposta parte de um projeto de pesquisa em desenvolvimento, é empreendida com base na
leitura e observagdo de algumas imagens fotograficas publicadas no blog de Scott Schuman,
The Sartorialist, selecionadas dentre toda uma diversidade de produtos midiaticos que tém
na Moda Urbana o seu foco de interesse. Seguindo-o, numa abordagem ainda mais
sociolégica que mercadoldgica, Débora Pinto, Rita Barbosa e Maria Dolores Mota discutem as
transformacgdes ocorridas no ritual de composicdao do enxoval de noiva, apontando que a
forma de preparar este enxoval mudou de uma fabricacdo artesanal, onde vivéncias e
valores entre mulheres eram transmitidos a cada ponto, configurando um sistema de trocas
simbdlicas, conotando-o como dadiva, para uma pratica de consumo coordenada por
empresas especializadas e orientada por valores estabelecidos pelo mercado, no qual se
constitui como mercadoria de homewear.

Paulo Keller, por sua vez, traz outra discussdao, ndo muito distante das anteriores, mas que
propde um olhar mais introspectivo, no sentido de sugerir aos leitores designers uma analise
de sua prépria relagdo com o mercado. No artigo “O Estilista e a Industria da Moda”, Keller
analisa a ocupacgdo estilista de moda (fashion designer) na sociedade contemporanea a partir
das ferramentas analiticas da sociologia do trabalho, da sociologia da moda e da sociologia
econdmica, especializada na anadlise de redes. O estudo conclui que o trabalho do estilista de
moda constitui uma atividade produtiva de carater imaterial, cognitivo e criativo que
demanda habilidades multiplas.

O penultimo artigo segue pelas discussdées do design de moda, porém agora atento aos
conceitos metodoldgico-visuais para o desenvolvimento de estamparia téxtil. Descreve ao
longo do texto uma metodologia experimental para a criagdo de tecidos estampados,
acompanhando preceitos pontuais da Teoria da Gestalt no que diz respeito a formacdo de
unidades expressivas. Sem prever um nicho de mercado especifico, a metodologia projetual



mostra-se pertinente em qualquer nivel de dominio de ferramentas de desenho (manuais ou
digitais) bem como das tematicas e de estilos diversos que podem ser explorados a partir da
estamparia.

Finalizando a secdo, Carla Duarte, seguindo proxima a Luz, discute a ilustracdo de moda e o
desenho de moda. A partir de um breve histérico desses, foram evidenciadas as acepgoes
gue diferenciam os dois modos de producdao da linguagem do desenho. A partir de uma
revisdo bibliografica, foram selecionados dois tdpicos, abordando questdes referentes a
constituicdo da ilustracdo de moda e do desenho de moda.

Como ensaios, esta edicdo da Modapalavra traz quatro textos, cujas tematicas sdo distintas
e por isto, ainda mais interessantes de serem lidas. Aurivar Fernandes presentea os leitores
com um estudo curto, mas apropriado da histéria da beleza masculina. Como graduando em
Psicologia enfoca o tema sob a otica de suas leituras principais e buscou nos periodos
historicos pesquisados, definir a beleza masculina e as caracteristicas desta, averiguando a
existéncia de diferencas e/ou semelhancas em cada um deles, e, diferente do que o senso
comum julga, concluiu que a preocupacgdo masculina com a beleza estd em todos os periodos
pesquisados com suas particularidades, sendo essa preocupacao nao exclusiva do universo
feminino. Trabalhando ainda com a histdria, Ivana Simili, Priscila Camacho e Pollyanna Ponte
fizeram um interessante estudo sobre o uniforme das enfermeiras recrutadas pelas forcas
expediciondrias brasileiras, durante a 22 Guerra Mundial. Por intermédio de relatos e
fotografias existentes na bibliografia e nos acervos da imprensa, foi proposta uma narrativa
detalhista.

Na continuidade, Camila Dias, ainda argumentando pelo viés historico, compara como as
tendéncias de moda sdo influenciadas pelos momentos de crise como a de 1929 e a atual.
Um tema bem contemporaneo que ha de provocar algumas reflexdes. Rebecca Mello, por sua
vez, discute a influéncia da musica no processo de criagdo do designer de moda. O ensaio
explora uma experiéncia didatica bem sucedida, onde a musica foi utilizada como estimulo a
atividades em aula. Assim, aos docentes como aos discentes o ensaio propde novas
possibilidades.

Concluindo a nossa edicdo, apresentamos uma entrevista, realizada por Dorotéia Pires com a
designer italiana Nanni Strada. Considerada uma protagonista do design contemporéneo,
reconhecida internacionalmente e ligada as correntes artisticas do minimalismo e da arte
“povera”, trabalhou para importantes marcas, assinou colegdes, desenvolveu protétipos,
realizou experimentos formais que revolucionaram os modos de vestir e, como nao podia
deixar de ser, tem muito a dizer aos profissionais do setor e aos estudantes sempre sedentos
de idolos e bons modelos a seguir.

Assim nossa revista se encerra, esperando que cada um a seu jeito e conforme seus
interesses tenha encontrado o que procurava, aprendido algo, duvidado de tantos outros e
acrescentado a si mais uma provocacdo e estimulo a pesquisa, ao debate e, claro, a redacao
de um préximo texto, que neste periddico cientifico pode vir a ser publicado.

Votos de boa leitura,

Profa. Mara Rubia Sant'Anna
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