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Resumo
Buscando perceber o modo como as fotografias edtielas de cinema

influenciam na moda, neste trabalho é aplicada aoéigia de pesquisa qualitativa,
interpretando a historia fotografica e cinematdgeafjuntamente com a moda,
fundamentado em autores como Claudio Marra (20B8yar Morin (1980) e Pierre

Bordieu (2005). A presente pesquisa teve por algetnalisar a fotografia de moda na
histéria cinematogréafica entre a década de 192066€,1bem como os artificios que
induziram a formacéo das estrelas de cinema cortmersua relagdo com os mortais.
Concluimos a relevancia da fotografia das estretaao documento historico, nas
transformacdes da moda, permitindo relacdes irtmtgmias através da troca de
tendéncias nas representacdes sociais e identiicarronstru¢cdo do imaginario social

com a supervalorizacao da estrela.
Palavras-Chave Comunicacao — Fotografia — Moda — Estrelas dencan

Introducao

A influéncia do cinema ocorre desde que o cinermafége tornou a maquina
de fabricar sonhos. Onde quer que o cinema va c@m criacdes e transformacdes,

podemos entendé-lo como um grande veiculo inflaglacida massa.

Apresentando a importancia do cinemdonmacéao de tendéncias ao longo da
sua historia, suas transformacdes e mudancas npoctamento, como foram gerados e
comunicados, a partir da necessidade de constdec@tentidade de diferentes épocas.
O presente artigo busca perceber o modo como aeoateelacdo da fotografia com o
cinema e sua interpretacdo enquanto documentaibgs partir do registro fotografico

*Parte do trabalho de conclusdo no curso de pésiagdd Moda, Criatividade e Inovacao.
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de atrizes das décadas de 1920 a 1960. Pretendpremmder a importancia da
fotografia na histéria do cinema e na moda.

Serd discutido o modo de criagdo das estrelas rdemai como mito e sua
relacdo com os mortais. Além disso, veremos o0 spatta o desejo de copiar as
roupas, e de se tornar um pouco parecidas comkekasnbém por que as pessoas séao
influenciadas por todas as competicfes estéticasigalmente na moda. A fotografia

serve como documento historico e a moda como uma@afde comunicacao.

O cinema e a moda tém grande influéncia na atuidaorém esse fendbmeno
acontece desde a década de 1920. Sempre que senfailaema e moda, é impossivel
nao sermos remetidos a época de ouro do cinemadives de Hollywood séo

atemporais, transcendendo seu tempo, juntament® cimema e a moda.

A moda e o cinema podem ser considerados formakndeagem e de

expressdo e € um dos fendmenos de maior influéracisociedade atual. A
relacdo entre esses dois movimentos sempre estivdigados ao

comportamento. (PETERMANN, DEL VECHIO, BONA, 20G81)

Marie (apud BARBOSA, 2008, p.11), aponta que dep@sl912 a palavra
filme fol usada para designar cinema. O cinemaxgouma resposta que a pintura

buscava durante todo século XIX: a representac&iéioero.

A moda pode ser descrita como constantemente niutsgm o que € fixo
nao € moda, é vestimenta. Pode-se afirmar a mada desenvolvida através do desejo

de individualizacdo que ocorre nas sociedades coaiplexas.

As sociedades que estdo fora da influéncia dazzagéio ocidental ndo usam
a moda, mas uma indumentaria fixa. E fixa visto gie muda no tempo e
gue esta estritamente associada a um lugar especiis sociedades
ocidentais, contudo, usam a moda. Elas a usam ema&ue o que vestem
pode ser encontrado em toda civilizagdo ocidented mesmo tempo: seus
trajes ndo variam tanto no espaco, visto que taiddental elegante estara
vestindo quase a mesma coisa, a moda. Mas est@iaodo rapidamente no
tempo: o que o ocidental elegante esta vestindoesarbreve substituido por
outra coisa. (BARNARD, 2003, p.31)
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Com o advento da fotografia foi poskiveegistro de representacdes do real,
permitindo, dessa maneira, o conhecimento visuatdidade em todos os lugares do

mundo, tornando tangivel a moda de sociedadestdisti

O mundo tornou-se de certa forma “familiar” apéedeento da fotografia; o
homem passou a ter um conhecimento mais precismpoade outras
realidades que lhe eram, até aquele momento, titd@snunicamente pela

transcricdo escrita, verbal, e pictérica. (KOSS@3)1 p.26)

Segundo Maffesoli (2001), o conceito de imagin&iauma forca social de

ordem espiritual, uma construcdo mental que estebeim vinculo coletivo.

(...) O imaginario é algo que ultrapassa o indigidyue impregna o coletivo
(...) O imaginario é o estado de espirito de unmpagyry...) O imaginario
estabelece vinculo. E cimento social. Logo, se agimério liga, une numa
mesma atmosfera, ndo pode ser individual. (MAFFES2Q01, p. 75)

Maffesoli (2001), afirma que ndo é a imagem quelpzoo imaginario, mas
que a existéncia do imaginario determina a exiséde conjuntos de imagens. Logo
podemos perceber a criagdo de imagens resultamfesografia e no cinema, como um
imaginario ndo racional envolto na sociedade.

A imagem ndo é o suporte, mas o resultado. Refegoamtodo tipo de
imagens: cinematograficas, pictoricas, (...) 0 iimé@go, mesmo que seja
dificil defini-lo, apresenta claro, um elementoioaal, ou razoavel, mas
também outros parametros, como o onirico, o ludiaofantasia, o
imaginativo, o afetivo, o néo racional, o irracipnas sonhos, enfim, as
construgées mentais potencializadoras das champadésas. O néo racional
desejo de estar junto, o afetivo, o lago social, ®timaginéario €, a0 mesmo
tempo, impalpavel e real. (MAFFESOLI, 2001, p. 75)

Compreende-se, entédo, a fotografia, o cinema edamamo relacionados e de
extrema relevancia para estudos cientificos comtwito de podermos apreender um

conhecimento integrado e aprofundado deste fenébmeno
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Revisado historica da moda através das estrelas daema

A) A Fotografia, o cinema e a moda

Devido as experiéncias realizadas desde a antdpiidé@o se pode definir
precisamente uma data para a invencao da fotogPadrém, foi no final do século XIX
gue essas experiéncias resultaram devidamente inoaseimento. Segundo Salles
(2004), “acrescenta-se a isso um conjunto de sistem diversas épocas e lugares que
aos poucos foram descobrindo as partes destecedionquebra-cabecas, que somente

no final do séc. XIX foi inteiramente montado”.

Segundo Marra (2008), foi somente no ano de 1892 ravista parisiense
denominada “La mode pratique”, que apareceu pétaep@a vez a reproducédo de uma
fotografia, tornando-se o comeco da difusdo de asmdsfendmeno da moda a partir de
texto e imagem nao totalmente elitista.

A “verdadeira” fotografia de moda passou a existr Gltimo decéncio do

século XIX, quando o surgimento do procedimentdadagravura permitiu

imprimir sobre uma mesma pagina foto e texto. (MARR008, p.69)

O mundo passou a ser registrado através da foimgfante transportadora da
representacdo imagética de fragmentos isoladogji@adores de ilustracao da histéria
humana, tornando perceptiveis as mudancgas na rRada.Marra (2008), “a propria
ideia de mudancga ndo existe fora da possibilidaolesel registro”. Ampliou os

horizontes da arte, com a possibilidade da docluaméatdo aparente e das aparéncias.

Microaspectos do mundo passaram a ser cada vezamiscidos através de
sua representacdo. O mundo, a partir da alvorad#@ddo XX, se viu, aos
poucos substituido por sua imagem fotografica. Gdou tornou-se assim
portatil e ilustrado. (KOSSOQY, 2001 p.27)

Para Kossoy (2001, p.28), “E a fotografia um irgrnie documento visual cujo
conteudo € a um sO tempo revelador de informacOeetenador de emocdes”.
Desperta assim sentimento por seu conteudo novaloger pertencendo ele ou ndo ao

universo documentado.

Como uma invencdo realizada pelos irmdos Lumiére mesca do

aperfeicoamento da fotografia, o cinema surgiuéuule XIX.
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(...) o reconhecimento mundial pela invencéo deroia ficou com os irmaos
Lumiére que a 28 de dezembro de 1895, apresentraRaris, seu primeiro
filme, “A Saida da Fabrica”, em um aparelho de iilg$ade visual coletiva,

gue teve 35 espectadores. (LEMIESZEC, 1997 p.30)

Segundo Turner (1997), foram necessarios quinze man@éculo XX para que
o filme narrativo se estabelecesse — tanto comaupsacomercial quanto para o status
de “sétima arte”. Entretanto, na primeira metadeséculo XX, o cinema era 0 mais

popular meio de cultura e 0 mais moderno meio deucicacdo de massa.

A alta-costura surgiu na segunda metade do séciMoextabelecendo uma
industria de luxo consagrada com a frequente glieraa criacdo de modelos. Segundo
Lipovestky (2005, p.43), “O costureiro era um a@te®bscuro, agora € reconhecido
como um artista sublime, um criador favorecido para notoriedade, um renome

excepcional que resplandece em todo planeta”.

Para Turner (1997), o cinema é uma industria dguligens e de praticas
sociais distintas. E possivel identificar na suaat&a, e significados, como a cultura
da sentido a si propria.

O desejo de assistir um filme (...) esta relacionaom toda uma gama de
desejos — moda, novidade, posse de icones ou sidpaosente valorizados

pelas outras pessoas do mesmo grupo de interelgsesesma classe social
ou faixa etaria. (TURNER, 1997, p.16)

Com essa valorizacdo de signos de outros indivjcegs® desejo por novidade,
0 cinema passou assim a influenciar a moda e o @damento igualmente em todos os
lugares. De acordo com Garcia, na década de 1920¢iadade, frequentadora dos
cinematografos, copiava as roupas e as atitudestdass, como Mary Pickford. Os
vestidos se mostravam curtos e elegantes com beagostas a mostra, os cabelos eram
curtos e costumavam vir acompanhados de chapéusydelo mais comum era o

cloche Na boca usava-se o carmim, com olhos marcadolsrarselha delineada

Os anos trinta foram uma época de crise, os ¢asiligtilizaram materiais
baratos nas suas criacfes. A atriz com a beleahqde agucava o imaginario real era
Greta Garbo, magra e sofisticada. Os vestidosrearaom mais longos com as costas

também a mostra.
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Garcia nos mostra que na década de 1940 ocorregun@a Guerra mundial,
limitando a compra de tecidos e sua utilizacacahaidacdo de roupas. Mesmo assim a
moda sobreviveu e até o final da guerra o estéoneititar. As roupas ficaram mais
sérias, resistentes e com corte reto. Foi a épocaadly-to-weaf, producdo de roupas

em grande quantidade e com qualidade.

Conforme Garcia, os anos cinquenta foram a épocayl@mour, com o
lancamento do New Look de Christian Dior, quandobraesmo as mulheres de classe
trabalhadora incorporaram a novidade. Para Bar(2003, p.209), “Essas mulheres
tomam um modelo originalmente produzido pelas elmsminantes, e que comunica

esses valores de classes, e o incorporam ou deprgariam”.

Os acessorios eram luxuosos, como luvas e pelesalws altos e a cintura
marcada. A maquiagem fez a industria de cosmeétinesstir uma fortuna em
publicidade. Os estilos de deusas eram diversgath época, podia-se encontrar a
sofisticacdo de Audrey Hepburn, a sensualidade itde Hayworth e Marilyn Moroe

como a loira fatal.

Conforme dito por Garcia, nos anos sessenta ocarrgtande mudanca de
comportamento, a contraculturaRock ‘n’ Rollde Elvis Presley e dos Beatles, astros
como Marlon Brando e James Dean lideravam a mdudde Os olhos tornaram-se o
foco da maquiagem, cabelos longos e com franjavéloma exploséo de juventude, e

pela primeira vez o jovem teve sua propria moda.

Os figurinos usados nos filmes de cada década apesm exatamente a
moda predominante das ruas. O espectador se idawdf inconsciente ou
conscientemente atribuia a sua vida algo que oavarnmais préximo daquele
imaginario. A fotografia documentou cada estrelasemépoca, gerando um sentimento
de nostalgia, despertando cobica no observadordgseja possuir para si a aparéncia

da estrela de cinema imortalizada no papel.

B) A fotografia e o real

A fotografia € a representacdo do passado. Reneléempo, um lugar agora
inexistente. Ela captura um instante e o eterrPaEmite ao observador recriar sua

prépria histéria, como se tivesse participado dego®mento.

2 Ready-to-wear € uma expressdo americana que gerou a palavra em francés Prét-a-porter.
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Transformar o real em representacdo do real € opauece convidar o
instantaneo fotografico aquele observador que teatsolo através dele.
Parece indicar que é o que Ihe resta, ja que cergéendo mais existe a ndo
ser como representacao revelada. (KOURY, 199&). 7
As estrelas de cinema foram eternizadas atravésalrafia, em que acontece a
representacdo de um real intangivel, de belezasieete e imortal. Segundo Koury
(1998, p. 73), "O consolo da fotografia é a etexgdo da vida - ou do vivido - fixada na
revelacdo. E a morte colecionada e transformadavidenreal." Logo, o observador
acredita nas imagens vistas como sendo a realiadgianto a beleza e juventude das
atrizes desaparece, ele se apropria daquele iestaet no seu imaginario, € o Unico
que existe. Desta forma, as imagens das divas firatas através de determinadas
fotografias que alteraram sua insercdo no mundosfiormando-as em icones de moda

e beleza.

Para Marra (2008, p. 74), o mérito foifdeogravura que inseriu na industria
cultural o sentimento da fotografia, universalizandyeralmente relacionado, até entéo,
as praticas cotidianas.

A capacidade de certificar o real, e também o im@g, desde sempre fez
parte do patrimbnio genético da fotografia, mas @rotogravura a sua
difusdo de massa faz a fotografia o instrumentaligara acessar a esfera da
ilusédo, e tornar concreto todo grande sonho caetiym dispositivo
operacional indispensavel para o desenvolvimentondda. (MARRA, p.
72, 2008)

Assim sendo, a fotografia € um instrumento de dagdio massiva de sonhos. E
através dela que as estrelas de cinema serdodesseyifixadas no imaginario social.
Transpfe o tempo e as classes, levando junto cara gloda de cada época criando

icones e representando o real na histéria.

C) Fotografias historicas das estrelas

Na época de ouro dos grandes estudios eram faitelsamnadas fotos de cena
para a promoc¢ao dos filmes. Muitas das estrelasngena foram imortalizadas através
destas fotografias, que viraram simbolos de uma peracipalmente na moda. Os
fotégrafos das estrelas eram contratados pelosripsostudios, que enviavam
gratuitamente seus trabalhos para jornais e revilgdodo o mundo, por esta razdo nao

era necessario creditar os autores.

Ano 5, n.10, jul-dez 2012, pp. 18 — 36. ISSN 19825 24



ModaPalavra E-periodico

Recentemente, no National PortrailgBalem Londres, aconteceu até final de
Outubro de 2011, a exposicao “Glamour of the Gaath dotografias de estrelas do
cinema do periodo entre 1920 e 1960. O acervommate John Kobal ator, jornalista e
historiador de cinema, responsavel pela identifioados fotografos a servico dos
grandes estudios de Hollywood. Foram expostas oh@i§0 fotografias, entre elas
autores como George Hurrell, John Engstead, Clarmlair Bull e Ernest Bachrach.
Com o intuito de remontar a atmosfera da era de @eHollywood, mostrando retratos
gque marcaram a carreira de grandes estrelas, dravefos em icones da moda.
Podemos perceber a forca dessas imagens criadésddas atras com seu respaldo nos

dias atuais.

A moda fotografada é uma moda estabilizada, quéose objeto, que permanece
disponivel nas revistas, nos catalogos, nos liyodendo, enfim, como o apice dessa
nova condi¢do de existéncia potencialmente ilinaitestr também exposta nas galerias
e nos museus. (MARRA, p.53, 2008)

Entre os fotografos da exposi¢cao encontrava-serBadolf De Meyer, com um
retrato de Mary Pickford no ano de 1920. De Megéenfresponsavel pela inauguracéo
de uma das linhas fundamentais na historia da fatiegde moda, a linha do
imaginario. Segundo Marra (2008, p. 99), “(...) \deyer comeca a construir aquela que
denominamos a "moda da fotografia”, isto é, aqomiado virtual que efetivamente néo

existe, sendo no sonho materializado em imageMAQGEM 1)

O fotografo Cecil Beaton, também pintor, cenégrakiilista e figurinista, apos
a segunda Guerra Mundial trabalhou no cinema, esxkbtrégOscarsna sua carreira.
Pelo figurino do musicabigi (Gigi, 1958) com a atriz Leslie Caron, e pelo figurino e
cenogréfia do filmeMinha bela Dama (My fair lady1964) estrelado por Audrey
Hepburn. De acordo com Marra (2008, p. 129), “Cecil Beaton, o verdadeiro e
grande herdeiro de Adolf de Meyer como o melharpriete da linha do imaginario na

metade do século XX".

George Hurrell era propriamente um fotégrafo delywaod, contratado pelo
Estadio MGM, passando mais tarde para a Warneg faratos de cada uma de suas
estrelas. Fotografou divas como Jane Russel, Mareretrich e Jean Harlow.
(IMAGEM 2)
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Robert Coburn foi autor da fotografia que imorw@liRita Hayworth com&ilda
(Gilda, 1946). O figurinista Jean Louisdicado a estilista-chefe da Columbia Pictures
em Hollywood no ano de 1948riou para Rita Hayworth um vestido de noite ségasa
que foi muito copiado. (O’hara, 1993, p.177) O Mestmexeu com 0 imaginario
feminino e masculino. As mulheres copiavam o vestidqueriam ser Gilda, enquanto

os homens a desejavam. (IMAGEM 3)

O astro Marlon Brando retratado por John Engsteadfime Um bonde
chamado desejdA Street Named Desire]l950) se tornou simbolo de rebeldia

eternamente absorvida por sua camiseta bréiddAGEM 4)

Richard Avedon foi consultor viswm filme Cinderela em PariFunny
Face, 1956), inspirado na carreira do fotografa parcriacdo direta de um de seus
personagens. Para Colker (2009), “Ele foi o maiemnge produtor de elegancia, brilho e
glamour de todos os tempos; capaz de criar audeantas para retratos e glamour de
éxtase para as paginas de moda”.

O figurino era criacdo do estilista Hubert de @otey, que tinha Audrey
Hepburn como musa. Foi responsavel também porofitrarinos classicos da carreira
da atriz, comdabrina(1954) eBonequinha de Lux{l961). Para o imaginario social
Audrey Hepburn era o exemplo de sofisticacdo eéael@g. As mulheres usavam
Givenchy e tomavam café em frente a Tiffany’'s & @ara sentirem-se as proprias
bonequinhas de luxo. (IMAGEM 5)

E possivel considerar estas fotogsafiamo documentos histéricos, uma vez
que nelas estao contidas informagbes que as tomams de conhecimento para
observadores de outras épocas. Segundo KOSSOU1,(p®@8), “(...) estejam eles
proximos ou afastados do lugar e da época em quelaagimagens tiveram origem.
Desaparecidos 0s cenarios, personagens, monumesdbegvivem por vezes 0S
documentos”. Kossoy (2001, p.45), complementa,tqda fotografia € um residuo do
passado que nos oferece indicios quanto aos senergbs constituintes. Também
reunem informacdes do espaco/tempo retratado.tdssa as fotografias das estrelas,
assim como os seus fotografos, fontes historicasfagem parte da histéria da moda

gerada a partir do cinema.

Ano 5, n.10, jul-dez 2012, pp. 18 — 36. ISSN 19825& 26



ModaPalavra E-periodico

D) A fotografia, o cinema e a moda como simbolos s@epresentacdes sociais

Qualquer sociedade precisa de relacbes externasapegalizacdo de trocas
materiais com outras, suprir o que a outra naodewceber o que nao foi produzido.
Como afirma Rodrigues (apud ROCHA, 1998, p.44), #xiedades humanas nao
podem escapar a viabilizar materialmente suas Getagle trocas intersocietarias”.
Logo, o cinema e a fotografia podem ser visto caimomeio de relagcdo externa entre

individuos de diferentes grupos e classes sociais.

Desta forma, considerando a moda como uma relagébokca com
individuos de outra classe, sendo que as comursdadenanas distinguem-se e
identificam-se entre si, pode-se perceber a netmsida troca de tendéncias nas

representacdes sociais de cada grupo.

N&o existem sociedades solitarias (...) assim cosnbomens convivem em
sociedades, as sociedades coexistem, (...) Asdsmeie humanas requerem a
existéncia de outras, até mesmo para saberem qlesms&o, um jogo
espetacular de identificagdo e auto-identificacéthar para as outras
sociedades e descobrir que temos nossa propritdidee, (...) que tece ao

mesmo tempo como o semelhante e o diferente. (RGDRS, 1998, p.43).

Sdo essas semelhancas e diferencas que ocasionesfag®es simbolicas,
gerando entdo as trocas nas representagcoes s@c@rema, assim como as fotografias
de suas atrizes, agrega valores e faz brotar esredies grupos o desejo de sociacao e

dissociacao cultural a partir da moda.

O cinema e a fotografia criam e dpamh diferencas, exigindo a busca de
assemelhacado, produzindo o que deverd ser imitadmndo na moda simbolos de
vestuario ligado ao estilo de vida ideal. De acaroim Bordieu (2005), a divulgacéo da
distincdo da conta inteiramente do funcionamentasidtema e das mudancas que o
caracterizam.

Um estilo deve mudar quando ja foi totalmente djadb, uma vez que
pretende ser um signo distintivo, ndo pode univigesase sem que perca a

significacdo, o “valor” que deriva de sua posicaonnsistema e de sua

oposicao aos outros elementos do sistema. (BORBQK, p.19)
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Essa busca pela sociacao e dissociacéo é feiteéstta cinema devido a sua
renovacao constante, caracterizando o status deitpegstilo de vida. O valor que o
cinema agrega no simbolo vestuario, sempre moddiwae criando novas pecas,
destacando as atrizes, transformando-as em diees, gpnsequentemente, tendéncias

nas ruas. Sempre atribuindo o valor necessariodangerando sua significacao.

Formacéo das estrelas de cinema como mito
A) A Relacéao entre Estrela e Espectador

Com o cinematdgrafo, foram oferecidas ao séculoa¥Xestrelas de cinema.

Que passaram a influenciar em escala global na medaportamento social.

Desde os anos 1910-1920 o cinema jamais deixowltiecér estrelas, sdo
elas que os cartazes publicitarios exibem, sdoogglasatraem o publico para
as salas escuras, foram elas que permitiram resoup@nfraquecida industria
do cinema nos anos 1950. Com as estrelas, a fooda brilha com todo seu
esplendor, a seducao esta no apice de sua n(BIPOVETSKY , 1989 apud
PETERMANN, DEL VECHIO, BONA, 2008, p.7)

Com a realizacdo de um estudo histérico-sociakgier-se a aceleracdo do
movimento de acesso das massas populares aos psieiddgicos burgueses apos
1930. No plano da vida afetiva, traduziram novari@pacdes da individualidade,
queriam viver 0s sonhos intensamente, incentivamoh@ nova necessidade, a de
alimentar a alma com a beleza, de tornar um poacoiele imaginario real em suas

vidas.
Em 1930 o confeccionador Bernard Waldam teve aaidéi canalizar esta
corrente lancando no seio tmdern Marchandisin@dureauas Screen Stars
e Cinema Modese desde entdo foi estandardizado e espalhadcermado
um vestuario inspirado em filmes que obtiveramaéxit.) foram as estrelas
de cinema que se colocaram na vanguarda das greowlestes do vestuario,

guebrando ou suavizando as normas vestimentav&@R (N, 1980, p.98)

Compreende-se 0 cinema como motivador do interegsl em relacdo a
moda e indumentaria, através da idealizacdo midacheleza composta nas telas e

fotografias, podendo, entdo, as estrelas ditar dam® o comportamento. Logo,
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percebemos a ocorréncia de uma circularidade esga®laos deuses e 0os mortais, a

elite e os comuns.
E naturalmente que a estrela, arquétipo ideal,rsupe original, orienta a
moda. A moda é o que permite a elite diferenciades comuns, dai o seu
movimento perpétuo, e é o que permite aos comwsesrethar-se a elite, dai
a sua difusdo incessan(®ORIN, 1980, p.99)

As estrelas de cinema tornam-se mitos peranteiadsale, pois sédo fabricadas
pelo cinema para serem a perfeita combinacdo ¢ @den o cotidiano, o imaginario
com o real. As estrelas sdo signos que nao est@itados a representacdo dos
personagens. A moda dos mitos ultrapassam asetedlasgyem nas ruas, o publico dela

se apropria. O espectador sonha tornar o ideatdslaea sua realidade.

B) A divinizacao do ator

O sentido de mito proposto por Morin em “As essala cinema”, de (1980), é
particularmente importante para a compreensdao daafiio do ator como mito,
conceitos relacionados neste trabalho e aplicadlofu@ncia do cinema e da fotografia
na moda, através das estrelas de cinema.

Para Morin (1980), o mito é um conjunto de condutagle situacdes

imaginarias, construidos a partir da divinizaca@ubo.

Um mito € um conjunto de condutas e de situacOexgimarias. Estas

condutas e estas situacdes podem ter por protégmsizbre-humanas, herois
ou deuses; (...) Na vanguarda do homem, o heradnértal em processo de
divinizacao. (...) Os heréis dos filmes séo de toewidentemente atenuada,
heréis no sentido divinizador das mitologias. Aelaté o ator ou a atriz, que
sorve uma parte da substancia heroéica, quer diggrizhda e mitica, dos

herois de filme, e que reciprocamente, enriquesa asibstancia com o
contributo que lhe é proprio. Quando se fala doondia estrela trata-se,
portanto em primeiro lugar do processo de diviriipag que o ator de cinema
€ submetido e que faz dele idolo das multid(E330, p.34-35)

Com relacéo ao ator de forma mitica a que Mori8Q)%e refere no paragrafo
acima citado, é importante destacar o processogpdranizacao pelo qual é submetido

para passar a ser visto como um mito.
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A estrela possui a beleza ideal, glorificando setsgnagem e unificando a
beleza com a heroina imaginaria ideal. Porém, ezhelatural ndo é o suficiente, com a
producdo da estrela feita nos minimos detalhes, wsimenta, maquiagem,
iluminacéo, penteado, comportamento, ocorre o geacede divinizagdo. O espectador
se apropria da esséncia e do corpo da estrelaamuissa fazer parte da sua
individualidade. Logo, nenhuma atriz sera vista comealmente €, com suas

imperfei¢cdes e vestimentas inadequadas, no imagireal, ndo € admissivel.

Lipovetsky (1989 apud PETERMANN, DEL VECHIO, BONA, 2008), afirma
que através da construcdo da superpersonalidade da estrela, o publico é

conquistado com a imagem ideal a ser consumida.

A estrela € uma imagem de personalidade consteuftitir de um fisico e
de papéis feito sob medida, arquétipo de individadke estavel ou pouco
cambiante que o publico reencontra em todos og$ilr@star systenfabrica

a superpersonalidade que gridfe ou a imagem de marca das divas da tela.
(LIPOVETSKY, 1989 apud PETERMANN, DEL VECHIO, BON/A008,

p.8)

Feito entdo todo o processo de producdo, ocorre suparvalorizacdo da
estrela, tornando-a o ideal de adoracdo, desefaii@amente, e individualmente, por
toda a sociedade. Gerando, assim, a influéncisstilela sobre a sociedade no aspecto

estético e comportamental.

O cinema e a moda como linguagem
A) Construindo ldentidade Visual na Moda

Da mesma forma como sdo usadas individualmentpgxgsoas para construir
sua identidade visual, sdo utilizadas também pamatwir a identidade visual de uma
determinada época. Como afirma Barnard (2003, p.266da e indumentéria sdo os
meios de producdo em massa pelos quais o estilduodl é construido”. Podem ser
vistas no decorrer da historia cinematografica, t@sformacbes da moda e
indumentéria, construidas como identidade visualcdeéa década. O que torna a
identidade individual, uma identidade coletiva @npgente da produgcdo em massa,

comum a uma mesma sociedade.
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Para Turner (1997, p.54), de acordo com a semjdaticignificado social € o
produto das relagbes construidas entre signos., lmgigno pode ser definido como
significante e significado. A roupa € um signo Higante, a forma fisica. Signo
significado € o conceito atribuido a roupa. Como @@mplo, a imagem de Marilyn
Monroe com o vestido branco plissado no fil@epecado mora ao lad@Gentlemen
Prefer Blondes 1953), passa o conceito de “Mulher Fatal’. O ettocatribuido a

linguagem tem ligacao direta com o imaginario.

A moda é uma linguagem capaz de realiz@racado social, constituindo o
individuo em um determinado grupo cultural. Podeliger que a moda € uma grande
construtora de realidade, através da comunicacdosthtemas de valores de cada
cultura, definindo identidade.

Consideracoes Finais

Com este trabalho apresentamos uma revisdo hestdédo cinema,
relacionando-o com a fotografia e a moda, que desdaimodrdios da historia destes
veiculos se faz presente. Foi possivel perceberogamema hollywoodiano, assim
como as fotografias de suas estrelas entre a démad®20 e 1960, tiveram grande
participacdo nas transformacdes da moda, na idelgidisual e representacdes sociais
daquela época, sendo percebidas até a atualidade.

Os figurinos usados nos filmes geraram a moda uas de todo o mundo. O
cinema e a fotografia sendo grandes veiculos deicimacdo de massa, mundialmente
abrangente, influenciam a moda e o comportamentalngente em todos os lugares,
permitindo relagdes externas entre sociedadesdifs suprindo a necessidade da troca
de tendéncias nas representacdes sociais.

Foi identificado também, a ocorréncia da construd@dmaginario social com
a supervalorizacdo da estrela como constituintelelal de beleza e de estilo de vida a
ser consumido. A fotografia das estrelas como dectmné responsavel permanente

nessa construgdo de emoc¢des no imaginario social.
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Anexos

Imagem 1 - Mary Pickford, por Baron Adolf De Mey&820)

Fonte: http://www.npg.org.uk/glamour/glamour_hasidlnew.pdf

® Revisor do artigo: Jodo Henrique Casara Borges (Doutorando em Linguistica pela
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul). E-mail: joao.borges@acad.pucrs.br.
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Imagem 2 - Marlene Dietriploy George Hurrell (1937)

\

ik j .ki
Fonte:http://ffw.com.br/noticias/exposicao-em-londres-tnasra-dourada-de-

hollywood/

Imagem 3 - Rita Hayworth, por Robert Qob{Gilda, 1946)

Fonte:http://www.npq.org.uk/glamour/1940s.htm
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Imagem 4 - Marlon Brando, por John Engs{@aStreet Named Desiré950)

Fonte: http://ffw.com.br/noticias/exposicao-em-loggtmostra-era-dourada-de-
hollywood/
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Imagem 5 - Audrey Hepburn por Richard Avedbar{iny Face 1956)

Fonte: http://bijoux-esque.blogspot.com/2011/08A&rd-
avedon.html#!/2011/08/richard-avedon.html
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