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Este trabalho objetivou analisar a moda no Rio Grande do Sul, a fim de
verificar o comportamento do consumidor gaicho e se este difere do
consumidor paulista. Ele apresenta, primeiramente, um histérico da moda
gaucha e uma analise sucinta da identidade do gaticho. Em seguida, apresenta
um panorama do mercado de moda, tratando do consumidor e dos setores téxtil
e de confecgdo no pais e no Estado. Por fim, valendo-se de pesquisa de campo
qualitativa aplicada a profissionais de moda, inseridos no mercado gaticho, o
trabalho procura captar a singularidade do consumidor de moda do Rio Grande
do Sul.
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Abstract:

The aim of this paper is to analyze the fashion in the southernmost Brazilian
state Rio Grande do Sul in order to verify the behavior of the consumer in this
State and if it differs from the behavior of the consumer in the State of Sdo
Paulo. It presents, firstly, a report of the gaucho fashion and a brief analysis of
the identity of the people that live in this State. Secondly, it presents a
panorama of the Brazilian fashion market, focusing on the consumer and on
the textile and fashion making sectors all over the country and specifically in
Rio Grande do Sul. Finally, relying on a qualitative field research applied to
fashion professionals inserted in the gaucho market, the paper tries to capture
the singularity of the fashion consumers of Rio Grande do Sul.
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Introducao

A presente pesquisa sobre o consumidor de moda no Estado do Rio Grande do Sul visa
constatar se este consumidor difere do consumidor de moda do centro do pais, mais
especificamente do paulista. Como a moda ¢ feita de constantes inovacdes, € ¢ isso que
impulsiona o mercado, ¢ interessante entender as exigéncias do consumidor gaucho, para
poder investir de forma mais acertada neste mercado. Existem poucas publicagdes que tratam
do funcionamento do mercado gaucho, e menos ainda sobre o seu consumidor, dificultando
uma analise mais aprofundada do assunto.

A hipotese do trabalho sustenta a idéia de que o consumidor de moda do Rio Grande
do Sul difere do consumidor paulista, pois possui um comportamento mais conservador e
encontra dificuldade em aceitar as novidades que a moda impde.

Foi feita uma pesquisa qualitativa, por meio de entrevistas com pessoas ligadas ao
setor de moda rio-grandense conhecedoras do mercado de moda paulista, para possibilitar
uma comparagdo. As questdes aplicadas focaram a existéncia de um consumo de moda
especifico e se o gaucho possui uma identidade propria de moda.

Moda e identidade cultural no Rio Grande do Sul

Para analisarmos a moda no Rio Grande do Sul, faz-se necessario compreender alguns
aspectos da historia da moda do Estado e identificar a formacao cultural do gaticho. Desta
maneira ¢ possivel entender as especificidades que, enquanto consumidores de moda, os
gatuchos podem possuir.

A transformagao das vestimentas tradicionais gautchas, segundo Costa (2007), ocorreu

de acordo com a necessidade e os costumes do povo local.

Fica claro que os trajes, no decorrer da historia, aceitam os processos de
modernizacdo e de transformagdo que uma cultura possa ter. A cultura ¢ viva e,
enquanto viva, ela se modifica. Essas modificagdes legaram ao gaticho, além de uma
heranga, beleza ¢ identidade. Se os costumes sdo constantemente alterados no
decorrer da historia, nada mais claro de que os trajes também tenham tido uma
modificagdo, mantendo, no entanto, a sua raiz. (COSTA, 2007)

Porém, como relata Gongalves (2001), o processo de modernizagdo ocorreu devagar,
foram varias as culturas que colaboraram com a imagem das roupas tradicionais que hoje
vemos. E por terem sido usadas por muito tempo, e serem tradicionais, estdo imunes a

industria da moda.
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Na realidade, houve uma invengao da indumentaria gaticha, como relata Ruben Oliven
(1992). Um bom exemplo ¢ a trajetoria interessante da bombacha, que tem sua origem no
mercantilismo inglés, que ndo admitia saldo negativo em caixa e despachou os trajes de
guerra turcos para o mercado rio-platense. O gaicho, entdo, adotou-a por possibilitar uma lida
confortavel com gado e cavalos.

A industria téxtil gaiucha teve seu inicio na cidade de Rio Grande a partir de 1874,
caracterizada pela producdo de tecidos em 13, algoddao e aniagem. Em seguida, Pelotas se
destacou na produgdo de chapéus e, mais tarde, Porto Alegre, no ramo da confecg¢dao. Nessas
industrias, era usada mao-de-obra de colonos alemdes, muito dedicados a arte téxtil caseira.
(ZATTERA, 1988, p. 27.)

Foi a partir de 1912 que a industria do vestudrio se estabeleceu no Estado. Isso
aconteceu quando A. J. Renner recuperou uma pequena industria té€xtil e, com o langamento
das capas “Ideal”, alavancou o processo do empreendimento que hoje ¢ uma das maiores
industrias do pais. (GONCALVES, 2001.)

O Estado passou a fazer parte do roteiro de moda a partir da década de 1960,
representada pela industria calgadista do Vale dos Sinos. Esta era, até entdo, voltada somente
para o mercado interno, manufaturado e feito em empresas de dimensdes pequenas. Costa
(2004) Porém essa industria cresceu quando o mercado norte-americano foi apresentado aos
calgados gatichos. Como o mercado externo passou a se interessar pelo produto produzido no
Estado, a Fenac (Feira Nacional do Calcado), de Novo Hamburgo, transformou-se na
principal lancadora de moda do setor coureiro-calgadista, vendendo calgados e competindo

com as industrias italiana e espanhola. (COSTA, 2004)

A moda dos anos 60 proporcionou belas idéias para roupas de festas, e desta forma
muitos costureiros se lancaram ou se estabeleceram no Estado. Entre eles a costureira
Mary Steigleder, um simbolo de mulher elegante, mantinha-se atualizada viajando
anualmente para Paris. Com formagao de chapeleira, dedicou-se a alta costura quando
o chapéu comegou a cair de uso na metade dos anos 50. [...] Os bordados da
costureira eram famosos. (RIBEIRO, 1994)

Pode-se considerar, dentro do cendrio de moda do Estado, o estilista Rui Spohr como
um icone. Isto porque ele foi o primeiro brasileiro a cursar moda em Paris. Aos 22 anos de
idade, em outubro de 1952, Rui partiu para Paris para realizar o sonho de cursar Moda.
Estudou na escola Chambre Syndicale de la Couture Parisienne e na Ecole Guerre-Lavigne,

aprofundando-se, assim, na linha de modo mais tedrica da primeira e na mais pratica da
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segunda. Trabalhou como estagidrio na Maison de Jean Barthet, onde se especializou na
confeccdo de chapéus.

Em agosto de 1954, Rui regressou ao Brasil, estabelecendo-se em Porto Alegre, onde
montou um atelier de chapéus. Naquele momento, enfrentou a concorréncia de um mercado
conservador, ja manipulado pelo dominio de grandes nomes da costura e confeccao local. Rui,
com suas idéias modernas, almejava uma moda mais criativa, mais livre “daquelas coisas que
se fazia sempre, cheirando a naftalina” (SPOHR, 1997, p.123)

Inovador no mercado de moda no Rio Grande do Sul, Spohr resolveu apresentar um
desfile de chapéus, o primeiro desfile de moda do Estado. Apesar da grande repercussao,
sendo noticia nos diarios locais, ele demorou em garantir uma clientela fixa e estabelecer o
nome “Rui” no mercado local. Somente na década de 1960, seu nome destaca-se no cenario
da moda gaucha e brasileira, quando ja trabalhava com vestudrio feminino — isto porque o
chapéu sofreu um duro golpe em 1959, quando a colunista de um jornal local resolveu
declard-lo como fora de moda. Nesta mesma época, destaca-se o estilista Guilherme
Guimaraes.

Segundo Spohr (1997), nos anos 1970 as clientes compravam, normalmente, trés ou
quatro trajes por estagdo € os termos primavera-verao, outono-inverno eram desconhecidos no
Rio Grande do Sul.

Ja na década de 1980, as marcas Milka, X&C, Tchoin, entre outras, conseguiram o
reconhecimento nacional na midia e nos negocios, vendendo moda para todo o Brasil,
participando de eventos e editoriais de moda. Foi nessa época que as malharias da regido da
serra se uniram e comegaram a participar de feiras nacionais, abrindo espaco a exportacao
também deste produto gaucho. (GONCALVES, 2001)

Como ocorre em sofisticados saldes europeus, um dos momentos de festa da sociedade
do Rio Grande do Sul sdao os bailes de debutantes, dando aos costureiros a possibilidade de
mostrar seu talento na alta-costura. Esta sempre teve espaco no cenario de moda gaticho,
representando a elegancia e o estilo classico da mulher rio-grandense. (RIBEIRO, 1994.)

Apds esse breve historico da moda no Rio Grande do Sul, ¢ importante tratar da
questdo da identidade do gaucho, ja que este ¢ considerado pelo senso comum um povo com
caracteristicas peculiares dentro do pais. Historicamente, a regido do Rio Grande do Sul,

habitada somente por indios, tornou-se destino de imigragdo de elementos de diversos povos,
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dentre eles, espanhois jesuitas, luso-agorianos, alemaes, italianos, africanos negros, japoneses,
judeus. Cada um desses imigrantes trouxe a sua identidade propria. Mas, como a partir de
entdo passaram a conviver, principalmente sob conflitos de fronteira, houve a necessidade de
afirmar uma identidade comum. Entdo, apesar da diversidade interna do Estado, a tradi¢do e a
historiografia regional tendem a representar seu habitante através de um unico tipo social: o
gaucho, o cavaleiro e pedo de estancia da regido sudoeste do Rio Grande do Sul. Essa figura ¢
que realmente diferenciaria a populagdo gaticha do resto do pais. (OLIVEN, 1992, p. 49-50.)
Outro ponto relevante muito citado por Oliven (1992) é justamente o posicionamento

geografico do Estado, isolado na fronteira sul do Brasil.

A necessidade de garantir fronteiras, dominar a natureza, rebelar-se contra os
desmandos do governo central, além de conflitos internos do préprio Estado,
ajudariam a explicar o carater um tanto fogoso que ja teriam se incorporado ao
inconsciente coletivo gaucho. [..] As peculiaridades do Rio Grande do Sul
contribuem para a constru¢do de uma série de representacdes em torno dele que
acabam adquirindo uma forca quase mitica que as projeta até nossos dias e as fazem
informar a agdo e criar praticas no presente. (OLIVEN, 1992, p.49)

Oliven (1992) relata o processo de moderniza¢do da regido da campanha. Naquele
momento, em que a mao-de-obra de pedes passou a ser descartada e foram implantadas
tecnologias na agricultura e pecudaria, surgiram os ditos “gauchos a pé”. Estes vagavam pelos
pampas, na marginalidade, e sobreviviam roubando gado das estancias.

O termo “gaucho” foi aplicado primeiramente em sentido pejorativo como sindnimo
de ladrao de gado e vadio. Livre, sem patrdo e sem lei, o gaucho tornou-se habil cavaleiro,
manejador do lago e da boleadeira. Com o estabelecimento das fazendas de gado e com a
modificac¢ao da estrutura de trabalho, o gatucho perdeu seus habitos ndmades, enquadrando-se
na nova sociedade rural como trabalhador especializado: era o pedo das estancias.

Foram os estudantes de Porto Alegre, capital do RS - em sua maioria provenientes das
regides rurais do Estado, descendentes desses gatchos e com saudades das suas origens - que
passaram a divulgar esta figura do pedao, homem livre dos pampas. Segundo Oliven (1992), o
tradicionalismo, desde o comecgo, ¢ um movimento urbano que procura recuperar os valores
rurais do passado.

Esse grupo de estudantes secundaristas fundou, em 1948, o Centro de Tradi¢des
Gauchas (o0 35 CTG). Eles passaram a se reunir em um galpao improvisado, tomavam mate e

imitavam os habitos do interior, como a charla (conversa a toa) que os pedes mantinham nos
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galpdes junto ao fogdo nas estancias. Cabia, também, aos movimentos tradicionalistas
comemorar acontecimentos grandiosos, como a Revolu¢do Farroupilha e a Guerra do
Paraguai.

Essas reunides passaram a ser um ritual que ocorre em um clima de efervescéncia
coletiva, que cria elementos, formulas, para que se repita o sucesso do primeiro evento,
transforma os objetos do rito em sagrados e une o passado com o presente. Assim, este
movimento foi adquirindo adeptos, at¢ mesmo de individuos de origem alema e italiana, o que
se deve, principalmente, as leis impostas por Getilio Vargas durante a Segunda Guerra
Mundial, proibindo a manifestagdo dessas culturas em solo brasileiro. Para ndo exaltar a sua
cultura, lingua e costumes, aderiram ao modo tradicional gaticho.

Outra teoria apresentada por Oliven sobre a expansdo da cultura gatcha ¢ a
participagdo desses Centros de Tradicdo Gaucha em encontros culturais em que se
apresentavam as culturas de diversas partes da América Latina. Nesses encontros, os gauchos
notaram que o movimento ainda era pobre de cultura, ndo apresentava dancas tipicas, nem
musicas e sua indumentaria era incompleta. Portanto, era necessario criar uma cultura gaiucha
mais completa. Alguns artistas da época foram chamados para inventar historias, cangdes e
dangas. Muitas destas foram inspiradas nas culturas alema, italiana e espanhola, gerando a
identificacdo desses povos com a cultura gaucha e promovendo, dessa forma, sua adesdo ao
movimento. (OLIVEN, 1992, p. 107.)

Em diversos momentos da histéria do Rio Grande do Sul, a cultura gatcha foi
“invadida” pelo fenomeno da globalizacdo, recebendo influéncias externas. Na década de
1940, por exemplo, os produtos industrializados, em especial os norte-americanos, tiveram
forte presenga no Estado. Apesar desse movimento forte da modernidade, o movimento
tradicional fortalecia-se dentro e fora das terras rio-grandenses. Isto porque sempre foi muito
forte a necessidade de revitalizar os valores da tradicdo para confrontar o modernismo.
(OLIVEN, 1992, p. 78.)

Pesavento (1993) faz uma analise da identidade cultural da populacdo que habita o Rio

Grande do Sul.

E por todos sabido que existe um esteredtipo sobre o Rio Grande do Sul, sobre os
gauchos e sobre a regido sulina como um todo que se traduz em imagens mentais e
objetais, em personagens-simbolo, em ritos, crengas, valores, praticas sociais e
manifestacdes artisticas. [...] Esse ¢, por assim dizer, um processo constituido
historicamente: o da elaboracdo, em cada sociedade, de um sistema de idéias-imagens
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de representagdo coletiva. [...] as sociedades definem a sua identidade e atribuem
sentido e significado as praticas sociais. (PESAVENTO, 1993, p. 383)

Essa identificagdo ocorre porque a sociedade nota tracos e atributos peculiares
existentes na sua realidade analisada. Isso se d4, normalmente, pelo resgate histérico da
sociedade, vinculado a memoria.

Subdividindo sua analise da sociedade gaucha, a autora descreve como sua origem se
confunde com a formagdo da fronteira sul do Brasil, pois este foi um periodo marcado por
diversas lutas, atos herdicos de homens bravos e rudes. E desta forma o gatucho sempre tendeu

a defender sua terra para continuar unido em na¢ao com o resto do pais.

EEINNT3

“Rio Grande do Sul, sentinela da fronteira”, “sociedade gatcha, acampamento militar”,
“Rio Grande do Sul, construtor da nag@o”. Tais representacdes mentais envolvem atos
de percepcdo, apreciacdo, conhecimento ¢ reconhecimento e sdo acompanhadas de
representacdes objetais dotadas também de uma positividade: a guerra ¢ atividade
cotidiana de exercicio das qualidades viris, o gaticho primitivo é romanticamente
designado como “sem rei, sem fé e sem lei”, mas sempre um lutador das causas justas.
(PESAVENTO, 1993, p. 388)

No segundo elemento de analise de Pesavento (1993), na articulagdo personagem-
paisagem no Rio Grande do Sul, o gaticho ¢ ligado a dimensao rural e ¢ personagem-simbolo
do homem do campo. Algumas identificagdes dos gauchos apontadas pela autora: a
simplicidade do campo, a bravura de sua gente, a imensiddo da terra, a sociedade livre
constituem uma classe democratica, em que ndo ha chefes nem subordinados, somente
gauchos lutando por sua causa. Além disso, sdo imagens muito masculinas do gaicho, com
suas virtudes de valentia, honradez ¢ forga.

Em seu terceiro topico de analise da sociedade gatcha, Pesavento (1993) trata da
opcao politica e ideoldgica regional. Neste elemento, o gaicho ¢ traduzido como liberal, ou
ainda, libertario, isto ¢, voltado para a constru¢do de uma politica democratica, sem classes e
distingdes, elites e oligarquias, gerando, assim, uma sociedade sem conflitos e basicamente
agraria.

E, por fim, o quarto elemento usado pela autora para analisar a sociedade do Rio
Grande do Sul foi o da articulagdo entre autor e publico. Nesse trecho do texto, ela afirma que
a sociedade acaba por acreditar em seus mitos e endossar simbolos, reconhecendo, assim, a
sua identidade tal qual ela ¢ dita. O endosso de uma representacdo idealizada pode ser
também uma estratégia, consciente ou ndo, para pertencer a um mundo de respeito e

reconhecimento (PESAVENTO, 1993, p. 393). Essa idéia ajuda a manter as tradi¢des
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gauchas, os CTGs, mesmo nas regioes colonizadas por alemaes e italianos, porque estes
também absorveram os costumes de andar de bombachas e tomar o chimarrao.

Essa idéia de tradicdo ¢ tratada por Augusto Meyer, apud Oliven, que diz que a
tradi¢do ¢ desejo de claridade e que ¢ uma forca que nunca admite as imposi¢des individuais.

Ressalta, ainda, que ela obriga a humildade, como tudo que esta acima e além do homem.

Embora o0 MTG (Movimento Tradicionalista Gaiucho) ndo consiga controlar todas as
expressoes culturais do Estado, esses dados apontam um crescimento numérico e do
raio de influéncia muito significativo do tradicionalismo, a ponto de ser considerado
hoje por seus lideres como “o maior movimento de cultura popular do mundo
ocidental” que, segundo eles, conta com “uma participagdo direta de dois milhdes de
pessoas”. (OLIVEN, 1992)

Isso reafirma a tradicdo e a crenca no gaucho idealizado, cheio de simbologias.
Portanto, apesar da histéria colocar essa figura do cidaddo rio-grandense como um mito, nao
se pode dizer que ele ndo esteja presente na realidade da cultura de hoje. Ou, como diz
Pesavento (1993), a sua reconstrugao social se traduz numa agao simbolica que produz uma
unidade real de crenga nessa unidade e “as representacdes sobre a realidade [...] t€ém uma
existéncia que pode ser tdo viva e concreta quanto a tal ‘realidade’.” (PESAVENTO, 1993, p.
394)

Consumo: algumas consideracgoes

O consumo de mercadorias € cada vez mais estimulado e exacerbado na sociedade,
uma vez que nao se realiza somente através da compra de produtos, mas também através da
aquisicdo de valores simbolicos que acompanham a mercadoria adquirida. E, de acordo
Featherstone (1995) "o consumo, ndo deve ser compreendido apenas como consumo de
valores de uso, de utilidades materiais, mas primordialmente como o consumo de signos."
(p.122)

Ja, para Baudrillard (1995):

As necessidades visam mais os valores que os objetos € a sua satisfagdo possui em primeiro
lugar o sentido de uma adesdo a tais valores. A escolha fundamental, inconsciente e
automatica do consumidor ¢ aceitar o estilo de vida de determinada sociedade particular
(portanto deixa de ser escolha!), acabando igualmente por ser desmentida a teoria da
autonomia ¢ da soberania do consumidor. (p.69, 70)

O aprisionamento, percebido e apontado pelo autor, mostra que o consumo deixa de

ser escolha pessoal; passa a ser escolha de um grupo, ou seja, os consumidores nao t€m o
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poder de escolha que se imagina que tenham, pois como querem estar relacionados a grupos
sociais, devem consumir certos produtos apontados pelas campanhas publicitarias, produtos
esses, que possibilitardo ao individuo a conquista de determinados valores, caros aos grupos
sociais aos quais pertengam, ou pretendam pertencer.

Reiterando o discurso de Baudrillard acima mencionado, Featherstone (1995), diz que
o consumo na sociedade atual ndo pode mais ser visto a partir de uma perspectiva apenas
econdmica, mas também em uma dimensao cultural, que esta intimamente ligada a construgao
das identidades sociais. O mesmo autor enfatiza que o consumo nio pode mais ser entendido
como sendo produto “totalmente manipulado de uma sociedade de massas”, a0 mesmo tempo
em que ele também ndo deve ser compreendido ‘“enquanto espago ludico, além da
determinagdo.” (p.120)

Vivemos em uma “sociedade de consumo” e, segundo Lipovetsky (2002), tal situagdo
deve-se a varios fatores, entre os quais o autor menciona a elevacdo do nivel de vida, a
abundéncia de mercadorias e de servigos, o culto a objetos e o materialismo. Ou seja, todo o
desenvolvimento tecnologico trouxe uma série de oportunidades para o consumo, assim, 0s
individuos tém “o que” e “como” consumir, uma vez que encontram a sua disposi¢ao os bens
e o dinheiro necessarios para a realiza¢ao do ato de consumir.

A sociedade de consumo ¢ definida por Barbosa (2004) com as seguintes
caracteristicas: ¢ uma sociedade capitalista e de mercado, a qual valoriza a acumulacdo de
cultura material sob a forma de mercadorias e servicos; ela tem a compra como a principal
forma de aquisicdo de bens e servigos; enfatiza o consumo de massas e para as massas;
apresenta alta taxa de consumo individual; apresenta taxa de descarte das mercadorias quase
tdo grande quanto a de aquisi¢cdo; realiza o consumo de moda (ou seja, exibe novidades
constantemente) e considera o consumidor como um agente social e legalmente reconhecido
nas transagdes econOmicas. Essa sociedade possibilita ao individuo “liberar o principio do
gozo, desprender o homem de todo um passado de caréncia, de inibicdo e de ascetismo”.
(LIPOVETSKY, 2007, p.102) Vé-se, entdo, que a sociedade ndo sé possibilita ao individuo o
consumo, como também o estimula de maneira inquestionavel e encantadora.

Os individuos, por sua vez, t€ém, nessas sociedades, a cultura do consumo, que
apresenta algumas caracteristicas como ser uma ideologia individualista; valorizar a no¢ao de

liberdade e escolha individual; ser insacidvel; ter o consumo como a principal forma de

Ano 2, n.3, jan-jul 2009, pp. 13 —34. ISSN 1982-615x -21-



Modapalavra e-periddico

reproducao e comunicagdo social; valer-se da mercadoria como um signo, o qual traz em si
uma série de significados ou conceitos e opta pela estetizagdo e comoditizacao da realidade.

O consumo ¢ motivado pela variedade e pela efemeridade dos bens, dos conceitos, da
moda, os quais sdo apresentados a cada momento, e também por meio de conselhos, por parte,
principalmente da midia, a respeito do que consumir. Na maior parte das vezes, o consumo
estd determinado pela aceitagdo do individuo num determinado grupo. (VESTERGAARD &
SCHRODER, 2000)

Além disso, o grande desenvolvimento tecnoldgico que estamos vivendo nas ultimas
décadas estimula a aquisi¢ao de bens menos duraveis, tanto em qualidade, como em relagcao
ao fato de preencherem algum desejo do consumidor, embora sejam necessarios em certos
momentos da vida do individuo.

Conforme Lipovetsky (2002), foi devido a efemeridade da moda, e seu desuso
sistematico, que foi estimulado o grande desenvolvimento da producao dos bens, assim como
ao consumo de massa. O autor ainda salienta que, a partir da 2* Guerra Mundial, houve um
processo o qual ¢ denominado “de renovagdo e de obsolescéncia programada”, com o intuito
de estimular o consumo. Além disso, as sociedades, na sua maioria, imaginam que um
produto novo sempre ¢ melhor que um antigo, idéia essa que também o estimula.

Consumimos, por intermédio de objetos e marcas, dinamismo, elegancia, poder,
renovacao de habitos, virilidade, feminilidade, idade, refinamento, seguranga, naturalidade, e
tantos outros conceitos. E, com isto, tenta-se alcancar ndo s6 o “passaporte” para o grupo
social, mas também a individualidade. Entretanto, ao mesmo tempo em que se observa a
busca pela individualizagdo, estimula-se a necessidade de o individuo assemelhar-se aos
demais, a fim de que efetivamente passe a fazer parte de um grupo social. Entdo, observam-se
os opostos ai delineados, pois a individualiza¢do traz, na verdade, o apelo ao grupo.
(LIPOVETSKY, 2002)

E importante lembrar que muitas vezes o consumo estd atrelado ao prazer que ele
causa no individuo, ou seja, o consumir possibilita o convite a apreciar os prazeres do
instante, a gozar da felicidade aqui e agora, a viver para si mesmo. O hedonismo, atualmente,
relaciona-se com o prazer que as emogdes causam ao consumir. Vé-se, por exemplo, a grande
necessidade que os individuos tém em explorarem ao méaximo as sensacdes de prazer que

férias, viagens e todo o consumo envolvido nessas a¢cdes podem causar. Em tais momentos e
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em tantos outros do dia a dia, a pessoa visa o contato com determinada fonte de prazer.
Observa-se, pois, que o desejo pelo objeto ja ¢ uma forma de sentir prazer, e o anseio faz parte
desse processo, motivando aos consumidores o consumo de determinados bens. Na medida
em que a pessoa alcanga a sua fonte de prazer, que pode ser um produto qualquer, essa
sensagdo real, normalmente ¢ menos agradavel que aquela fantasiada antes da aquisi¢ao do
bem. Campbell (2001, p. 127) afirma que “ a consumacdo do desejo, ¢ portanto, uma
experiéncia necessariamente desencantadora para o hedonista moderno,[...] com o resultante
reconhecimento de que alguma coisa estd perdida”. E, essa constante insatisfagdo motivara a
aquisicdo de produtos, impulsionando o consumo novamente, assim, a determinacao do
individuo em encontrar novos produtos que sirvam como objetos de desejo o leva a uma

busca interminavel.

O mercado de moda e o perfil do consumidor gaticho

O mercado de moda, assim como os demais setores de consumo, surgiu do primitivo
mercado de trocas, pelo qual era regrada a oferta e a procura dos produtos dentro de um
determinado grupo. Era consumido aquilo que era produzido artesanalmente na propria
comunidade ou na comunidade vizinha. Essa moda primitiva possuia uma visdo conservadora
de reprodugdo e de respeito com o passado, obedecendo a tradigdo e as normas coletivas que
eram rigidas e permanentes. Trajes egipcios, gregos e romanos permaneceram praticamente
imutaveis durante séculos. Dessa forma, a produ¢do dos mesmos era facilitada por essa
tradi¢do. (FEGHALI & DWYER, 2001)

O que hoje chamamos de moda s6 pode ser reconhecido quando a roupa produz na
sociedade uma forma de individualismo, uma estética autdnoma. A alta sociedade, a partir da
segunda metade do século XIV, passou a desejar as novidades, desenvolvendo as manufaturas
e as fabricas de tecido. Porém, foi a partir do final do século XIX que a moda se estabeleceu
como vemos atualmente. A induUstria possibilitou que a moda chegasse as classes mais
populares, reproduzindo as tendéncias langadas pela alta-costura, com matérias-primas
inferiores e precos acessiveis. Foi na metade do século XX, com o surgimento de uma cultura
jovem consumidora, que um novo modo de fazer moda aparece no mercado, o prét-a-porter
(pronto para usar). Essa nova industria, além de reproduzir a alta-costura, oferece um conceito

jovem e audaz as roupas. (ANAZ, 2008)
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Hoje o mercado de moda ¢ considerado “democratico” por conta de uma tolerancia
coletiva em termos de vestudrio, porém ainda prevalece o desejo maior pelos produtos de
grife, como forma de distingdo e até mesmo de aceitacdo na sociedade. E ¢ esse desejo que
passa a mover o mercado de moda ao redor do mundo.

O Brasil passou séculos vivendo a margem desse mercado da moda internacional. O
consumidor brasileiro, ao longo da histdria, reproduzia os valores estéticos europeus e norte-
americanos. Segundo Gloéria Kalil, a moda brasileira existente é regional, composta por trajes
tipicos, como o da baiana e do gatcho, com caracteristicas particulares do brasileiro,
adaptadas ao clima. Existe, ao longo dos dois Gltimos séculos, no Brasil, uma necessidade de
buscar e identificar a moda brasileira, percebendo elementos de adequagdo que funciona,
muitas vezes, como uma “heranga cultural e DNA”. (PALOMINO, 2002)

Na primeira década do século XX, o mercado de moda brasileiro girava em torno dos
produtos europeus. A moda francesa era a mais expressiva, caracterizada pela Belle Epoque.
Entretanto, a moda européia ndo sofria nenhuma adaptagdo para as caracteristicas tropicais do
Brasil.

Nas décadas seguintes, esse mercado brasileiro, apesar dos movimentos de arte
brasileira — a Semana da Arte Moderna realizada no ano de 1922 —, segue sendo influenciado
pela cultura francesa. Em 1929, com a quebra da bolsa de valores de Nova York, todo o
mundo sente a crise, inclusive o setor da moda. No Brasil, o mercado de moda se recupera
durante a Segunda Guerra Mundial, na década de 1940. Nesse periodo, houve uma queda na
importagdo de produtos europeus, gerando a necessidade de firmar um mercado de moda
nacional.

Outro grande momento para o mercado de moda brasileiro, no século XX, foi a década

de 1980. Apesar do cenario nacional ser de crise econdmica e de inflagdo alta,

A proliferacao das escolas de moda no Brasil foi o fato mais importante para a moda.
A primeira delas foi inaugurada em 85. Atualmente o Brasil ¢ o pais com o maior
nimero de escolas de moda no mundo. Tal proliferacdo contribui, ndo apenas para a
profissionalizagdo do setor, como também para a consolida¢do da identidade
brasileira expressa na moda. (ALMEIDA, 2006)

A partir dessa mesma década, houve no Brasil o apice da influéncia das novelas da
Rede Globo no modo de vestir das massas, aquecendo o mercado de moda. O figurinista das

novelas ajuda a reforcar as tendéncias das butiques e confecgdes. Até hoje ainda existe esse
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dominio da midia, como mostram as imagens abaixo de novelas recentes que ditaram o
consumo de moda.

Na década seguinte, com a abertura do mercado para os produtos importados, € a crise
econdmica gerada pelo Plano Collor, o produto brasileiro sofreu severa concorréncia. Assim,
o mercado de moda teve que se adaptar ao novo sistema. O mercado de luxo aproveitou o
momento para trazer as grifes internacionais para o consumidor brasileiro. Mas logo em 1994,
0 pais volta a crescer economicamente, o que se reflete diretamente no consumo de moda.
Nesse periodo, surgiram as principais marcas nacionais, apresentando suas criacdes em
desfiles grandiosos, vestindo gente famosa. Dessa forma, as marcas foram conquistando
espaco na midia nacional, que passa a ser a grande responséavel pelos rumos do mercado de
moda do Brasil. (ALMEIDA, 2006)

O mercado consumidor ¢ composto por clientes que possuem a mesma necessidade ou
desejo. Estes devem estar dispostos a engajar-se num processo de troca para satisfazer essa
necessidade ou esse desejo. Sdo quatro os principais fatores que norteiam o consumo:
culturais, sociais, pessoais e psicologicos.

Os fatores culturais sdo determinantes para o processo de consumo, pois estao ligados
aos desejos e comportamentos de uma pessoa. Incluem-se ai os valores basicos, as
percepcdes, o comportamento e as preferéncias que uma pessoa aprende da familia ou de uma
instituigao.

Além dos fatores culturais, os sociais também motivam o comportamento do consumo.
Os grupos de referéncia de uma pessoa afetam as escolhas de produtos e marcas. Dessa forma,
0 consumo esta relacionado com o status que o consumidor deseja.

O consumidor de moda estéd inserido num processo chamado de “ciclo da moda” que
consiste no langamento de um produto, no consenso, no consumo, na massificagdo e no
desgaste.

Durante o Brasil colonia, a familia real barrou a iniciativa de construcdo de uma
industria téxtil no pais. O Brasil colonia tentou fabricar seus tecidos elegantes, mas um
famoso alvara de D. Maria I mandou destruir os teares do Brasil e, com eles, a industria
brasileira que nascia. Em nosso pais, s6 se admitiam teares para a industria das fazendas

grossas de algodao, das que serviam para o uso e vestuario dos negros. (ALMEIDA, 2006)
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Durante a Primeira Guerra Mundial, diminuiram as exporta¢des dos produtos europeus
e norte-americanos para o Brasil. Nessa €poca, o setor téxtil brasileiro tomou impulso e ja
supria, em 1919, trés quartos da demanda de consumo interno. A exemplo da Segunda Guerra
Mundial, que consolidou a industria té€xtil e de confec¢do no Brasil, importagdo foi de apenas
10 a 20% dos tecidos consumidos no pais.

Na década de 1950, a atividade fabril tinha como principal produto o algodao, isto
porque se tratava de uma matéria-prima geradora de divisas e de um pano que era muito bem
adaptado ao clima quente brasileiro. (DURAND, 1988) Porém, o consumidor ainda tinha
preconceitos contra o produto nacional. As grandes tecelagens Matarazzo, Bangu e Cia.
Brasileira Rhodiaceta (pioneira na fabricacdo de fios sintéticos), diante desse cendrio,
passaram a promover seus produtos com assinaturas de costureiros franceses e dos mais
reconhecidos costureiros brasileiros. Em 1958, foi criada a Fenit — o primeiro saldo de moda a
reunir matéria-prima, maquindrios e roupas —, amadurecendo os setores téxteis e de confeccao
no pais.

Nos anos de 1980, houve a formacao de varios grupos de moda, assim como a abertura
de escolas que geravam profissionais habilitados para o mercado téxtil e de confec¢do. Esses
grupos eram basicamente divididos por Estados. Jovens estilistas paulistas criaram
cooperativas de moda, um verdadeiro laboratdrio de estilo.

Nos anos de 1990, com a crise econdmica e a abertura para o mercado externo, pelo
menos 773 empresas do setor té€xtil fecharam, ¢ mais de um milhdo de pessoas perderam o
emprego. (PALOMINO, 2002) O periodo de 1992 a 1997 foi marcado por uma agonia do
setor. A industria té€xtil percebeu, entdo, uma oportunidade no mercado externo e passou a
exportar seus produtos. (ALMEIDA, 2006)

Os setores téxteis e de confeccdo do Brasil possuem grande importancia para o
processo de desenvolvimento e industrializagdo do pais, como podemos observar nos dados
da Associacdo Brasileira da Industria Téxtil (ABIT), do ano de 2006: o setor téxtil e de
vestuario representa 4,1% do Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil; o pais € o sexto produtor
mundial de téxteis e confec¢do; ¢ auto-suficiente no setor de algodao; produz mais de 7,2
milhdes de pegas de vestuario/ano; € o segundo maior produtor mundial de indigo; ¢ o terceiro

maior produtor mundial de malha; ¢ o quinto maior produtor mundial de confec¢do; ¢ o
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sétimo maior produtor mundial de fios e filamentos; € o oitavo maior produtor mundial de
tecidos.

O setor emprega mais de um milhdo de pessoas, distribuidas entre grandes e pequenas
empresas, sendo que a maior parte dos empregos concentra-se nas empresas de pequeno porte.

Os setores téxteis e de confec¢ao no Estado do Rio Grande do Sul, segundo dados do
SEBRAE de 2008, participam da economia nacional com 5,3% do faturamento. O Estado
possui 9.158 estabelecimentos ligados a industria da moda, sendo que cerca de 63% dessas
industrias sdo empresas familiares que ndo possuem empregados. Em média, as empresas
gauchas contam com apenas cinco empregados, sendo que a média nacional da industria de
artigos téxteis ¢ de 14 funcionarios. O numero total de empregados no setor gaucho,
divulgado em 2002, ¢ de 25.321.

Dados de 1998 mostram uma comparagdo entre os mercados gaucho e paulista na
producdo téxtil e de confeccdes: SP 36% e RS 11%, sendo que neste ultimo 10,4% das
empresas estdo voltadas para o mercado de moda que estdo distribuidas na serra, 27%, no
Delta do Jacui, 17% e no Vale do Sinos, 10%. (SEBRAE, 2002)

Em fun¢do da falta de referéncias bibliograficas que amparassem a elaboragdo da
analise do consumidor de moda do Rio Grande do Sul, foi realizada uma pesquisa de campo
qualitativa com caracteristica experimental exploratoria, pois, assim, pode-se testar uma
hipdtese estimulando o entrevistado a refletir sobre o assunto abordado de maneira
espontanea.

A forma de contato com os entrevistados foi via e-mail. Assim, cada entrevistado
poderia se programar para responder o questiondrio, evitando-se exercer qualquer tipo de
pressdo que pudesse influenciar nas respostas.

Para esta pesquisa foi eleita a comparacdo do consumidor gaucho com o consumidor
paulista, principalmente porque seria inviavel comparar todos os Estados do Brasil, o que nos
obrigou a direcionar o foco para apenas um deles. Foi, entdo, escolhido o Estado de Sdo Paulo
que ¢ lider de produgdo nos setores que envolvem téxteis e confeccionados, por ser um Estado
sui generis, em fung¢do de sua complexidade econdmica e social e por representar uma
multiplicidade muito grande em relacdo a moda nacional, além de apresentar o maior evento

de moda no pais, o Sdo Paulo Fashion Week.
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Essa pesquisa foi realizada com profissionais que conhecem o mercado de moda, tanto
gaicho quanto paulista, e que tém contato, principalmente, com o consumidor de moda
gaicho. Foram selecionados profissionais de diferentes areas de atuacdo, abrangendo
estilistas, empresarios, jornalistas, professores, consultores ¢ pesquisadores de moda. Assim,
pode-se ter um panorama de diversas areas da moda para o tema do consumidor gatucho de
moda.

Os profissionais, respondendo ao questiondrio, ajudaram na reflexdo sobre o
consumidor de moda gaucho e, como cada um dos entrevistados atua num diferente segmento
de moda dentro do Estado do Rio Grande do Sul, pode-se analisar o consumidor de moda sob
as mais diferentes oOticas.

Primeiramente, o questionario continha perguntas que identificavam o entrevistado,
como: nome, formacao, area de atuagdo e o tempo de atuacdo. Dessa forma, foi possivel notar
que a formagdo varia entre graduagdo e pds-graduacdo nas mais diferentes areas, ndo s6 em
moda, como também em Marketing e Publicidade e Propaganda. As areas de atuacdo dos
entrevistados giram em torno do mercado de moda, mas cada um com um setor diferenciado,
como confec¢do, consultoria, docéncia, pesquisa, producdo de moda, estilismo e comércio. O
tempo de atuacao dos profissionais varia de trés a trinta anos.

A seguir apresentaremos as respostas dos entrevistados em forma de quadro para uma
melhor visualizagao.

Questdo 1: Na sua opinido, quais sdo as principais caracteristicas do consumidor de

moda gatcho?

Entrevistado 1 Conservadorismo, lentiddo na aceitacdo de novas tendéncias,

fidelidades as marcas tradicionais de sua preferéncia.

Entrevistado 2 Nao aceitagdo de tendéncias vanguardistas, valorizacdo das
marcas, percepcdo da moda como fator de inclusdo nos grupos

sociais.

Entrevistado 3 Conservadorismo, busca por produtos com tradi¢do, que

passem valores firmes em seu discurso e posicionamento.

Entrevistado 4 Conservadorismo.
Entrevistado 5 Exigéncia, possuidor de muita informagao.
Entrevistado 6 Muito bem informado, com capacidade de adaptar as

tendéncias ao seu estilo

Entrevistado 7 Atualizado, busca qualidade, demora para adotar um novo
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estilo.

Entrevistado 8 Tradicionalistas, com medo de arriscar,é muito mais seguidor

que ditador de moda; ser diferente choca o gaucho.

Entrevistado 9 Bem informado, ha diferencas dentro do Estado (serra mais

extravagante, regido metropolitana mais basica).

Em virtude das assertivas dos entrevistados, pode-se afirmar que o consumidor de
moda gaucho, segundo Jones (2005), ¢ cléssico, seguindo tendéncias atemporais, pois ao
contrario do consumidor de “modinha”, ndo adquire certo produto porque todos estdo
comprando, ou porque o mercado assim o exige. Dessa forma, o ponto de saturacdo de

compra nao se da de maneira tdo intensa, havendo a manutencao das vendas por um periodo

maior.
Questao 2: Voce acha que o consumidor de moda gaucho tem alguma especificidade?
Qual?
Entrevistado 1 Sim, é classico, ndo costuma ousar.
Entrevistado 2 Sim, busca pela tradicdo e falta de ousadia,

preocupacao com uma beleza padronizada.

Entrevistado 3 Sim, ndo se sente a vontade com a inovagao, ha

uma beleza padronizada.

Entrevistado 4 Sim, em funcdo do clima e do nivel cultural.

Preocupa-se com a qualidade

Entrevistado 5 Sim, veste-se bem no inverno sem gastar muito.
Entrevistado 6 Sim, ¢ exigente.
Entrevistado 7 Sim, o porte fisico ¢ um diferenciador (povo

mais altos e com pele mais clara), além de

climas bem definidos.

Entrevistado 8 N3o.

Entrevistado 9 Nao.

Os entrevistados percebem, de acordo com suas respostas, que hé, sim, diferencas
muito marcantes nos consumidores gauchos, citando caracteristicas como o uso de roupas
cléassicas, o que ¢ corroborado por um dos entrevistados, ao mencionar a falta de ousadia no
vestir das gauchas. A justificativa para essas caracteristicas seria o clima frio, a exigéncia de
roupas pesadas e caras, e o fato de que essas vestimentas deverdo ser mais durdveis, em

relacdo as roupas de verdo, as quais normalmente sdo “descartaveis”.
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Em uma anélise da maneira das mulheres gatchas se vestirem, Paola Deodoro revela
que elas resistem a receber os novos conceitos de moda. Acrescenta dizendo que existem
estilos que jamais emplacam no sul do pais, e outros que foram acatados e que permanecem,
independentemente de novos langcamentos de moda; um exemplo citado pela colunista é a
calca Jegging (um tipo de meia mais grossa), que reflete um estilo de comportamento da
mulher gatcha.

A idéia de que a gatcha respeita um cdodigo de vestir ndo deixa abertura para novas
inspira¢des. Ressalve-se, portanto, que esse ¢ um conceito que diz respeito a uma
observacdo generalizada. [...] s@o consideradas tradicionais, beliscando [sic] o
conservadorismo. (DEODORO, 2008, p. 4)

A analista de pesquisas Fernanda Pereira, apud Deodoro, considera a consumidora
gaucha insegura. Segundo ela, dificilmente ela ousa, preferindo observar a aceitagdo das
tendéncias em outras capitais do pais, para s6 entdao aceitar usar a novidade.

Gongalves (2001) confirma essa idéia dizendo que o consumidor gatcho ¢ conhecido
pela sua exigéncia e, de modo geral, ndo assume tendéncias de moda muito atuais, optando
pela discricdo com pegas cldssicas, de bom corte e tons neutros, pois as cores muito fortes ou

extravagantes normalmente ndo t€m sucesso comercial no sul.

Questdo 3: Vocé acha que o Estado do Rio Grande do Sul apresenta uma identidade

propria de moda? Como vocé definiria essa identidade?

Entrevistado 1 Nao.

Entrevistado 2 Nao.

Entrevistado 3 Naio.

Entrevistado 4 Nao.

Entrevistado 5 Sim, estilo mais rigido, menos descontraido.
Entrevistado 6 Sim, a identidade de moda gaucha ¢ definida,

em grande parte, por prezar o tradicional, o

classico, o conservador.

Entrevistado 7 Sim, identidade classica, tradicional.

Entrevistado 8 Sim, identidade mais classica, preocupada com
a qualidade.

Entrevistado 9 Sim, conservadorismo e preocupacdo com
estilo.
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Observa-se que os entrevistados, na sua maioria, acreditam que hd uma identidade
especifica do povo gaucho, um aspecto que ¢ tomado como relevante pela populagdo do
Estado, mesmo que se saiba que essa ¢ uma caracteristica presente, também, nas outras
regides do pais.

A especificidade da moda gatcha foi corroborada pela jornalista de moda Paola
Deodoro que traga as caracteristicas da consumidora de moda gaticha. “A mulher gaucha
respeita um codigo de vestir particular, com roupas e acessorios que garantem uma identidade
propria.” Ela complementa dizendo que o mito de que as mulheres gatchas sdo lindas faz com
que elas sintam a obrigacdo de estar sempre impecaveis. Uma caracteristica do vestir da
mulher gaucha, tratada pela jornalista, ¢ usar pegas que evidenciem a silhueta, pois
dificilmente ela usa roupas largas, amplas e seu objetivo ao se vestir seria ficar mais sensual
do que moderna.

Essa tematica também foi abordada por Julio Caetano, coordenador do curso de Moda
da UniRitter (Porto Alegre/RS) e Eloize Navalon, coordenadora dos cursos de Design Moda e
Negocios da Moda da Universidade Anhembi Morumbi (S3o Paulo/SP). Caetano (2008)
caracterizou a moda gaucha como conservadora e cromaticamente sobria, e que, por pertencer
a um Estado de fronteira, além do fator climatico, observa muito mais as tendéncias vindas da
Argentina e do Uruguai do que as que vém de Sado Paulo.

Ja Navalon (2008), acredita na identidade propria de moda em cada regido do Brasil,
j& que esse ¢ um pais continental, e vé o estudo de cada cidade como importante para atingir o
seu mercado consumidor. “[...] € preciso produzir colecdes diferentes para grandes redes de
lojas de Sao Paulo e Rio de Janeiro, que mesmo sendo tdo perto — imagina no caso do Rio
Grande do Sul, pois possuem habitos de se vestir diferentes.” Ela ainda complementa dizendo
que a moda paulista ndo ¢ imposta ao resto do pais e que o consumidor paulista de moda esta

mais aberto para os modismos gerados pela globalizagao.

Consideracoes finais
Tendo em vista a escassa bibliografia que trata especificamente do assunto deste
artigo, a pesquisa de campo foi fundamental para obtermos informagdes acerca do que

pensam os profissionais do consumidor de moda gaucho.
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Historicamente, na moda do Estado do Rio Grande do Sul, as mulheres gatchas
sempre seguiram os moldes da moda européia. Foi a partir da metade do século XX, quando
foi criado o tradicionalismo gatcho, que uma série de mitos sobre a sociedade gaticha se
tornou verdade. Foi nesta mesma época que surgiu a moda gatcha criada por gatchos. Estes,
observando o nascimento do tradicionalismo e influenciados pelo sofisticado estilo europeu,
impdem uma moda gaucha conservadora e tradicional. A maneira formal de se vestir na época
ajuda a reforcar a idéia dessa caracteristica pouco ousada do gatcho.

As respostas dos entrevistados confirmam a hipdtese inicial dessa pesquisa: o
consumidor de moda do Rio Grande do Sul difere do consumidor paulista, pois possui um
comportamento mais conservador e encontra dificuldade em aceitar as novidades que a moda
impoe.

Entretanto, o que podemos questionar ¢ se, da mesma forma que houve uma “invencao
da sociedade gaucha” como abordamos anteriormente, ndo poderia, também, ter sido
“inventado” esse consumidor mais conservador que o do centro do pais. O fato de Sao Paulo
ser um Estado cosmopolita e com muitas influéncias que interferem no seu consumo de moda,
pode ndo ser um motivo que justifique essas diferencas, j& que, mesmo em menores
proporg¢des, o Rio Grande do Sul, por sua localizacao geografica, também sofre influéncias de

diversas culturas como a uruguaia e argentina.

Referéncias bibliograficas

ALMEIDA, Denise Pitta. Moda e identidade brasileira. Publicado em 25 de julho de 2006
<http://www.fashionbubbles.com/2006/moda-e-identidade-brasileira-parte-1> Acesso em: 4
de maio de 2008.

ANAZ, Silvio. HowStuffWorks - Como funciona a industria da moda. Publicado em 08 de
janeiro de 2008 <http://pessoas.hsw.uol.com.br/industria-da-moda.htm> Acesso em: 4 de
maio de 2008.

BAUDRILLARD, Jean. 4 sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢oes 70, 1995.

BARBOSA, Livia. Sociedade de Consumo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2004.

Ano 2, n.3, jan-jul 2009, pp. 13 —34. ISSN 1982-615x -32-



Modapalavra e-periddico

CAETANO, Julio. Palestra Moda e Cultura/ Cultura de Moda, realizada no evento do Moda
Insights, no dia 20 de maio de 2008, no Centro Universitirio Feevale em Novo
Hamburgo/RS.

CAMPBELL, Colin. 4 Etica Romdntica e o espirito do consumismo moderno. Rio de Janeiro:
Rocco, 2001.

COSTA, Achyles Barcelos da. 4 industria cal¢adista no Rio Grande do Sul. Sao Leopoldo:
Ed. Unisinos, 2004.

COSTA, Vilnei. Indumentaria Gaucha. Disponivel em:
<http://www.amigosdatradicao.com.br> Acesso em: 4 de maio de 2008.

DEODORO, Paola. 4 moda gaucha. Donna Zero Hora, 4 de maio de 2008, p. 4
DURAND, José Carlos. Moda, luxo e economia. Sdo Paulo: Babel Cultural, 1988.

EECEERIJ - Escritorio Economico e Comercial da Embaixada da Espanha no Rio de Janeiro.

El sector textil y confeccion en Brasil.
<http://www.icex.es/staticFiles/1d%20354000%20NS%20Brasil%20Texti1%20y%20Confecci
on 8431 .pdf> Acesso em 2 de maio de 2008.

FEATHERSTONE, Mike. Cultura de Consumo e Pos-Modernismo. Sao Paulo: Studio Nobel,
1995.

FEGHALI, Marta Kasznar; DWYER, Daniela. As engrenagens da moda. Rio de Janeiro: Ed.
Senac, 2001.

GONCALVES, Xico. A tradicdo que vem do frio. In: CASTILHO, Carol Garcia (Org.);
CASTILHO, Kathia (Org.). Moda Brasil: fragmentos de um vestir tropical. Sdo Paulo:
Anhembi Morumbi, 2001.

JONES, Sue Jenkyn. Fashion design — manual do estilista. Sio Paulo: Cosac Naify, 2005.

LYPOVESTSKI, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades
modernas. Sdo Paulo: Schwarcz, 2002.

A felicidade paradoxal: Ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2007.

NAVALON, Eloiza. Palestra Moda e Cultura/ Cultura de Moda, realizada no evento do
Moda Insights, no dia 20 de maio de 2008, no Centro Universitario Feevale em Novo
Hamburgo/RS

OLIVEN, Ruben George. A parte e o todo: A diversidade cultural no Brasil-na¢do. Sao
Paulo: Vozes, 1993.

Ano 2, n.3, jan-jul 2009, pp. 13 —34. ISSN 1982-615x -33-



Modapalavra e-periddico

PESAVENTO, Sandra. 4 inveng¢do da sociedade gauicha. ENSAIOS FEE, n. 2, p. 383-396,
1993.

PIMENTEL, Fernando. 4 cadeia téxtil e de confec¢do: panorama atual. Curitiba, 2006.
Disponivel em:
http://www fiepr.org.br/fiepr//conselhos/vestuario/upload Address/Apresenta®%C3%A7%C3%
A30%20ABIT%20-%20Fernando%20Pimentel%20(02-08-06).pdf. Acesso em: 26 de junho
de 2008.

RIBEIRO, Célia. Zero Hora, trinta anos de moda. [Porto Alegre, RS]: Zero Hora, [1994]. 1
video-cassete (28 min.): VHS: son., color.

SPOHR, Rui & VIEGAS-Faria, Beatriz. Memorias alinhavadas. Porto Alegre: Artes e
Oficio, 1997.

SARAIVA, Glaucus. Manual do tradicionalismo. Orientagdo geral para tradicionalistas e
Centros de Tradigoes Gauchas. Porto Alegre: Sulina, 1968.

SEBRAE. Plano de desenvolvimento do sistema gaucho de inovagdo e produgdo téxtil. Porto
Alegre, abril de 2002.

VESTERGAARD, Torben & SCHRODER, Kim. 4 linguagem da propaganda. Sao Paulo:
Martins Fontes, 2000.

ZATTERA, Véra Stedile. Arte téxtil no Rio Grande do Sul. Caxias do Sul: Ed. Sao Miguel,
1988.

. Cone Sul: aderecos indigenas e vestuario tradicional. Porto Alegre: Pallotti,
1999.

. Traje tipico gaucho. Porto Alegre: VSZ — Arte e Cultura, 1989.

Ano 2, n.3, jan-jul 2009, pp. 13 —34. ISSN 1982-615x -34 -



