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Resumo

O trabalho apresenta a mediag¢éo docente no processo ensino-aprendizagem e a relacéo teoria-
pratica na realizagdo das trés etapas do projeto de extensdo universitaria: concepcao e criagdo,
desenvolvimento de colecéo e apresentacdo de desfile de moda. Realizado em parceria com o
corpo docente e discente do Curso de Moda, Design e Estilismo da UFPI e Centros
Produtivos de Confeccdo assistidos pela SEMDEC, o trabalho configurou-se em uma rica
troca de saberes entre os participantes.

Palavras chave: mediacdo, extensdo universitaria e producdo de moda.

Abstract

This paper presents the teaching mediationin the teaching-learning process and the
relationship between theory and practice in performing the three steps of the university
extension project: idea and creation, development and the presentation of a collection fashion
show. Developed in a partnership with the teaching staff and students of the Course of
Fashion, Design and Styling Centers of UFPI and Productive Garment centers assisted by
SEMDEC, this work set in a rich exchange of knowledge among its participants.

Keysword: mediation, university extension, fashion production.

Introducéo

As novas concepcdes da globalizacdo alteram de modo muito veloz as tecnologias e o
conhecimento demandado no contexto do processo produtivo e profissional. Tais mudangas
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refletem no mundo da educacédo para que o ensino se adeque a dinamica do setor produtivo e
as expectativas da sociedade; neste sentido, compete ao Ministério da Educacdo e Cultura-
MEC estabelecer as diretrizes necessérias a composi¢do do perfil educacional de cada
categoria profissional.

A formacdo do curso de moda no Brasil, norteada pelas Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo em Design, que, por sua vez, consolidam-se na Resolu¢do
CNE/CES n° 05, de 08 de margo de 2004, embasa a configuracdo dos projetos pedagdgicos
desse campo de atuacdo. De acordo com 0 MEC (2006), alunos do Bacharelado em Design de

Moda devem ter, ao concluirem a sua formacao académica, o seguinte perfil:

[...] capacitacdo para a apropriacdo do pensamento reflexivo e da sensibilidade artistica, para
que o designer seja apto a produzir projetos que envolvam sistemas de informagGes visuais,
artisticas, estéticas, culturais e tecnoldgicas, observados o ajustamento histdrico, 0s tracos
culturais e de desenvolvimento das comunidades, bem como as caracteristicas dos usuarios e
de seu contexto socioecondmico e cultural (MEC, (§ 3°).

A partir da observacao do que é necessario e de acordo com as diretrizes estabelecidas
pelo MEC, percebemos nessa proposta elementos que enfocam conteidos formativos, que ndo
apenas preparam individuos para a compreensdo e experimentagdo dos conceitos
fundamentais da linguagem gréafico-visual, estética e funcionais dos elementos do design de
moda, como também visam preparar profissionais que aprendam e ensinem a partir de agdes
originadas por desafios, problemas e projetos.

Ao analisar a abrangéncia do conceito de educagcdo que pauta 0 processo ensino-
aprendizagem, necessario a construcdo do perfil profissional dos bacharéis em design e moda,

recorre-se a Buscaglia:

A educacdo é um conjunto de elementos que mantém entre si uma inter-relagdo funcional com
um propésito especifico, pois ela além de levar a pesquisa e a descoberta, acarreta mudancgas
provocando novos problemas que devem ser resolvidos, recomecando o ciclo. Pesquisa,
descoberta, mudanca, homem e sociedade. Podemos entdo dizer que a educacdo realimenta
todo o sistema social injetando na sociedade novos problemas e novos resultados,
recomegando, assim, o ciclo, que cada vez mais leva 0 homem a estudar, sendo assim um
fendmeno proprio do ser humano (Buscaglia apud SENAI, 2009, p.9).

Nesse enfoque, este trabalho apresenta reflexdes e resultados da mediacdo docente em

projeto de extensdo universitaria, decorrente do processo de ensino/aprendizagem dos alunos
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do Curso de Moda, Design e Estilismo da Universidade Federal do Piaui-UFPI e grupos
produtivos de confec¢éo assistidos pela Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econdmico
e Turismo-SEMDEC-PI, em que se mostra a importancia da relacao teoria-pratica e os muitos
saberes adquiridos pelos participantes durante as trés etapas de realizacdo do projeto de
criacdo de design de moda. A primeira etapa refere-se a concepcao e criacdo da colecéo, a
segunda, diz respeito ao desenvolvimento, e a Ultima, ao desfile.

Concorda-se com White (2001, p.232) ao considerar que o educador deve vislumbrar
aquilo que seus aprendizes “podem tornar-se, reconhecendo o valor do material com que
trabalha”. Além disso, ter interesse pessoal em cada aluno independente de suas dificuldades,
procurando desenvolver o mais possivel “todas as suas faculdades”.

No seu livro Educagdo, White (2001, p. 232) chama atengéo para o poder da aplicacéo
da aprendizagem nas experiéncias praticas da vida; a este respeito, considera que se deve
ensinar o poder da aplicacéo, de tal modo que, “disto, muito mais do que do génio ou talento,
depende o éxito. Sem a aplicacdo, os mais brilhantes talentos pouco valem, enquanto pessoas
de habilidades naturais muito comuns tém realizado maravilhas mediante esforgo orientado”.

No processo ensino-aprendizagem, o papel principal do docente é de facilitador e
mediador, neste sentido, seu objeto de desejo e empenho deve considerar aprendizagens que
desenvolvam habilidades de autonomia, pro-atividade, solugdo de problemas, metacognicio®
e auto-avaliacdo, (SENAI, 2009). Tais qualidades sdo essenciais aos profissionais ante aos

novos desafios imperativos de uma sociedade em mudanga.

Projeto de Extensdo Universitaria parceria com Centros de Producdo do Vestuario:
espaco de multiplas trocas de saberes

Um projeto para criacdo de produtos do vestuario de moda requer pesquisa,
criatividade, execucdo de processos produtivos e comunicagdo na sua elaboracdo. Considere-

se, todavia, mesmo com participacao de profissionais qualificados, por si s6 ndo é simples.

% Metacognicdo, segundo Depresbiteris (1998), é o conhecimento que as pessoas tém de seus proprios processos
de pensamentos, assim como suas habilidades para controlar esses processos mediante sua organizacao,
realizacdo e modificacéo.
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Quando a execucdo de tal projeto envolver a extensdo universitaria e nele estiver
inserido um grupo de alunos que ainda estdo construindo o seu saber, ou seja, possui mais
conhecimento tedrico que pratico, e um grupo parceiro que ja produz vestuario, mas que
apresentam na sua condicéo real de trabalho problemas tais como a falta de planejamento, de
pesquisa de tendéncias e materiais, de ficha técnica, de modelagens adequadas e condicOes
técnicas para avaliar a qualidade do produto, em razdo da desqualificacdo profissional a
questdo, para além de dificil, é também de grande desafio no exercicio da préatica docente.

De acordo com Perrenoud (1999), toda pratica educativa envolve uma aposta tedrica
e existem incertezas quanto a sua aplicacdo, porém, um dos maiores desafios € a conquista
do maior niUmero de parceiros para avangar 0 maximo possivel.

O conhecimento académico pode ser oferecido a partir de trés metodologias: ensino,
pesquisa e extensdo. Em se tratando de extensdo, de acordo com Cerqueira (s.d. p.3) é
perceptivel “que ela produz conhecimento a partir da experiéncia e assim tem uma capacidade
de narrar sobre o seu fazer”, que pressupde a participacao de trés sujeitos: o aluno, o professor
e a comunidade. Neste encontro, Cerqueira (s.d. p.5) considera que existe a probabilidade de
“aliar outros saberes, de criar um novo senso comum e de ampliar a capacidade de reflexao
sobre as praticas, porque nelas se constituem, ou seja, sdo constituidas pelas experiéncias”.

Consideramos, de acordo com Cerqueira (s.d. p.4), a extensdo um processo de ensinar
e aprender “emancipatério”, pois o0s sujeitos envolvidos sdo estimulados a “pescarem seus
préprios peixes”, contestarem e criticarem 0S novos saberes, serem capazes de acdo,
intervencdo e desenvolvimento dos projetos préprios, em que, segundo Demo (2000), o
professor participa como um orientador do processo de questionamento dos sujeitos

envolvidos.

Design e Moda: espaco de intervencédo, mudanca e desenvolvimento de saberes

Segundo Navalon (2008, p. 39), para a criacdo e desenvolvimento de uma cole¢éo de
moda, o designer precisa de um conjunto de referéncias que tenham relacdo com a questdo da
roupa. Neste sentido, todos os elementos necessdrios & constru¢cdo do vestuario séo

fundamentais, dentre os quais o0 corpo, a imagem, a cultura, o mercado produtor e

Ano 6, n.11, jan-jun 2013, pp. 86 — 106. ISSN 1982-615x 89



ModaPalavra E-periodico

consumidor, o0s processos produtivos, a comunicacdo e comercializacdo e tudo o que atinja
“0s objetivos de sua existéncia: o uso”. O desenvolvimento deve ser feito de modo planejado,

seguindo algumas etapas e processos:

Coletar informac0es, realizar pesquisas, organizar referéncias, eleger cores, tecidos, desenhar
croquis, estampas, planejar a coordenacdo entre as pecas, pertencem ao universo dos processos
criativos em design de moda. A construcdo destes se da através da elaboragdo de fichas
técnicas, estudos de modelagens, confeccdo de pecas-piloto e definicdo final de tecidos, e
aviamentos, que, por sua vez, orientam a producéo das pe¢as. (NAVALON, 2008, p. 40)

Compreendemos que ao serem trabalhados elementos da moda com os grupos
produtivos, estes também podem ter novas aprendizagens, mudanca e ressignificacao relativa
ao comportamento e a ideologia. Nas palavras de Barnard (2003, p.38), o estudo da moda
implica no estabelecimento de forcas ideoldgicas e sociais em continuas interlocucdes, isto
porque, de acordo com os estudiosos deste fenémeno, Simmel, Fligel, Polhemus e Procter, “a
moda é um produto de uma sociedade com mais de uma classe no seu interior, e onde o
movimento ascendente entre as classes é tdo possivel quanto desejavel.”

Lipovetsky (1989) considera que a moda como fenémeno caracteristico das sociedades
ocidentais modernas, det¢ém um campo fecundo de novos movimentos ideoldgicos e
discursivos, devido a sua disposi¢édo de fazer apresentar as diferencas e o0 novo, desse modo €
capaz de ser democratica e, portanto, propensa a aceitar mudancas.

A fungdo da moda como agente de mudanca e ressignificagdo pode ser bem mais
compreendida nas ideias de Sant” Anna (2007):

O vestir é campo privilegiado da experiéncia estética, permitindo na apropriacdo dos objetos da
vestimenta o usufruto de uma infinidade de signos que operam a subjetividade de cada sujeito,

diariamente. A moda por sua vez, € 0 que estd subterraneo a esse ato, como agenciador que
impulsiona, qualifica, seleciona e ressignifica a agdo do parecer (SANT” ANNA, 2007, p. 73).

Projeto de extensdo para criacdo de colecdo e desfile de moda, parceria Universidade
Federal do Piaui - UFPI Centros Produtivos/ SEMDEC

Em 2011, foi criada uma parceria entre 0 Curso de Moda, Design e Estilismo da UFPI
e a SEMDEC. A parceria permitiu que um grupo de estudantes do terceiro bloco orientasse
empreendedores dos Centros de Producdo de Confeccdo em Teresina-Pl, quanto ao
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desenvolvimento de design de vestuario. E importante enfatizar que todas as etapas foram
coordenadas e orientadas pelas autoras que subscrevem.

O trabalho foi realizado em trés etapas: a primeira etapa refere-se a concepgdo e
desenvolvimento da colegéo, sob a responsabilidade de oito alunos do Curso de Moda da
UFPI; a segunda diz respeito a producédo que aconteceu em sete Centros de Producdo, tendo
alguns processos desenvolvidos em laboratdrio da universidade; e a terceira etapa corresponde
ao desfile.

A iniciativa tem logrado éxito e foi confirmada com o amadurecimento mostrado na
terceira colecdo desfilada no Piaui Fashion Week - PFW, no dia 09 de maio de 2012, no Blue
Tree Rio Poty Hotel. A primeira colecdo foi apresentada em 04 de maio de 2011, no PFW e a
segunda, na Semana da Moda de Teresina, realizada em 21 de setembro de 2011, no Piaui
Center Moda. As colecGes possuem design com inspiracdo nos aspectos da cultura local.

Etapas de realizacdo do trabalho: oportunidade de praxis docente no processo de

ensino-aprendizagem tedrico e prético

A metodologia demandou uma série de reunides, de cujas conclusdes determinou-se a
melhor pratica a adotar-se. Logo da primeira reunido dos alunos com os membros dos Centros
de Producdo de Confeccdo, assisitidos pela SEMDEC, foi levantada a necessecidade de
conhecer as habilidades técnicas, a capacidade de producdo e a qualidade dos produtos, a
partir do que estabeleceu-se os limites e a possibilidade de trabalho com materiais e técnicas
diversificadas, pois foi de fundamental importancia respeitar as limitagdes técnicas, culturais e
socio-econdmicas dos agentes produtores, de tal sorte que logo de imediato diagnosticou-se as
vocacdes de cada grupo e facilmente percebeu-se a potencialidade e diversificacdes. Viu-se 0s
que trabalhavam com tecido plano, com malha, trabalhos manuais como bordados diversos e
crochés, bonecos de pano, outros com calgados, bolsas e acessorios, dai, de posse de tais
informagdes, foram idealizadas, criadas e desenvolvidas as colecdes.

Antes de iniciar as pesquisas de mercado, como pesquisas de tendéncias nas formas e
cores da estacdo, foram acordados alguns parametros para a colecdo. Esta deveria ser
extremamente comercial quanto as formas, volumes e cartela de cores e teria como prioridade

o conforto, a saber: termofisioldgico, onde teriam uma preocupacdo com o clima, dai, quanto
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a escolha dos tecidos planos e malhas, estes deveriam ter na composicao fibras ‘respiraveis’;
para o conforto tatil, fazer uso de materiais suaves quanto ao toque com a pele e evitar tecidos
e aviamentos asperos, que machucassem a pele; para o ergonémico, pensar em shapes de facil
usabilidade e precisdo nas modelagens e, por fim, o psicoldgico, que, sendo este totalmente
subjetivo, remete ao bem-estar emocional, no qual o consumidor sentir-se-4 seguro,
confortavel em adquirir o produto e por este contemplar, além dos valores estéticos e
simbolicos, os quesitos de conforto, ja& mencionados.

Outrossim, torna-se necessario ressaltar outro pardmetro ndo menos importante - a
cultura local - como fonte de inspiracdo/referéncia para a criagdo de todas as cole¢des. Nesta

ocasido, os alunos ja ttm um “norte’, iniciando-se, assim, um processo de concepc¢ao mental.

e Primeira etapa: concepcao e criagio da colecdo

A concepcdo é o primeiro passo em todo projeto de colecdo de vestuario de moda. Na
definicdo do dicionario Aurélio, concepcdo é “o ato de conceber ou criar mentalmente, de
formar ideias, especialmente abstracdes. Maneira de conceber ou formular uma idéia original,
um projeto, um plano, para posterior realizacdo. Nogéo, idéia, conceito, compreensdo”.

Como nos indica Marx (apud Vigotsky, 1998, p. 6):

A aranha realiza operacGes que lembram o teceldo, e as caixas suspensas que as abelhas
constroem envergonham o trabalho de muitos arquitetos. Mas até mesmo o pior dos arquitetos
defere, de inicio, da mais habil das abelhas, pelo fato de que, antes de fazer uma caixa de
madeira, ele ja a construi mentalmente. No final do processo do trabalho, ele obtém um
resultado que j4 existia em sua mente antes de ele comegar a aconstru¢do. O arquiteto ndo so
modifica a forma que lhe foi dada pela natureza, dentro das restricbes impostas pela natureza,
como também realiza um plano que Ihe é proprio, definindo os meios e o caréater da atividade
aos quais ele deve subordinar sua vontade.

Partindo do exposto, entendemos que existe um processo de criacdo mental e que este
justifica-se num ato interno da mente. Na realidade, tudo o que queremos obter, antes de
conseguirmos, ja o criamos e o planejamos, mentalmente. A criagdo mental, como uma
aptidao, é basicamente natural, inerente ao ser humano e envolve conhecimento adquirido. A
concepcao, cComo processo cognitivo, pressupde conhecimento que envolve processos
individuais de criatividade, trabalhando mentalmente um conteido que ja estd embutido. Isto

significa que muito antes do aluno comecar a esbocar a colecdo, ja se inicia uma operagao

Ano 6, n.11, jan-jun 2013, pp. 86 — 106. ISSN 1982-615x 92



ModaPalavra E-periodico

mental de criacdo, mesmo sendo sutil e invisivel; entretanto, em um projeto de design de

moda, a criacdo mental da-se sob uma “tensdo psiquica®”

e envolve processo cognitivo.

Nesse momento, 0 processo cognitivo usa o0 conhecimento em um sentido mais amplo:
0 aluno faz uso da memorizacdo de informacgdes, relacionando-as com a compreenséo,
aplicacdo, andlise, sintese e avaliacdo dos conhecimentos adquiridos em sala de aula; faz
também a interdisciplinaridade e analise metodoldgica legitima e necessaria de todo aporte
tedrico apreendido e que precisa ser utilizado na concepgdo e criagdo do novo produto. Assim,
inicia-se uma visdo sistémica, pois é impossivel idealizar/conhecer o todo sem conhecer
particularmente as partes.

Para a elaboracédo da colecédo faz-se necessaria a utilizacdo dos principios em design de
moda, os conhecimentos sobre roupa, corpo, imagem, cultura e expressao; por sua vez, “a
interconexdo entre as questdes historicas, sociais, culturais com os processos de criacéo,
desenvolvimento e producédo é o que determina a natureza do design de moda voltado para o
vestuario” (NAVALON, 2008, p. 36).

Foi importante rever o conceito de colecdo, o que colaborou para determinar a
coeréncia entre todas as pecas e acessorios, 0 tema, o publico e o evento no qual serd
apresentado o produto. De acordo com Rech (2002, p. 68), colecdo é “um conjunto de
produtos, com harmonia do ponto de vista estético e/ou comercial, cuja fabricacdo e entrega
sdo previstas para determinadas épocas do ano”.

Treptow (2005) considera que a coeréncia entre todos os elementos da colecdo tem
relacdo direta com o tema escolhido e deve condizer com o perfil do consumidor e com a
imagem da marca que Se queira passar.

Os temas escolhidos para o desenvolvimento das trés colecdes estdo ligados a cultura
popular do Estado do Piaui. De acordo com Santos, (2006, p. 44-50) “a cultura é a dimensao
da sociedade que incluiu todo o conhecimento num sentido ampliado e todas as maneiras
como esse conhecimento é expresso [...] € uma dimensdo do processo social da vida de uma

sociedade”.

* Ostrower (1987, p. 27) define tensdo psiquica como: “ Nogéo de renovacéo constante do potencial criador [...]
Aspecto relevante para a criacdo. No homem, em funcdo de sua percepgdo consciente, 0 fenbmeno nao seria
apenas de ordem fisica, e sim se faria sentir em representac@es psiquica. Ainda mais quando se compreende o
agir humano com um agir intencional”.
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A primeira colecdo teve inspiracdo nas lendas piauienses, como "Cabeca de Cuia" e
"N&o se Pode"; a segunda, na arquitetura de Teresina, e a Ultima, na Literatura de Cordel,
presente no Estado do Piaui. A inclusdo de conteudos culturais traz em si uma possibilidade
criativa de originalidade e ainda, sobremaneira, valoriza o contexto simbdlico do projeto.

A pesquisa dos temas trouxe grande aprendizagem e valorizacdo da cultura local.
Monteiro et all (2007), considera que o resgate da cultura popular e as préaticas tradicionais
préprias da cultura local abre novos caminhos no desenvolvimento de produtos.

Ap6s um vasto conteddo tedrico pesquisado, iniciaram-se 0s primeiros esbo¢os da
colecdo, momento em que teve inicio a ‘concretizacdo/materializacdo’ das ideias que,
normalmente, surgem como verdadeiras ‘tempestades’; acreditamos ser estas uma
confirmacdo de que ninguém é criativo do nada. Segundo Baxter (2000), é necessario seguir
as etapas da criatividade, tais como a inspiracdo inicial®, preparacdo®, incubacdo e
iluminagdo’ e verificacdo® e neste sentido, para cada uma das trés colecdes, derterminou-se
um total de vinte looks, contudo, foram desenhados quarenta e cinco para a eleicdo dos
melhores.

Desenhar os modelos da colecdo trouxe para 0 grupo potencialidades perceptivas e
criativas, pois de acordo com Puls (s.d. p.1), o “desenho é um meétodo de trocas de
conhecimento e de expressdo criativa”. Esta atividade tem origem no reino da imaginacao,
universo em que o conhecimento adormecido e as imagens guardadas vém a tona e que,
somadas a percepg¢do, colaboram na criacdo dos desenhos. A este respeito Arnheim (1986)
afirma que a percepcdo visual é uma atividade cognitiva e o desenho é um meio de
manifestacao de raciocinio em que o perceber e 0 pensar sdo atos que estdo entrelacados.

Esse processo foi um momento muito rico na aprendizagem dos alunos; a aplicacédo de
técnicas de desenho e de ilustracdo usadas na criacdo de todos os croquis, além de propiciar
meios de interagirem com 0S processos cognitivos e perceptivos, permitiu o aperfeicoamento
do estilo e criou a preocupacdo de tornar os tracos e detalhes compreensiveis e de facil

interpretacdo na etapa da modelagem das pecas.

> A inspiragéo inicial surge da necessidade de solucionar um problema (Baxter, 2000, p. 52).

® Preparacdo consiste na pesquisa. A mente fica mergulhada nas idéias e mesmo quando néo se trabalha em nivel
consciente, a mente continua a processar essas idéias (Baxter, 2000, p. 53).

’ Na incubac#o a idéia adormece na mente. Em um momento em que a mente esta despreocupada em solucionar
0 problema, as idéias surgem, o que vem caracterizar a lluminacao (Baxter, 2000, p. 56).

® Na verificacio as idéias s&o julgadas e é feita uma selecdo das melhores (Baxter, 2000, p. 67).
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e Segunda etapa: desenvolvimento da colecéo

Muitos processos foram realizados nessa etapa, porém a énfase sera para 0s trés
considerados de maior relevancia na aprendizagem dos alunos e do grupo: a pesquisa para a
compra das matérias-primas - tecidos, aviamentos e acessorios usados na colecdo -, a
execucdo da modelagem industrial e a montagem das pegas. Vale ressaltar que a modelagem
ndo foi executada apenas para as pegas de roupas, mas, também, para 0s acessorios — bolsas,
pastas, clutchs e calgados.

Na pesquisa de materiais, a escolha do tecido para a colecao foi feita considerando ndo
apenas a preferéncia estética do grupo, mas, também, a adequacéo do tecido aos modelos,
custo e mercado. Para a coleta das amostras dos tecidos foram visitados alguns armazéns e ao
ser encontrado algum tipo de tecido que estimulasse 0 imaginario do grupo, uma amostra
entre 10 a 20 centimetros quadrados foi solicitada, juntamente com algumas informacdes
primordiais, como referéncia, nome do fabricante, composicédo, largura e cores disponiveis.

A posse de tais amostras possibilitou a escolha dos tipos de tecidos usados na colecéo,
sendo fator importante na decisdo o caimento, a adequacdo aos modelos, o clima, as
combinacg0es de cores, 0 custo e o calculo do consumo aproximado para cada shape.

Ainda nessa etapa, um dos processos de maior importancia e responsabilidade é a
execucao da modelagem industrial, pois faz a adaptacdo do produto ao usuéario de modo a
viabilizar a producdo em escala industrial. De acordo com Menezes e Spaine (2010, p. 83), 0
processo de modelagem industrial “determina por meio de suas caracteristicas as formas,
volumes, caimento, conforto que se configuram ao redor do corpo e deve, portanto analisar
detalhadamente a morfologia do corpo e seus movimentos realizados”.

Esse processo ndo é muito simples, visto que a modelagem plana industrial é
responsavel pela consolidacdo da idéia no produto. O tecido, aviamento, estudo das
modelagens e pilotagem, nesse processo, se interrelacionam para dar vida ao produto.

Para os dois grupos, de alunos e de producéo, essa etapa foi uma das mais dificeis em
funcdo da inexperiéncia em desenvolver os moldes e testa-los, avaliando a sua viabilidade de
execucdo e caimento. O grupo de producdo, na sua maioria, foi constituido por membros com

pouca experiéncia na interpretacdo de desenho técnico e no uso de tabela de medidas, dai foi
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fundamental a participagdo do docente, no que tange ao acompanhamento, supervisao,
elaboracdo e correcdo dos moldes feitos pelos alunos; por outro lado, verificou-se que 0s
demonstravam dificuldades em fazer relagdo interpretativa entre a estrutura do “corpo”, no
desenho de moda, e a estrutura do molde, que representava o corpo da usuéria.

Durante a execucdo das modelagens, foi chamada a atencdo para a importancia de
alguns fatores primordiais na execu¢do dos moldes, como o caimento, conforto, usabilidade,
movimento, diferencas fisicas, flexibilidade, necessidades estéticas, facilidades de vestir e
despir e a importancia de conhecer os tipos de maquinarios usados na montagem das pecas.

O conhecimento de maquinario e tipos de costuras € muito importante para que seja
obtido o resultado idealizado na montagem das pecas criadas e durante esta etapa ficou
confirmado que é fundamental a montagem de peca piloto bem como a prova de roupa. Esse
processo permite, de acordo com Navalon (2008, p. 83), "ajustes no qual o designer efetua
correcOes, apresentando solugdes para problemas de modelagens, de caimento dos tecidos, de
costuras e ou de acabamentos”.

O processo de montagem das pegas foi um momento que oportunizou a superagdo de
obstaculos, consistentes nos problemas decorrentes da dificuldade em acompanhar todo o
fluxo, pois as operacdes foram executadas nos grupos de producdo em bairros diferentes e
distantes, o que acarretou 0 ndo cumprimento do cronograma. Em funcédo disto, a prova de
roupa ocorreu um dia antes do desfile, 0 que gerou estresse, mas, a0 mesmo tempo,
possibilitou tomada de decisdes importantes e em tempo habil - situagdes comuns no dia a dia
desses profissionais -, que constituem premissas absolutas/incondicionais no cotidiano e

somam conhecimentos para o futuro profissional de design/ futuro designer.

e Terceira etapa: desfile de apresentacdo da colecao

A apresentacdo da colecdo na passarela significa o gran finale para o grupo de
criadores, ocasido em que suas criacfes serdo recebidas por uma platéia avida por novidades e
pelo ‘espetaculo’ do desfile. Aqui a roupa inicia uma comunicacdo com o publico-alvo por
meio da performance das modelos, jogos de luzes, trilha sonora, aderecos e cenarios e anuncia
0 conceito da colecdo, portanto, configura uma das etapas de maior importancia, pois é nesse

evento que a sociedade conhece o trabalho desenvolvido e sua realizagdo requer um

Ano 6, n.11, jan-jun 2013, pp. 86 — 106. ISSN 1982-615x 96



ModaPalavra E-periodico

planejamento e um projeto de execucao; esse € sem duvida um instante de muita ‘euforia’ e
‘tensdo’.

Para a apresentacdo dos desfiles foram utilizados materiais promocionais que
consistem em release e, ainda, um brinde para os convidados das duas primeiras filas da
platéia. Para a confeccao dos releases optou-se por ndo usar o formato A4, mas uma proposta
de formas diferenciadas com o intuito de deixa-los mais atrativos. Quanto aos brindes
colocados nas duas primeiras filas da platéia, estes foram desenvolvidos a partir do elemento
icone de cada colecdo. A concepcdo e criagdo desses contetdos foram pré-definidas ainda na
primeira etapa, entretanto, mesmo seguindo uma metodologia projetual, confirmou-se ao que

Baxter (2000), afirma com muita propriedade:

A mente humana explora algumas idéias no nivel conceitual, enquanto ao mesmo tempo, esta
pensando em detalhes de outras. As idéias surgem aleatoriamente e, de varias maneiras. Néo é
possivel delimita-las em etapas pré-definidas. Até chegar ao projeto final as idéias foram e
voltaram diversas vezes, num processo interativo (BAXTER, 2000, p. 13).

As etapas do projeto, na pratica, ndo acontecem em uma sequéncia linear, pois as
ideias surgem o tempo todo e muitas vezes podem proporcionar melhoras de forma
significante; em fungdo disto, algumas mudangas foram realizadas por apresentarem
melhorias ao projeto. O release da terceira colecdo - Nas Rimas de Teresina -, que tem a
literatura de cordel como inspiracdo, teve o texto elaborado pelos alunos, porém,
posteriormente foi adaptado para o formato de cordel por um cordelista local, ou seja,
utilizando-se das técnicas de rima.

Em relacdo a trilha sonora das trés colecdes, decidiu-se utilizar mdsicas de
compositores locais, sendo todas elas retrabalhadas/remixadas com a devida autorizacdo dos
seus autores e dentro de uma linguagem auditiva voltada para desfiles em passarela, o que
resultou em elogios por varios espectadores. Percebeu-se o qudo impactante foi para o desfile
a escolha de musicas que faziam referéncias a cidade e a cultura local, tornando claro o
conceito da colecdo.

Toda a producdo e organizacdo das etapas do desfile foram de responsabilidade dos
alunos, porém a SEMDEC foi responsavel por custear todas as despesas necessarias a sua

realizacdo. Sem a parceria, seria invidvel o custeio de toda a matéria-prima - tecidos,
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aviamentos e acessorios -, usados na elaboracdo das pecas, do espaco para realizacdo do
evento, da maquiagem, das modelos, dos releases e lembrancas entregues ao publico presente.

O comprometimento do grupo de alunos em todas as etapas foi decisivo para que a
colecdo criada, planejada e produzida fosse demonstrada de modo a ter visibilidade e
reconhecimento.

Esta vivéncia acrescentou grande aprendizagem pratica aos grupos envolvidos na
resolucdo de questbes e detalhes peculiares a producdo de desfile, tais quais: como fazer,
local de apresentacdo, quantidade de modelos, caracteristicas fisicas, prova de roupas,
coordenacao dos looks, maquiagem, cabelo, acessoérios, calgados, iluminacdo, trilha sonora,
cenario, conteudo para o release e elaboracdo de brindes para serem entregues aos convidados
especiais. Todas estas questdes precisam ser bem resolvidas, pois estdo intrinsecamente
relacionadas a concepcao, criacdo, desenvolvimento e apresentacdo da colecao.

Moda anda sempre de ‘méos dadas’ com a midia e através dela os eventos da area séo
noticiados. No momento da divulgacdo, fomos bastante procurados para conceder entrevistas
aos Varios canais de midia — televisdo, radios e jornais - e na oportunidade os alunos
representaram com propriedade e falaram com eloquéncia sobre a colecdo, a fonte de
inspiracdo, sobre o curso e sobre 0s anseios, no exercicio da futura profissao. A visibilidade
qgue a midia proporciona, juntamente com o desfile da colecdo, gera para esses alunos a
oportunidade para estagios e até uma efetivacdo no mercado de trabalho.

E oportuno ressaltar que a participacdo da equipe — alunos, centro de producio e
docentes -, nos eventos Piaui Fashion Week e Piaui Center Moda, vem confirmar a coragem
e a responsabilidade para assumir um grande desafio, visto que 0s eventos supracitados ndo
sdo voltados para concurso de ‘novos talentos’, mas se tratam de grandes empreendimentos,
préprios de profissionais ja reconhecidos no mercado e voltados para o langamento das suas

colecgdes, conforme as estagdes — primavera/verao e outono/inverno.

Consideracoes Finais

Sem davida alguma, podemos afirmar que o resultado do projeto culminou em um
grande triunfo. Consideramos este trabalho uma oportunidade singular para os trés grupos —

discentes, centros de producao e docentes, cuja operacionalizacao exigiu reflexdes tedricas de
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conteddos importantes e resultou num inestimavel aprendizado, notadamente quanto aos
processos e em especial nos momentos em que demandou tomadas de decisGes rapidas e
precisas.

O trabalho desenvolvido em todas as trés etapas permitiu uma verdadeira troca de
experiéncias e saberes entre 0s envolvidos - alunos, grupos produtivos e professoras.

Considera-se que o desenvolvimento do projeto de extensdo para a criacdo do
vestuario de moda, com alunos e grupos de centros produtivos, pressupde mudanga de muitos
conceitos e praticas das duas partes, visto que ambos precisam estar dispostos a quebrar
paradigmas em favor do binémio ensino-aprendizagem, de que participam. De um lado, teve-
se um grupo que detém o conhecimento teodrico/académico e do outro o que domina a
experiéncia, ainda que empirica, e ambos compartilharam o ensinar e o aprender, mediante
trocas de competéncias. Tal intercAmbio proporcionou grandes mudangas e exerceu um
profundo impacto positivo, a medida que promoveu novos aprendizados, oportunidade de
crescimento, enriquecimento de valores e permitiu vislumbrar novos horizontes.

E importante enfatizar, conforme Monteiro et all ( 2007, p. 2), que a “integracdo do
design em empreendimentos populares deve ser feita ndo em confronto com a formacéo
cultural de cada um, mas no @mbito de um processo pedagogico mediado”. Um projeto dessa
natureza deve ser pensado, na sua concepcdo, considerando que a inclusdo do design em
centros produtivos populares depende da aceitacdo de conceitos e valores pessoais cujo
reconhecimento “permite resgatar a capacidade de encontro e de estabelecimento de vinculos
relacionais solidarios” Monteiro et all ( 2007, p. 2).

Para o grupo de alunos do curso de moda da UFPI, a participagdo com razao e
sensibilidade e da experiéncia dos grupos de Centros Produtivos de Confeccao, assistidos pela
SEMDEC, permitiu uma aproximagdo na complexa relagdo entre determinacdo e acdo. A
experiéncia - conhecimento construido no cotidiano -, proporciona ao sujeito que a detém
contribuir, mediante trocas de competéncias, no processo de aprendizagem em outras
atividades laborais que ndo apenas as de costurar e/ou de fazer artesanato e tais
conhecimentos sdo fundamentais para a qualificacdo, a especializacdo, a perpetuacéo cultural,
como fator crucial para a geragdo da renda mantenedora da comunidade e, em carater muito
especial, para o aprendizado pratico dos alunos, firmando essa troca de saberes vivenciais

como atributo de alta relevancia na formacdo os alunos da UFPI, especialmente por serem
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eles detentores, tdo somente, do conhecimento cientifico, porém, ainda absolutamente
hipossufucientes quanto a efetivadade do método e, enfim, do fazer, propriamente.

Nessa relacdo dispare entre o conhecimento cientifico e empirico, diga-se, por ser
oportuno, que este, pela sua condigdo costumeira, tdo somente, ndo o desqualifica nem t&o
pouco descaracteriza o status do saber pela tradicdo, pois, em tese, o cientifico advém do
empirismo e constitui o seu DNA, dai ser imperioso levar a mais especial consideracdo o
conhecimento de “raiz” para que o resultado esperado num empreendimento alcance a
dimenséo que se propde, considerados 0s conceitos, objetivos e metas.

Entendeu-se que, como em toda e qualquer atividade, o empreender requer um fluxo
longo e rigoroso; do planejamento a execucdo, muitos sdo os fatores a considerar e distintos
sdo os tratamentos dispensados, eis porque ser essencial conhecer as diferengas para melhor
lidar com cada estrato. A definicdo do meio de atuacdo e do estrato social com quem se vai
trabalhar, a adquiricdo das fontes de financimento, a montagem da infra-estrutura, o conceito
e mensuracdo da capacidade de producdo, o marketing, a comecializacdo e a manutencédo da
relacdo pds-venda etc sdo requisitos indispensaveis para o empreendedor e ndo diferentemente
foi para os alunos, agentes produtores e docentes, ainda que a empreitada tenha sido de carater
experimental e de formacao. Da propositura tem-se consolidado o resultado e absorvida foi a
licdo — do conhecimento a pratica sob a visdo das partes -, afora a relacdo técnica e até afetiva
qgue se formou com a comunidade, eis a sagracao da filosofia pedagodgica do projeto de
extensdo, uma das maiores marcas da Universidade no contexto social, pois ndo é de maior
importancia o simples criar e repassar conhecimentos, ndo for a disseminacgdo solidaria no
seio da sociedade com vistas ao bem-estar social, e este foi o fim Gltimo da proposta que se
empreendeu como louvor e sucesso.

Esse foi 0 escopo do projeto de extensdo para a criacdo de design de vestuario de
moda, com alunos e grupos de centros produtivos, que permitiu a troca simultanea de
conhecimentos e firmou-se um processo aberto, em que a pratica, a teoria e as partes
envolvidas transformaram-se, ou seja, evoluiram e/ou construiram novos valores.
Particularmente aos grupos de produtores de confecgédo, foi da maior valia a compreenséo do
processo de concepc¢do, criacdo e de desenvolvimento de uma cole¢do de moda, a proporcao
que passaram a entender, por exemplo, que atributos basicos como as formas e as cores ndo

estdo dispostas no contexto, aleatoriamente, dai a necessidade de estabelecer normas, formas

Ano 6, n.11, jan-jun 2013, pp. 86 — 106. ISSN 1982-615x 100



ModaPalavra E-periodico

de tratamento e critérios adequados, além dos conhecimentos técnicos de modelagem,
pesquisa em busca de fonte de inspiracdo, atencdo a uma metodologia etc; do grupo de
alunos, a aprendizagem prética e a lida na relacdo interpessoal profissional proporcinaram um
profundo amadurecimento, posto que a mudanca de postura foi de cristalina percepcéo pelos
demais colegas e professores do curso, no decorrer do semestre. A performance desses alunos
estd bem além aos dos demais e destaque se faz ao entedimento que compulsoriamente
adquiriram em relacéo aos conceitos da eficiéncia® e eficacia', indispensaveis para otimizar
suas atividades diante da quantidade excessiva de tarefas que o curso de design demanda. A
experiéncia do projeto deu-lhes uma contribuicdo sem igual para a sua futura atuagédo
profissional.

Incontestavel também foi 0 grande valor que a experiéncia agregou a praxis docente,
pois proporcionou intervencBes de orientacdo educacional e pedagdgica, com énfase na
necessidade de obtencdo de conhecimentos peculiares da area técnica, da qual os docentes
estavam envolvidos, e no método apropriado a execucdo da pratica pedagdgica mais adequada
a promog¢do do conhecimento de ambas as partes. Ademais disto, o projeto desenvolvido
oportunizou aos professores uma avaliacéo, a luz do efetivo exercicio, da capacidade de seus
discentes na pragmatica dos conhecimentos ja adquiridos.

Ficou evidenciado que a participacdo em projetos com grupos produtivos do vestuario
implica em muito estudo, conhecimento tedrico e préatico, responsabilidade social e
comprometimento ético por parte de docentes e alunos durante o processo. Verificou-se que,
além de conhecimentos sobre o design de moda, é importante trabalhar saberes sobre
empreendedorismo, pois 0s grupos parceiros esperam dessa relagdo a oportunidade de
valorizacdo e visibilidade comercial da producéo local e para tanto € atributo incondicional a
obtencdo de conhecimentos que possam ajuda-los a produzir pecas com qualidade, diferencial
competitivo e potencial de mercado que lhes assegure melhor condi¢édo de vida.

Como qualquer ramo da arvore do conhecimento, no ensino de moda a relacéo entre
teoria e pratica deve pautar todo o processo do ensino/aprendizagem, pois essa acgdo
potencializa a conexdo entre o pensar e 0 agir, tanto do educando quanto do educador,

tornando-se espaco de construcdo coletiva de conhecimento.

® Atingimento dos resultados com uso de recursos possiveis (CHIAVENATO,1994).
10 Atingimento dos resultados com uso de recursos disponiveis (CHIAVENATO,1994).
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Ao fim, concluiu-se com a exceléncia do aprendizado e com o resultado exitoso para
todas as partes — alunos, membros dos Centros Produtivos e docentes -, notadamente pela
importancia do intercdmbio cultural (conceitos, costumes e tradi¢do), de conhecimentos
(cientifico e empirico) e operacionais (praticas e modus operandi), certificando-se os alunos
participantes do projeto de extensdo em parceria UFPI/SEMDEC que o0 processo de
desenvolvimento de colecdo de vestuario de moda decorre necessariamente de um método e
dele a indissocidvel interacdo dos processos cognitivo, criativo e projetual. N&o
diferentemente, evidente também ficou que a criatividade ndo é apenas insigths aleatérios,
mas tem como condicdo sine qua non todo o potencial intelectivo, misto do indispensavel
conhecimento que se adquire a partir da carga curricular académica, de pesquisas
indispensaveis para a criacdo de cada colegdo, de uma medotologia apropriada aos projetos de
design e de referéncias e/ou aprendizados experimentados ao longo da existéncia.
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RESUMO DO CURRICULO

Célia Maria Santos da Silva, professora Assistente na Universidade Federal do Piaui - UFPI
do Curso de Moda, Design e Estilismo, ministra as disciplinas de Desenho de Observacéo,
Design de Moda I, Design de Detalhes e Acessorios e Ecodesign e no curso de Artes Visuais
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da UFPI, ministra Desenho de Modelo Vivo, Oficina de Pintura | e Desenho Artistico. E
Delegada de Moda no Conselho Nacional de Politica Cultural do MinC - 2010-2012. Atua
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Piaui - NOVAFAPI, ministrando as disciplinas de Materiais e Processamentos Teéxteis,
Técnicas de Criacdo e Informéatica Aplicada a Criagdo, Pesquisa e Desenvolvimento de
Produtos. Mestre em Design Téxtil e Marketing pela Universidade do Minho, em Portugal
(2009), com projeto Arte e Moda Processos Artesanais na Industria de Beneficiamento e
Acabamento Téxtil no Jeans. Projeto contemplado pelo Programa AlBan - Programa de
Bolsas de Alto Nivel da Unido Européia para América Latina. Paralelo ao mestrado atuou
como jornalista de moda para o website www.gbljeans.com.br nas feiras Premiére Vison
Paris-FR, Denim by Premiere Vision Paris-FR e Bread and Butter Barcelona - ES e pesquisa
de tendéncia de moda nas cidades europeias, como Londres, Paris, Mildo, Barcelona, Berlin,
Antwerpia, Lisboa, entre outras. Nos projetos inclui-se a pesquisa in loco na lavanderia
portuguesa Acquacolor e a participacdo na criacdo e elaboracdo do figurino da telenovela
portuguesa Morangos com Acucar. Especialista em Design Téxtil e Marketing pela
Universidade do Minho (2007) e em Design Téxtil em Moda pela Faculdade Catolica do
Ceara (2007), onde ministrou as disciplinas de Tecnologia Téxtil e Tecnologia Téxtil
Aplicada. Graduada em Estilismo e Moda pela Universidade Federal do Ceara (2000). Tem
experiéncia na area de design téxtil e design de superficie em moda, atuando como designer
téxtil nas indastrias - Santana Textile e Cotece S.A., principalmente na criacdo e
desenvolvimento de tecidos planos e malhas, estamparia, com énfase no beneficiamento e
acabamento téxtil em artigos do vestuario em jeans e em malhas. Trabalhos apresentados em
congressos: Extension project partnership between ufpi/semdec: espace of mediation of
teaching praxis. In: 8° Coloquio de Moda - 52 Edicao Internacional, 2012, Rio de Janeiro; O
vestuario de moda sob a ética da Gestalt com o discurso de Roland Barthes. In: 12 Semana
Académica de Moda, 2011, Teresina; A arte como ferramenta de criatividade no design de
moda sustentavel. In: Coloquio de Moda, 2011, Maringa-PR.; The Design and the Education
The teaching of mathematics through the use of games. In: ITC & DC 4th International
Textile, Clothing & Design Conference Magic World of Textiles, 2008, Dubrovinik-Croatia;
Fashion Clothing for Disabled Persons. In: CIM - 1st International Congress of Fashion,
2008, Madri. CIM - La Moda, un espacio de Innovacion y cultura, 2008. Vestuario Especial
para Desabilidade Fisica. In: P&D - 8° Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento
em Design, 2008, Sdo Paulo. Concepcdo do vestuario para Clima Glacial. Actas de Disefio, 2007.
Portadores de Desabilidade Fisica sob a Perspectiva do Design. Actas de Disefio, 2007.

Maria do Socorro de Araujo: professora Assistente na Universidade Federal do Piaui -
UFPI do Curso de Moda, Design e Estilismo. Possui graduacdo em Bacharelado e
Licenciatura em Economia Doméstica pela Universidade Federal do Ceara (2001-2003),
Especializacdo e Mestrado em Design e Marketing do Vestuario - University of Minho (2008-
2009). Atuou como docente no Centro de Formacao Profissional Jessé Pinto Freire do Servico
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Nacional de Aprendizagem Comercial SENAC Departamento Regional do Ceara, no qual
ministrou disciplinas de modelagens e elaborou materiais didaticos (1993-1996) Foi
professora substituta do curso de Economia Domeéstica e Estilismo e Moda Universidade
Federal do Ceara-UFC (2002-2004). Atuou como docente de curso técnico, consultora de
qualidade e desenvolvimento de modelagens para empresas de confec¢do do setor de CAD,
orientadora pedagogica e auditora interna de qualidade do Servi¢co Nacional da Aprendizagem
Industrial - SENAI/ Centro de Formacgédo Profissional Ana Amélia Bezerra de Menezes e
Souza (2004-2011). Tem experiéncia na area de desenvolvimento do produto com énfase em
modelagem, atuando principalmente nos seguintes temas: modelagem, ergonomia, design,
moda, design inclusivo, cultura popular, ética e meio ambiente.Desenvolveu os protétipos e
colaborou no desenvolvimento das modelagens 1° colecdo da empresa WeAdap — Inclusive
Design and Engineering Solutions, tal empresa é uma ‘spin-off’ que nasceu no seio da
Universidade do Minho em Guimardes- Portugal. O seu objetivo é atender as necessidades
especificas das pessoas com necessidades especiais, nomeadamente as que se deslocam em
cadeiras de rodas, e comercializar vestuario e produtos inclusivos. A empresa apresentou a
sua primeira colecédo no dia 31 de Janeiro de 2009 no | Congresso Internacional sobre a
Deficiéncia em Braga. Teve a tese Design de Vestuario para Desportista Deficientes Motores,
publicada na University of Minho, Uminho, Portugal (2009), tal trabalho, resultou da
finalizacdo do mestrado financiado pelo Programa AlBan - Programa de Bolsas de Alto Nivel
da Unido Européia para América Latina. Tem o trabalho “Design centrado no utilizador:
proposta de desenvolvimento de vestuario desportivo para pessoas com necessidades
especiais motoras” apresentado e publicado em Anais no XX Congresso de Economia
Doméstica, VIII Encontro Latino Americano de Economia Domestica, | Encontro
Intercontinental de Economia Doméstica. Em 2012, apresentou e publicou o trabalho
“Design de vestuario adaptado a jogadores de basquetebol deficientes motores: aspectos
beneficentes da satisfacdo de necessidades especiais no XV Encontro de ciéncias sociais do
norte e nordeste e pré-alas Brasil 04 a 07 de setembro de 2012- UFPI e o trabalho Extension
project partnership between UFPI/SEMDEC: espace of mediation of teaching praxis,
apresentado no VIII Coléquio de Moda - 5° Congresso Internacional Rio de Janeiro.
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