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Construcio de uma cole¢io de moda com apelo sdcio-ambiental: analise de uma

metodologia sustentavel.

Luana Esther Geiss

Resumo: As praticas socio-ambientais conformam-se como premissa fundamental para
a qualidade de vida do planeta. Observando a moda como uma linguagem de
comunicag¢do ¢ possivel configurd-la como uma ferramenta que possibilite a pratica e a
conscientizacdo ética sustentavel. O presente projeto objetiva aliar principios sécio-
ambientais ao método projetual do design de moda. O resultado sugere a criacdo de
pecas de vestudrio que visam a redugdo dos impactos ambientais e a inclusdo social de
classes ou grupos menos favorecidos no processo de elaboragdo de uma colecdo de
moda. Nesse sentido afirmando a viabilidade de comercializacdo de um produto de

qualidade que atenda os desejos e necessidades do publico delimitado.

Palavras chave: design de moda, sustentabilidade, responsabilidade social.

Abstract: The social-environmental practices conform as a fundamental premise
to the planet's life quality. Observing the fashion as a language of communication and
possible configure it as a tool that allows the practice and the ethical awareness
sustainable. This present project aims to unite social-environmental principles to the
project methodology of fashion design. The result suggests the creation of garments that
are aimed at reducing the environmental impacts and social inclusion of classes or
disadvantaged groups in the process of drawing up of a collection of fashion. In this
sense stating the viability of marketing a quality product that meets the needs and

wishes of the public delimited.

Keywords: design of fashion, sustainability, social responsibility.
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1 INTRODUCAO

O design ¢ uma atividade criativa e técnica, que visa a resolugdo de problemas
através de um método, este, em seu processo de idealizagdo abrange necessidades de
pesquisa, analise, criagcdo, desenvolvimento, elaboracdo, configuracdo, conceituagdo e a
configuracdo, chegando a uma solug¢do que corresponde com as necessidade envolvida
no problema.

No campo do design ¢ possivel definir duas grandes areas de estudo: o design
grafico e o design de produto. Design grafico ¢ a comunicagdo visual, relacionada a
troca de mensagens entre remetente e receptor, sua caracteristica ¢ a linguagem
cognitiva, onde a interacdo e compreensdo do publico depende de sua cultura e
conhecimento. Ja o design de produto ¢ configurado tridimensionalmente, ¢ um projeto
elaborado para suprir as necessidades do seu publico e caracteriza-se pelo seu aspecto
tatil e funcional.

Para cada uma das areas supracitadas, é possivel desdobréd-las em campos
especificos, como por exemplo a drea que envolve a temdtica desta pesquisa, o design
de moda, que é oriundo do design de produto.

A moda pode ser conceituada como uma relacdo entre vestudrio, tempo e
pessoas, pois, ela define a identidade pessoal e comunica a expressdo individual e
coletiva, assim ela pode definir como um sistema visual de comunica¢do de grande
influéncia na percep¢do das pessoas. Neste contexto ela é capaz de distinguir diversos
aspectos tais como sociais, religiosos, estéticos, misticos, politicos, de género ou
simplesmente distinguir a individualidade, aliada a isso, que ela traduz uma nova
linguagem com significados de diferenciacdo, instiga novas formas de pensar e agir,
norteia um ideal de cultura. E nesse sentido que o design deve conter em seu projeto
uma comunicag@o que visa conscientizar a qualidade de vida de seu usuario e de quem o
cerca.

Neste universo do design de moda que norteia a tematica desta pesquisa, sendo:
a Construcdo de moda com apelo sdcio-ambiental. A pesquisa faz-se pertinente uma vez
que responsabilidade Social e Ambiental sdo recorrentes temas discutidos atualmente
por ajustarem-se a preocupacdo da qualidade de vida dos seres vivos, ndo menos, esses

termos, estdo intrinsecamente ligados a um projeto de design.
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Neste sentido, entende-se que o Design € fator crucial na troca de culturas e
principal influenciador de uma cultura, assim, deve adequar a responsabilidade social e
ambiental ao seu projeto a fim de agregar valores morais e conscientizar o publico alvo.
Para tanto, a moda, como projeto de design ¢ um relevante meio de comunicagdo, aliada
aos principios de sustentabilidade social e ambiental pode ser capaz de nortear a
conscientizagao.

O objetivo desta pesquisa consiste em discutir o desenvolvimento de uma
coleg¢do de vestudrio agregando principios de responsabilidade sdcio-ambiental. Para o
alcance desta projecdo definem-se alguns objetivos especificos como: estudar o design e
design de moda, pesquisar os fatores sdcio-ambientais envolvidos no design de moda e
estruturar uma metodologia que se processe dentro dos conceitos socio-ambientais para

a constru¢@o do produto de moda.

2 DESIGN

Atualmente o conceito “Design” vem expandindo sua concepgdo devido a sua
multipla aplicacdo nas mais diversas areas. Comumente o termo estd associado a
questdes estéticas e aspectos formais dos produtos, aliando estes dois aspectos no
sentido de comunicar ao seu publico o desejo de consumo e a resolu¢do de problemas

advindos das necessidades pessoais.

O design conforma objetos. O design traduz em signos as func¢des de carater
pragmatico, semantico e afetivo de um objeto de uso, de forma que eles sejam
entendidos pelos usudrios numa interpretagdo congenial. O objetivo do design
¢ tornar um objeto “visivel” e “legivel”, e assim possibilitar comunicagao.
Design ¢ transformagdo. O design contribui para que objetos e imagens tenham
um efeito duradouro sobre os receptores. O design tem o poder de
interpretacdo. (SCHNEIDER, 2010, p.197)

Assim, € possivel apreender o design como um projeto tangivel, configurado
como o objeto em si, e ndo tangivel, pelo seu significado, pela comunicagdo que ¢
dialogada com o publico e o efeito que causa a mesma.

Acerca desse conceito o design se configura entorno da cultura que se
estabelece, definindo padrdes estéticos responsdveis pelos anseios do publico alvo,
aliado a isso, objetiva cumprir seus aspectos funcionais e ergonOmicos afim de

satisfazer suas necessidades, conforme detalha Norman (2008, p. 69):

Porém, ¢é importante considerar que as necessidades humanas ndo se
cumprem somente sob o ponto de vista funcional, elas estdo subordinadas a
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necessidades culturais e afetivas, e estas normalmente sdo satisfeitas por
experiéncia estética rica. Por isso, em alguns momentos a beleza pode tornar-
se fator decisivo da experiéncia com os objetos, ¢ a ergonomia, quando vista
também sob o ponto de vista estético-cultural, pode ser considerada fator
decisivo de um bom projeto de Design.

No que tange a pratica profissional, é possivel caracterizar design como um
procedimento em si, o proprio resultado desse procedimento ou o produto gerado.

Conforme Schulmann (1994, p.56)

[...] design €, antes de tudo, um método criador, integrador e horizontal. O
designer tem uma abordagem e uma experiéncia multidisciplinares. Ele ¢ o
especialista de um trabalho especifico para a andlise e para a resolugio de
problemas ligados ao desenvolvimento de um novo produto. Embora nio
domine a universalidade das competéncias da vida socioecondmica, quanto
mais estd por dentro das diferentes facetas dessa vida, mais conhece suas
evolugdes, suas potencialidades ¢ melhor é a qualidade dos resultados que
pode oferecer. Frequentemente, este designer ¢ visto como um “artista” que
faz belos artefatos, mas esta visdo de design limitado a linguagem estética é
muito redutora. Se ndo ¢ o caso de criar um objeto sem dar grande ateng@o a
sua beleza, ¢ preciso que o aspecto deste objeto comunique alguma
mensagem, permitindo ao comprador identificar as caracteristicas e as
qualidades do que ele adquire, em fungdo dos seus préprios desejos e

) aspiragdes.

E possivel apreender a partir dessa definigdo que design abrange uma

experiéncia multidisciplinar, envolvendo a compreensdo das mais diversas areas de
conhecimento para sua aplicagdo. Essa multidisciplinaridade ¢ uma necessidade que
origina no proprio método projetual, exigindo que o designer depreenda sobre uma
variedade de assuntos que assimilados possam resultar num projeto, esse resultado deve
atender as necessidades funcionais e as aspiragdes do publico alvo.

Agregar o conhecimento em diversas areas a um projeto de design, como na area
econdmica, social e cultural, irrompe num procedimento eficaz, com resultados que

realmente acarretam na resolu¢do de um problema de forma criativa e satisfatoria.

2.1 DESIGN DE MODA
A roupa acompanha o Homem desde a sua existéncia, moldando o corpo, é um

icone que apresenta valores diversos no decorrer da historia da humanidade e talvez seja
a expressdo mais significante de identidade compartilhada pelo homem. Sua
mutabilidade semantica e formal acompanha os principios, costumes, cultura e valores
de acordo com a evolu¢do do homem, possibilitando assim, a ele, uma experiéncia de

comunicag¢do pessoal.

Nas suas aparéncias plurais, o corpo sensiente vestido ¢ o vetor exponencial
da presenga do sujeito neste mundo atual. Como um produto a mais, esse
sujeito € ele proprio um pret-a-porter que, enfaticamente é motivado pelo
meio a multiplicar os seus modos de apresentar-se socialmente. (CASTILHO,
20006, p. 11)
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A palavra moda tem seu surgimento do latim Modos, e significa “medida, ritmo,
maneira”, nos primordios sua funcdo era de ornamentacdo, decéncia e uma prote¢ao
para as intempéries da natureza, segundo Castilho (2006). O conceito de moda, tal como
hoje é conhecido, surge somente no século XV, entre o fim da Idade Média e o inicio da
Renascenga, quando os burgueses comecaram a copiar as roupas dos nobres. Desta
forma, os nobres necessitavam inovar suas vestimentas a fim de diferenciar sua posi¢ao
social.

Com a necessidade de criar e inovar vestimentas para a nobreza, surge o estilista,
encarregado de desenhar novas pegas ¢ produzir as mesmas buscando referéncias nas
culturas, materiais, eventos e na estética pessoal.

A evolu¢do da moda estéd relacionada, segundo Scalzo (2009), “ao movimento,
estd ligada a mudanca, a valorizagdo do novo e a individualidade”, nesse sentido, ela ¢
um fendmeno sociocultural que expressa e caracteriza a individualidade de cada
individuo ou grupo. Assim ¢ possivel transmitir sinais de comunicagio social e pessoal
através da roupa gerando assim uma linguagem ndo-verbal que pode ser apreendida
como qualquer outra linguagem.

A sua dimensdo social ascende de acordo com a histéria da humanidade,

segundo Castilho (2006, p.136):

A moda comunica, muda, reconstitui de maneira surpreendentemente
sensivel a tensdo da evolug¢do sociocultural, por meio dos sentidos que se
constroem em uma organizacdo discursiva e que se definem pela
singularidade das circunstancias do sujeito em relagdo ao grupo em que se
insere, organizando estimulos, explorando o ludico, o magico, o imaginario,
0 onirico, etc., construindo, desse modo, sobre o corpo, enunciados
imagéticos, que, na interagdo corpo e traje, passam a ser geradores de
significagdo.

A autora manifesta a necessidade instintiva de comunica¢do do homem, a moda
nesse contexto se configura como sinal de linguagem articulada num discurso maior,
simbolico e elucidativo. A moda caracteriza o individuo posicionando-o, de acordo com
0 seu comportamento, num contexto social. Conforme Oliveira (1995 apud Castilho
2006, p.130) “as roupas ajudam a transmitir os valores de uma sociedade: elas veiculam
assim uma concepgao ética e estética”.

Nesse contexto, de se discutir as politicas de identidade, tedricos da cultura e

. ~ 2 ... .
estudiosos elencam algumas fung¢des das roupas®, entre as principais pode-se citar,
segundo Jones (2005, p. 24-28) “ Utilidade, decéncia, indecéncia (atracdo sexual),

ornamentacao,
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diferenciag@o simbolica, filiagdo social, auto-aprimoramento psicologico, modernismo”.

Analisando sobre o que discorre a autora Jones (2005), todas essas
configurag¢des resultam numa caracteristica estética e formal, onde o corpo ¢ delineado.
E possivel compreender, a partir desse contexto, o design como fator primordial no
desenvolvimento do produto moda, visando atender as solu¢des de necessidade aliando

a linguagem semantica, a comunicac¢ao possibilitada pela roupa.

2.1.1 Pesquisa em design de moda
Para guiar o processo de criagdo em moda, ¢ necessdria uma pesquisa bem
fundamentada, capacidade de sintetizar ideias e atingir seu maximo potencial criativo e

intelectual.

A pesquisa caracteriza-se pela investiga¢do e aprendizagem de algo novo ou
do passado, podendo ser comparada, muitas vezes, ao comeg¢o de uma
jornada exploratdria. A pesquisa envolve leitura, visitagdo ou observagio,
mas, sobretudo, envolve registro. (SEIVEWRIGHT, 2009, p.14)

A pesquisa nada mais ¢ que a captura maxima de informacdes que deverdo
configurar o projeto final, ela ¢ a principal ferramenta para inspiragdo e criatividade. No
processo de criacdo do design de moda, a pesquisa deve explicitar as informagdes
contidas no briefing, focar seus conceitos na problematiza¢do do problema e estruturar
as referéncias para a criagcdo.Para o projeto devem ser relevados alguns aspectos, esses
aspectos envolvem investigacdo e registro das informa¢des que determinardo as
principais caracteristicas e configura¢des do produto final. Segundo Jones (2006, p.
167-169) os topicos a serem elencados sdo: Estacdo e ocasido, musa e cliente, mercado-
alvo, custeio, tempo.

Outros aspectos relevantes para o detalhamento da pesquisa segundo
Seivewright (2009, p.18 — 33), sdo: formas e estruturas, detalhes, cor , textura,
decoragdo de estampas e superficies, influéncias histdricas, influéncias culturais.

Seguindo essas premissas € possivel discorrer as etapas do projeto de forma
agil, criativa, evitando possiveis erros e gerenciando o tempo. Um bom projeto de
design explora suas habilidades pessoais e a transcreve como sua identidade, aliado a
satisfacdo do consumidor, a originalidade e respeitando a linguagem que a moda exerce
na sociedade.

A pesquisa ampla e profunda gera um resultado original e soma conhecimentos.
A investigacdo estimula a produ¢@o de novos conhecimentos, portanto, coletar variadas
referéncias e percorrer diferentes assuntos gera a possibilidade de expandir a
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criatividade, agregar inovagdo e conceber um produto que atenda as necessidades do
publico.
2.2 SUSTENTABILIDADE

O conceito de sustentabilidade tem sua origem em 1972 no relatorio
mundialmente conhecido como The Limits to Growth (Os limites do Crescimento), pela
associacdo de cientistas politicos e empresarios preocupados com as questdes globais
conhecido como o Clube de Roma, juntamente com a Conferéncia de Estocolmo que
acontecia nesse mesmo ano ¢ discutia o crescimento populacional, bem como o
processo de urbanizacéo e tecnologia envolvida na industria.

Em 1973, surge pela primeira vez o termo ecodesenvolvimento, que “referia-se
inicialmente a algumas regides de paises subdesenvolvidos e foi um grande avanco na
percepcdo do problema ambiental global e na medida em que comeca a verificar a
interdependéncia entre desenvolvimento e meio ambiente.” Bellen (2005, p.36).

A partir da década de 70 varias conferéncias, reunides e discussdes se atrelaram
pelo Planeta, mas somente 20 anos depois, em 1992 uma nova conferéncia da ONU
sobre 0 meio ambiente e desenvolvimento € realizada no Rio de Janeiro, essa
Conferéncia legitima o conceito de sustentabilidade definido até hoje, ele define a
sustentabilidade baseada na “percep¢do da relacdo entre problemas do meio ambiente e
o processo de desenvolvimento sustentdvel” Guimardes (1997, p.78).Existe uma
variedade de abordagens que definem o conceito de sustentabilidade, mas todas elas
relacionam a questdes como, desenvolvimento, integridade, necessidades, consumismo,
cultura.

O Relatério de Brundtland® de 1987 define o desenvolvimento sustentavel é o
que atende as necessidades das geragdes presentes sem comprometer a possibilidade das
geragdes futuras atenderem suas prdoprias necessidades.

Para Goldsmith (1972, p.67) “uma sociedade pode ser considerada sustentavel
quando todos os seus propodsitos e intengdes podem ser atendidos indefinidamente,
fornecendo satisfacdo Otima para seus membros”. Outros autores inclinam seus
conceitos destacando o papel do crescimento econdmico na sustentabilidade, destacando
questdes de igualdade e justica, auséncia de privilégios, preservacdo dos recursos
naturais que sejam apenas necessarios para suprir as necessidades basicas.

Um dos conceitos mais relevantes, definidos por Bossel (1999, p.80), derivam de

fatores como a tecnologia, a economia e a populagdo. Segundo ele:
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Sustentar significa manter em existéncia, prolongar, e, se aplicado apenas
nesse sentido, o conceito ndo tem, segundo ele, muito significado para a
sociedade humana. A sociedade ndo pode ser mantida no mesmo “estado”. A
sociedade humana ¢ um sistema complexo, adaptativo, incluso ¢ outro
sistema complexo que ¢ o meio ambiente. Esses sistemas co-evoluem em
intera¢do mutua, com constante mudan¢a e evolugdo. Essas habilidades de
mudar e evoluir devem ser mantidas na medida que se pretende um sistema
que permanega viavel.

Sintetizando, ¢ possivel compreender que as definicdes de sustentabilidade
devem incorporar aspectos econdmicos e ecoldgicos juntamente com o bem-estar
humano. E que a conscientizacdo da mesma somente surgiu devido as necessidades que
o planeta e seus sistemas dependem para sobreviver.

O papel do designer em relacdo a uma nova conscientizacdo de consumo devido
a necessidade do desenvolvimento sustentavel, ¢ a de aplicar de forma material como de
valor imaterial principios que regem uma nova cultura de consumo. Ou seja, inserir uma
transformag@o onde deve-se apresentar um imponente processo de desmaterializagdo do
sistema de produgdo e consumo.

Segundo MANZINI e VEZZOLI, (2008, p.17):

Para o projetista, a possibilidade de reorientar os sistemas de produgdo e de
consumo requer a existéncia de valores positivos e de critérios de qualidade
para colocar na base da nova geragdo de produtos e de servi¢os. Por outro
lado, como esses valores positivos e esses critérios de qualidade ndo podem
ser inventados, tém de ser buscados na propria sociedade, observando as
dinamicas evolutivas que a transformam. Partindo de tais observagdes, de
fato, podera ser entendida a fundo a emergéncia de culturas e
comportamentos inovadores, que podem servir de referéncia para os
projetistas articularem suas propostas.

Nesse sentido pode-se definir como sistemas de produgdo a que o autor se refere,
como a escolha dos materiais, os residuos excedidos, o processo de fabricagdo, o
descarte, a embalagem, a logistica e tudo que envolve a produg¢do do produto. Em
termos sustentdveis a preocupagdo esta no formato dessa produgdo e tudo que envolve
esse contexto, o designer em seu projeto deve levar em conta todos esses aspectos para
resultar um projeto com caracteristicas positivas que possa causar o minimo de impacto
ambiental.

Também o autor cita sistemas de consumo, esse sistema ¢ relativo diretamente
ao consumidor, esse termo envolve conceitos imateriais, como a propria consciéncia do
consumidor, para desenvolver o projeto o designer deve levar em conta a cultura e o
comportamento do consumidor, destacando pontos que devem ser modificados a fim de
criar uma consciéncia ecologica e social.

O ecodesign trata de uma abordagem que consiste em reduzir os impactos

ambientais de um produto, conservando sua qualidade de uso e otimizando a qualidade
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de vida do usuario. Para tanto, o designer responsavel pela proje¢do desse produto deve
tomar consciéncia de cada etapa de producao e criacdo desse produto, levando em conta

a concepe¢do da matéria prima até seu descarte. Segundo Kazazian (2005, p.36)

Na busca de melhor compromisso o criador seleciona e articula solugdes
sobre todo o ciclo de vida do produto integrando o conjunto dos impactos
ambientais. O ecodesign é uma abordagem global que exige uma nova
maneira de conceber. Primeiramente, prevendo-se o futuro do produto para
reduzir o impacto ambiental por todo o ciclo de vida: fabricacdo, uso, fim de
vida... Em seguida, considerando-se o produto como um sistema constituido
tanto por componentes quanto por consumiveis, pegas para troca, suportes
publicitarios, embalagens utilizadas para todos esses elementos, cujo impacto
pode as vezes ser maior que o do produto em si, mas também sobretudo, o
criador escolhe como finalidade a utilizagdo e n3o o produto. Enfim, ele
inicia uma cooperagdo com uma cadeia de atores em uma abordagem
transversal e multidisciplinar.

Nesse sentido o produto adota uma caracteristica sistémica de producio,
destacando suas consequéncias ambientais, econdmicas e sociais. As etapas do Ciclo de
Vida do Produto podem ser elencadas, segundo a analise de MANZINI e VEZZOLI,
(2008) como:

e Pré-producdo: Fase em que s@o produzidos os materiais. Os principais
aspectos a serem avaliados é a aquisicdo dos recursos, o transporte dos
recursos do lugar da aquisi¢@o ao da producdo e a transformagdo dos recursos
em materiais e energias.

e Produgdo: Nesta etapa do ciclo pode-se definir a transformacgio dos
materiais, a montagem e o acabamento como momentos fundamentais. Ainda
pode-se atribuir outras atividades e processos nessa fase, como: a pesquisa, o
desenvolvimento, o projeto, os controles produtivos ¢ a gestdo dessa
atividade.

o Distribuigdo: trés momentos fundamentais caracterizam essa fase, sdo: a
embalagem, o transporte e a armazenagem.

e Uso: o produto ¢ usado ou consumido por um certo periodo de tempo,
durante o uso, esses podem requerer atividades de servicos como reparos e
manutencao.

e Descarte: E possivel aderir 4 uma série de opgdes sobre seu destino final.
Pode-se recuperar a funcionalidade do produto ou de qualquer componente,
pode-se valorizar as condigdes do material empregado ou o conteudo
energético do produto, e pode-se optar por ndo recuperar nada do produto.

O objetivo de se projetar um ciclo de vida do sistema-produto caracteriza-se pelo
aspecto preventivo, oportuno para um resultado eficaz. Assim é possivel evitar ou
limitar problemas futuros aliados ao tempo e economia.

Um designer utilizar tal processo agregado a sua metodologia de projeto, desta
forma, pode identificar com mais facilidade os impactos ambientais dos produtos,
tornando seu processo de constru¢ado mais eficaz e satisfatdrio.

O ciclo de vida do produto também apresenta algumas estratégias, que podem
ser prioridades dentro do processo e tuteis no sentido de gerarem oportunidades e
alternativas mais diversificadas para a resolucdo do projeto. Essas estratégias sdo
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segundo Kazazian (2005): “a minimiza¢do dos recursos, a escolha de recursos e
processos de baixo impacto ambiental, a otimizacdo da vida dos produtos e a extensdo
da vida dos materiais.”

E possivel compreender estas estratégias na figura 1.

Figura 1: Roda de Econcepgao
Fonte: Manual Promise do Pnuma 1996 ¢ O2
France

A questdo discutida nesse ambito, de se projetar um produto com principios
socio-ambientais, ¢ um fator polémico quando inserido no contexto global e
principalmente econdomico. O designer tem o dever de projetar ndo s6 um produto, mas
sim, projetar uma nova cultura de consumo, que influencie na decisdo do consumidor e

de seu cliente.

4 CONCLUSOES/CONSIDERACOES FINAIS

As questdes sustentdveis e sociais, devem ser tratadas com prioridade nas
discussoes globais por serem as premissas basicas da qualidade de vida do planeta. Este
projeto objetivou elaborar uma pesquisa para elaboracdo de uma cole¢do de moda com
apelo sdécio-ambiental, aliando a necessidade de satisfacdo de um publico alvo e sua
conscientizagdo perante tais aspectos.

Para a construg¢do do projeto foi desenvolvida uma gestdo baseada nos valores
socio-ambientais. A gestdo foi amplamente aplicada em todo ciclo de produgdo e vida
do produto, da matéria-prima ao seu descarte.

Para tanto, foi elaborada uma pesquisa na area do design, design de moda e da
concepcdo sustentdvel. Esses trés aspectos analisados nortearam a pesquisa para o
desenvolvimento de uma cole¢do de moda agregando principios sdcio-ambientais e por
fim buscar com o design uma comunicacdo que efetive a conscientizagdo do

consumidor.
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