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Resumo

Este artigo é resultado de uma pesquisa que descreve o desenvolvimento de
uma cole¢do de moda a partir de um compilado de metodologias de projeto. Tal
compilado procurou combinar etapas projetuais adotadas em projetos de produto com
etapas utilizadas no desenvolvimento de colecGes de moda. Ao final, o artigo reflete
sobre os efeitos gerais da pesquisa, e, mais particularmente, sobre a aproximacéo
realizada entre o universo metodolégico de design de produto, e o universo projetual do

desenvolvimento de colecgdes.

Palavras Chave: Metodologia, Projeto, Design de Produto, Colecdo de Moda.

Abstract

This paper is the result of research that describes the development of a
fashion collection from a compiled design methodologies. This compiled attempted to
combine steps taken in product design with steps used in the development of fashion
collections. Finally, the article reflects on the general effects of the research, and, more
particularly, on the approach taken between the universe of product design

methodology, and the project universe of developing fashion collection
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Introducéo

Nossa pesquisa propde uma especie de deslocamento, em que
experimentariamos metodologias de projeto de produto no desenvolvimento de uma
colecdo de moda. Visto que, ha um grande numero disponivel de métodos de projeto no
design de produto em relagdo a uma pequena quantidade de métodos de
desenvolvimento de produtos de moda. Esta diferenca foi percebida através de
pesquisas anteriores, podendo citar como exemplo os estudos realizados por
Montemezzo (2003), que foram incentivados por esta falta de bibliografia de
metodologias de design de moda. Para autora, existe uma lacuna nos estudos de
metodologia e teoria de desenvolvimento de produtos de moda/vestuério.

“Contudo, mesmo que esta caracteristica ainda esteja despertando ou, até
mesmo, ndo seja percebida, alguns docentes se inquietam e adentram pelo
caminho, ainda pouco explorado, do pensamento projetual de design de
moda. Foi esta inquietacdo, somada & escassez de fontes de pesquisa sobre 0
projeto de produtos de moda/vestuéario, que deflagraram a intencdo da
presente pesquisa.” (MONTEMEZZO, 2003, p.11)

Camargo (2012) destaca em sua pesquisa a problematica de haver um
namero insuficiente de bibliografias que abordam o desenvolvimento de produtos de
moda/vestuario. Somam-se a essas autoras, Rech (2002), que aponta a bibliografia
existente como inexpressiva, e Sanches (2008), que afirma que o caminho por busca de
metodologias de desenvolvimento de produto de moda, sera um caminho promissor se

forem levados em consideracdo os principios do design.

No caso deste estudo, relataremos o desenvolvimento de uma colecao de
vestuario esportivo feminino para Verdo 2011/2012, destinada a mulheres nédo atletas
que realizam atividades fisicas. Para desenvolver este projeto foram utilizadas
metodologias de projeto de produto e metodologias de desenvolvimento de colecédo de
moda. Este conjunto foi obtido a partir da revisdo das propostas de: Bonsiepe (1984),
Treptow (2007), Sorger e Udale (2007), Udale (2009) e os fatores projetuais de Redig
(2005), Medeiros e Gomes (2010). A unido de autores do design de produto com
autores de design de moda tem como objetivo propor uma forma alternativa de

completar e fortalecer o projeto de moda a partir dos principios do design. Nas proximas



secOes trataremos os métodos de cada autor, o projeto desenvolvido com a aplicacéo das

etapas utilizadas e os resultados gerais de nossa pesquisa.
Porque o Vestuario Feminino?

Atualmente as mulheres sdo vistas como um grande publico consumidor em
crescimento, tanto que foram denominadas “Maior mercado emergente do mundo”, por
Aragdo e Meyer (2010) em reportagem da Revista Exame. Até hoje elas eram vistas
como meras influenciadoras de decisdes no momento das compras, porém hoje elas tém
0 poder de compra e de decisdo. Uma pesquisa elaborada pelo Boston Consulting Group
(2010) mostra que nos proximos cinco anos, a renda feminina mundial devera receber
um aumento de cinco trilhdes de ddlares — mais que a soma do PIB dos paises Brasil,
Russia, India e China. A pesquisa mostra que as consumidoras irdo liderar o mundo
pos-crise. A previsdo é que em 2015 as mulheres terdo uma quantia destinada para o
consumo de 20 trilhdes de ddlares, ou seja, oito trilhdes a mais do que atualmente.

O Brasil por ser um pais em desenvolvimento tem grandes oportunidades de
aumentar este potencial de compra das brasileiras. Cada vez mais as mulheres estio
presentes no mercado de trabalho, e mesmo que muito lentamente, a diferenca de salario
entre homens e mulheres vem diminuindo. Segundo, Boston Consulting Group (2010),
hoje a participacdo feminina na economia do Brasil € de 0,7 trilhGes de dolares. Em
2009 estas consumidoras gastaram quase 800 bilhdes de reais. Os trés primeiros lugares,
pela ordem de consumo sdo: alimentacdo familiar, vestuario feminino e educacédo dos

filhos. Podemos ver que a moda é o segundo maior setor onde as mulheres consomem.

“O mercado de artigos de moda esta dividido em trés grandes mercados
guanto ao género, feminino, masculino e infantil. O mercado de moda feminina
representa a maior fatia, com 57%.” (TREPTOW, 2007, p.49)

Metodologias projetuais
a) Metodologias de design de produto

A metodologia de projeto € um dos temas mais importantes, se ndo o
mais importante, dentro do design ou também do desenho industrial. Para Redig (2006)
a metodologia caracteriza a profissdo do designer. Santos (2012) afirma que os métodos

de projeto tém como objetivo auxiliar os designers em seus projetos, além disso,



acrescenta que estes também servem como base para o ensino, na formacéo de futuros

profissionais.

Existe um grande numero de metodologias de projeto no campo do design
de produto. Entre varios métodos propostos, podemos citar autores como: Jones (1976),
Lobach (2008), Birdek (2006), Dreyfuss (2003), Bonsiepe (1984), Baxter (1998),
Rozenfeld (2006) e Slack (1999), a seguir veremos resumidamente os processos de cada

um deles.

Jones (1976), em seu livro propde um guia de métodos, porém afirma
que muitos deles sdo insuficientes para resolucdo de um problema, destaca que a
combinacéo de alguns deles pode resultar no que ele chama de “estratégia de projetar”.
O autor apresenta uma tabela denominada tabela input-output, e sua principal utilidade é

ser um primeiro ensaio de classificagdo dos métodos de projeto.

Lobach (2008) divide seu processo em quatro grandes fases: fase de
preparacdo, geragdo, avaliagcdo e fase da realizagdo. Estas por sua vez, se subdividem
em: analise do problema, alternativa do produto, avaliacdo das alternativas do problema,
e realizacdo da solucdo dos problemas. Para cada uma destas etapas o autor propde uma

série de atividades.

Burdek (2006) apresenta um processo de design com realimentacdo, ou
seja, um processo nao linear onde € possivel voltar para etapas anteriores. O processo €
dividido em seis grandes etapas: problematizacdo, analise da situacdo corrente,
definicdo do problema/definicdo de metas, projetos de conceito/construcdo de
alternativas, valoracdo e precisdo de alternativas, e por fim planejamento do

desenvolvimento e produgéo.

Dreyfuss (2003) aponta oito etapas fundamentais para abordagem
projetual: estudo da concorréncia, conhecer potencialidades e concorréncias do cliente
(que ir4 fabricar o produto), estudar o uso do produto, desenvolver esbocos e ideias,
estudos em trés dimensdes, estudos antropométricos, desenhos e peca piloto, e

finalmente o prototipo.

A metodologia de Bonsiepe (1984) é dividida em cinco macros etapas:
problematizacdo, analise (subdividida em 7 tipos de analises), definicdo do problema

(subdividida em trés etapas), anteprojeto/geracdo de alternativas e projeto. O autor



exemplifica e indica diversas atividades para cada etapa, como podera ser visto mais

adiante no quadro da secao cinco.

Baxter (1998) apresenta a metodologia criativa que é dividida em quatro
fases: preparacdo, geracao de ideias, selecdo de ideias e revisdo do processo criativo. O
autor também coloca o processo do projeto conceitual, com etapas semelhantes as da
metodologia criativa: objetivos do processo conceitual, geracdo de conceitos possiveis e

selecdo do conceito.

Rozenfeld (2006) propde um guia estruturado para desenvolvimento de
qualquer produto. Ele enfatiza o trabalho conjunto com a estratégia da empresa (para
qual sera desenvolvido o projeto). Sua metodologia se divide em trés grandes fases: pré-
desenvolvimento, desenvolvimento e pds-desenvolvimento. Na primeira fase € onde
ocorre o0 planejamento estratégico e o planejamento do produto. A segunda fase é
subdividida em projeto informacional, projeto conceitual, projeto detalhado, preparagéo
para a producdo e lancamento do produto. A ultima fase se divide em acompanhamento

do produto e o descarte do mesmo.

O método de Slack (1999) é dividido em cinco etapas: geracdo de
conceitos, triagem, projeto preliminar, avaliacdo e melhoria e projeto final. O autor

ainda apresenta as técnicas que podem ser utilizadas em cada uma das etapas.

A metodologia de produto escolhida para o projeto em questdo foi a de
Bonsiepe (1984), e as razdes que levaram a esta escolha foram as seguintes: (i) € um dos
principais autores contemporaneos do design, (ii) por se tratar de uma metodologia
flexivel, passivel de adaptacdes e (iii) boa alternativa de metodologia de projeto no
ensino ja que € as etapas e as atividades sdo bem detalhadas. A opcdo por esta
metodologia ndo se deu por considera-la a melhor, ndo é objetivo desta pesquisa, fazer
uma andlise das metodologias de design para assim eleger a melhor, até mesmo porque
a escolha da metodologia depende do projeto a ser realizado. Para van de Linden e
Lacerda (2012), todas as propostas de métodos podem funcionar, dependendo do
contexto em que se trabalha. A escolha do método a ser utilizado deve ser feita a partir

do estilo cognitivo do designer.

b) Desenvolvimento de colec¢éo, conceitos e metodologias de moda



Para Fiorini (2008) a colecdo é um sistema particular, tanto pela l6gica de
montagem, que apresenta principios de complementacao entre diferentes produtos que
serdo usados sobre o corpo, quanto pela sua caracteristica temporal e efémera. Na
colecdo, o estilista € visto como mensageiro e transmissor de ideias, que sdo criadas

através de materiais, formas e usos especificos.

“Cada colecdo apresenta alternativas formais e opcfes funcionais para o
usuario, utilizando sua capacidade associativa e combinatoria: desde o
produto mais basico ao mais experimental, todos compartilham um discurso
comum, emitem a mesma mensagem” (FIORINI, 2008, p.110).

Conforme a metodologia de Treptow (2007), uma colecdo deve ser
coerente e contemplar os seguintes aspectos: identidade da marca, perfil do consumidor,
tema de colecdo, propostas de cores e materiais, para assim criar produtos que possam
ser absorvidos pelo publico alvo. Deve-se ter uma preocupacdo também com a
funcionalidade e os beneficios que estes produtos vao oferecer aos usuarios, mesmos

que estes atributos possam ser intangiveis.

Sobre o processo criativo, Treptow (2007) comenta varias técnicas de
criacdo, entre elas, esbocos em brainstorming, bonecas de papel, drapeamento de
fotografia. A autora diz que o croqui e 0 desenho de moda nem sempre séo usados na
indUstria de confec¢do. Contudo, o croqui apresenta uma grande vantagem, que é

visualizar as combinac@es entre as pecas da colecéo.

Para Sorger e Udale (2007), o estilista deve ter muito claro a quem serdo
dirigidas as suas pegas ao criar uma colegéo. Pois todo designer de moda pode trabalhar
em diferentes niveis dentro da industria da moda, a escolha depende dos estudos
realizados, das suas habilidades, interesses pessoais e também do valor que se quer
cobrar pelos produtos. Os detalhes na roupa sdo fatores decisivos quando se trata de
persuadir alguém a fazer uma compra, além disso, o uso destes detalhes pode dar uma

identidade a colecdo, uma espécie de assinatura.

Como ja vimos anteriormente, no caso do projeto de moda, ha menos
autores que se dedicam ao estudo de projeto de moda se compararamos com a
guantidade de autores dedicados ao estudo do projeto de design de produto. Como
autores de metodologias de moda, podemos citar: Jones (2005), Treptow (2007), Sorger
e Udale (2007).

Jones (2005) propde um método em seis grandes etapas: briefing,

desenvolvimento, custeio, gerenciamento do tempo, inspiracdo e apresentacdo. Os



objetivos do projeto sdo tratados logo na primeira etapa, publico e mercado alvo, anélise
de alternativa do problema e as analises de valor para pecas estdo inseridas na segunda
etapa. A terceira etapa trabalha com os prazos de entrega, a quarta etapa inclui
inspiracdo e criacdo das pecas, e por fim a ultima etapa finaliza o projeto com croquis,

storyboards e as pecas prontas.

A metodologia de Treptow (2007) é formada por sete fases:
planejamento, cronograma da colecdo, parametro de colecdo, dimensdo da colecdo,
pesquisa de tendéncias, desenvolvimento e fase de realizacdo. Na primeira etapa séo
discutidos nimero de pecas da cole¢cdo, mix de produto, o cronograma de tempo de
execucdo da colecdo, tempo de comercializacdo, capital de giro e o potencial de
faturamento da colecdo. Na etapa dois, sdo definidas as datas e as tarefas. O mix de
produtos e o mix de moda séo definidos na terceira etapa, onde é elaborada uma tabela
de parametro da colecdo. O tamanho da colecdo e o estoque sdo abordados na quarta
etapa. Na quinta fase sdo pesquisa das tendéncias, monta-se o briefing da colegéo e
define-se o tema, cartela de cores, tecidos e aviamentos séo decididos na sexta fase. E
finalmente, na sétima fase esboc¢os, desenhos técnicos e modelagens, pecas pilotos,

reunido de aprovagdo, mostruério e langamento e divulgacéo.

Sorger e Udale (2007) separam seu método em trés macros etapas:
pesquisa, desenvolvimento e langcamento. A pesquisa de tendéncias, que esta inserida na
primeira macro etapa. A segunda macro etapa engloba: desenhos e esbocos, tecidos,
cartela de cores, aviamentos, modelagem e pegas piloto. E por fim a mostra da colegéo e
a venda, fazem parte da macro etapa de langamento da colecao.

Para o projeto foram utilizados duas referéncias da metodologia de
design de moda, Treptow (2007), Sorger e Udale (2007), dando énfase as etapas de
pesquisa e desenvolvimento, que podem ser melhores visualizadas no quadro da segéo
cinco. Udale (2009), em seu livro Tecidos e Moda apresenta de forma mais detalhada a
parte de cores, que também foi utilizada como referéncia neste estudo. Estas escolhas
foram feitas ao longo do desenvolvimento, conforme as necessidades do projeto foram

sendo eleitas determinadas etapas de cada autor, como podemos ver na proxima secao.

O projeto



Feitas as definicbes das metodologias de projeto de produto e de
desenvolvimento de colecdo de moda, a seguir iremos relatar o desenvolvimento de uma
colecdo calcada em estagios comuns as metodologias de projeto do design de produtos,
mescladas com metodologias de desenvolvimento de cole¢do de moda. Sendo que em
cada etapa de nosso projeto identificamos a referéncia do método utilizado.

a) Etapa 1: Problematizacéo e Taxonomia

O desenvolvimento foi iniciado com a Problematizagéo e Taxonomia dos
Problemas, seguindo a etapa proposta por Bonsiepe (1984), respondendo a trés

perguntas e apresentando as situacgdes iniciais e finais.

O que? Desenvolvimento de colecdo esportiva para licenciamento de

marca, destinada ao publico feminino, que busca conforto e qualidade.

Por qué? Hoje as roupas esportivas ndo estdo somente dentro das
academias ou sdo usadas somente por pessoas que praticam atividades fisicas de alto
desempenho, as pessoas buscam o conforto destas pecas em seus momentos de lazer, e
até mesmo no dia a dia. Este produto deve proporcionar conforto para as usuarias, deve
ser duravel e de qualidade, abrangendo assim o publico praticante de atividades fisicas,
e também as usuérias que buscam somente o conforto deste determinado tipo de roupa.

Para representar e transmitir esta qualidade sera utilizada uma marca licenciada.

Como? Este projeto serd realizado através da metodologia de Bonsiepe
(1984), o uso de fatores projetuais de Redig (2005) e de Gomes e Medeiros (2010);
mesclados com a metodologia de Treptow (2007), Sorger e Udale (2007) e Udale
(2009). Serdo feitas as analises direcionadas para este tipo de produto. Técnicas
criativas e desenhos para construcdes de pecas, e montagens de looks verificando

intercambialidade das mesmas dentro da colegéo.
Situacéo Inicial bem Definida

Produto: Roupas esportivas, usadas na pratica de atividades fisicas como
musculacdo, ginastica, corrida, yoga, pilates ou que usadas em momento de lazer e

descanso.



Publico: Feminino de vinte a quarenta anos. Mulheres que buscam roupas
de qualidade, que proporcionem conforto e praticidade com referenciais de moda. Além

disto, traz uma marca conhecida como referencial para o produto.

Mercado: Serd produzido e comercializado no Brasil. Inicialmente

comercializado nas regides sul, sudeste e nordeste.
Situacgdo Inicial Bem Definida

Materiais: Serdo utilizados tecidos funcionais voltados para pratica de

atividades fisicas, produzidos no Brasil.

Processo de Fabricacdo: Modelagem por software CAD, corte
automatizado, costura feita por maquinas de costura reta, overloque e galoneira e

aparelhos apropriados para acabamento especificos.

Logistica: Serdo vendidas para grandes magazines, lojas de departamento
e lojas especializadas no ramo esportivo. A colecéo seréd vendida através catdlogo, com
indicacdes de cores, tamanhos e entregas para que o cliente tenha a op¢do de montar a
sua grade de tamanho conforme o seu publico consumidor, fazendo também sua grade
de cores com base no que ha disponivel para determinadas datas de entrega e cores da

preferéncia do seu publico alvo.

b) Etapa 2: Analises

Nesta etapa também utilizamos o processo de analises da metodologia de
Bonsiepe (1984), porém foram feitas adaptagdes focadas no produto de moda. Optou-se
pelas analises mais pertinentes aos produtos que seriam desenvolvidos. Iniciamos pela
analise diacronica, direcionada para a roupa esportiva, que resultou em uma linha do
tempo que inicia em 1850 com o surgimento das calcas Bloomer, passando pelas
décadas de 20, 30, 70, 80 e chegando aos anos 2000, quando ja se é comum a parceria

de estilistas famosos com marcas esportivas.

Seguindo a mesma metodologia, fizemos analise sincrénica, verificando
os produtos ja existes no mercado. Os produtos foram separados por categorias: tops,
camisetas, calcas, bermudas e shorts. Esta analise serviu de suporte para a andlise
seguinte, que ¢ a funcional. Foram verificadas as fun¢des de cada produto por categoria,



ou seja, cada tipo de peca. A analise seguinte foi a estrutural, na qual analisamos 0s
acabamentos e acessorios de cada peca detalhadamente.

Analise Sincrénica

Andlise de produtos por categorias de marcas de faixa de preco 3.

Calgas
( ]
V
Adidas Asics Swetty Belty Sweaty Betty Puma

a

Figura 1 — Anélise Sincronica

Asrie

Adidas Adidas Athleta

Fonte: Acervo da autora

Analise Estrutural

Andlise de partes e acessorios importantes

Refletivos

- Tem a fungao de sinalizar o
atleta em relagéo a veiculos que
trafegam nas ruas.,

- Normalmente presente em
pecas que sdo usadas para
caminhadas, corridas e ciclismo
nas ruas.

Ziper
- Utilizado para facilitar o vestir e
o desveslir;

-Normalmente usado nos
tomozelos e no cos das pegas.

Marca

- Serve como uma assinalura da
peca.

Cordéio ajustador

- Fungéo de ajustar a peca de
forma confortavel @ firme.

Ponteiras de cordao
-Facilita a colocagdo do cordéo e

proporciona um acabamento de
qualidade.

Figura 2 — Analise Estrutural
Fonte: Acervo da autora



Analise Morfologica
Key Items Verao 2011

Figura 3 — Anélise Morfologica
Fonte: Acervo da autora

Na analise morfoldgica, foram analisadas as “Pecas Chaves” de colecéo,
adaptando assim, a analise para tendéncias de moda. Foram observados os principais
desfiles das semanas de moda internacional. Assim verificamos além da forma, os
tecidos, acabamentos e cores que foram confirmados para estacdo. Treptow (2007)
afirma gque os pontos que aparecem com maior frequéncia nas pesquisas de tendéncia
sdo considerados elementos de estilo. Pode ser um determinado comprimento de calca,
um tipo de tecido, um desenho de estamparia. Ela caracteriza o estilo como um conjunto
de itens do vestuario considerados como conceito de bem vestir e a tendéncia de moda é
caracterizada pela temporalidade e pela massificacdo. Udale (2009) afirma que hoje o
trabalho dos analistas de tendéncias, permite que as empresas aproveitem novas

oportunidades no mercado, e descreve este trabalho da seguinte forma:

“Os analistas de tendéncias acompanham e reconhecem novas direcdes,
prevendo todos 0s aspectos necessarios para o design téxtil e de moda, como
cores, fibras, tecidos, silhuetas, detalhes e estilo de vida. Eles ndo tém a
capacidade de ditar estilos, mas estimam quando o consumidor estara pronto
para aceitar uma nova moda e em que nivel de mercado e preco” (UDALE,
2009, p.111).

Pode-se afirmar que o grande desafio neste momento é fazer uma
releitura de todas estas informacdes, traduzindo isso para a roupa esportiva de fato,
estudando como podemos adaptar determinado detalhe ou caracteristica das pecas, para
que tenhamaos referéncias de moda em pecas esportivas. “Hoje o desafio das industrias €

reforcar o lado fashion das marcas, sem abandonar a forte presenca do segmento



esportivo.” (STAHELIM, 2007, p.22) Seguindo Udale (2009) foram utilizados
diferentes meios de previsdo de tendéncias. Sites de informacGes de tendéncias, revistas

e pesquisas de marcas especificas do tipo de produto a ser desenvolvido.

Dando continuidade a etapa de analises, realizamos a analise de uso. Esta
andlise foi feita através de uma pesquisa de campo. Foram observadas usuérias em
diferentes situacdes e lugares. Primeiramente a andlise foi feita, na rua e no parque em
uma tarde de domingo, e posteriormente foi feita em uma academia na parte da manha.
Em todas as situacBes as usudrias eram abordadas e informadas sobre a analise,
explicando que se tratava de verificar qual o tipo de roupa utilizada por elas em
momentos de lazer e na préatica das atividades fisicas, e que também eram analisadas as
pecas e suas partes durante 0s seus movimentos. Foram realizadas conversas com essas
usuarias, elas apontaram os aspectos positivos e negativos dos produtos que utilizavam,
informavam suas preferéncias, porque compravam ou utilizavam determinadas pecas e

porque deixavam de comprar.

Analise de Uso
Pesquisa de Campo: Rua, Parque e Pista

—
il

\

Figura 4 — Anélise de Uso 1
Fonte: Acervo da autora



Analise de Uso
Pesquisa de Campo: Academia e Estidio

Figura 5 — Anélise de Uso 2
Fonte: Acervo da autora

Feitas as analises, partimos para lista de requisitos, que seré detalhada na

subsecdo seguinte.

c) Etapa 3: Lista de requisitos

Com base nas analises e nos dados obtidos, formulou-se uma lista de
requisitos a partir da metodologia de Bonsiepe (1984), levando-se em conta os Fatores
Projetuais de Redig (2005), e os Fatores Projetuais de Gomes e Medeiros (2010). Redig
(2005) apresenta seis tipos de fatores: os ergonémicos, ligados a adequacao e conforto,
0s perceptivos, ligados a psicologia e criatividade, os antropoldgicos, relacionados as
ideias e comportamento, os tecnoldgicos, que dizem respeito a manufatura e maquino
fatura, os econdmicos que tratam do custo e do valor, e por fim os ecologicos, ligados a
protecéo, conservacéo e preservacdo. Medeiros e Gomes (2010) propdem mais trés tipos
fatores projetuais: os geométricos, ligados a coeréncia formal e leis de simetria, 0s
filoséficos, relacionados a estética e a ética, e 0s mercadoldgicos que incluem o preco e
promocdo. Levando-se em conta 0s objetivos deste projeto, projeto como
desenvolvimento de colecdo, os fatores de maior destaque foram, mercadoldgico,
antropoldégico, psicoldgico, ergondmico e tecnoldgico.



Necessarios Desejaveis Restritos Fatores

4 - Pegas confortaveis. 9 - Desenvolvimento de 7 - Definigdo de um eixo 1 - Antropologicos
hang tag explicativo. de basicos permanente.
2- Ecologicos
1 - Pegas com referéncia 7 - Desenvolvimento de 9
de moda. etiquetas internas.

3- Econdémicos

7 - Venda em lojas de 8 - Cartela de cores
departamento e harmoniosa para 4- Ergonomico
especializadas tema esportivo.

5- Filosdficos
9 - Ter pelo menos um
item por categoria em
um tecido diferenciado. 6- Geometricos

7 - Utilizagao de uma 7- Mercadologicos
marca licenciada

8- Psicologicos

7 - Criagao de um grupo
de pecas que formam .
uma mini colegdo mensal 9-Tecnologicos

Figura 6 — Quadro de Requisitos
Fonte: Acervo da Autora

No quadro, os fatores foram divididos em necessarios, que sdo os fatores
imprescindiveis, 0s desejaveis que sdo relevantes para realizacdo do projeto, e 0s
restritos, que sdo menos importantes. Sendo que cada fator mencionado, leva um

namero que identifique a que tipo de fator o mesmo pertence.

d) Etapa 4: Definicdo da Marca

Por se tratar de um produto para licenciamento de marca, escolhemos
uma marca para ser utilizada na colegédo. Para Treptow (2007) a marca pode influenciar
na compra de um produto, e sua logo pode ser usada como uma assinatura. A marca
escolhida para a colecdo foi uma revista voltada para o publico feminino, esta traz para
suas leitoras informacgdes de beleza, salde, nutricdo, programas de exercicios e se
encaixa ao publico que este produto quer atingir. H& programas de exercicios e
editoriais de moda, onde as pecas em que se pode utilizar as pecas, e outra possibilidade
de promocdo da colecdo sdo os concursos culturais, nos quais leitoras enviam frases

relacionadas aos temas propostos, e concorrem a Varios prémios.

e) Etapa 5: Mood Board da Colecao

Conforme Treptow (2007) foi elaborado um painel de tendéncias, que
também é conhecido como mood board. A autora comenta que este painel € um

compilado de informacdes de agradavel percepcdo, que auxilia a identificacdo das



tendéncias. Podemos ver neste painel conceitual e representativo da colecgéo, referéncias
de cores, temas, formas, pablico e uso. O estilista deve pesquisar sobre o tema escolhido
para desenvolver a colecdo, buscando elementos inspiracionais que possam ser
representados nas roupas. Este tema pode surgir de qualquer fonte, cabe ao designer
transformar estes elementos de inspiragdo em uma proposta de moda conforme o

objetivo da empresa ou marca.

Desenvolvimento
Mood Board

%
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Figura 7 — Mood Board da Colegéo
Fonte: Acervo da Autora

Neste caso foi proposto um tema colorido, que mescla a diversdao dos
anos oitenta com o bem estar dos estudios de danca, pilates e yoga. Pecas ajustadas,
confortaveis e com referéncias de cores disco anos 70 e 80 nomeiam a cole¢do como

Fun Energy.

f) Etapa 6: Cartela de Cores

Seguindo os principios de Udale (2009), a cartela de cores foi dividida
em duas partes. Uma de cores basicas, composta por preto, branco, chumbo, marinho e
cinza mescla. A outra é formada pelas cores do verdo 2012, ou como a autora denomina
cores experimentais; azul Klein, coral, esmeralda, lilas, verde limo, roxo, lima e rosa

acido.
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Figura 8 — Piramide de Cores
Fonte: Acervo da Autora

Em cada més serdo trabalhadas as cores basicas e mais duas cores de
acento da colecdo. Estas cores de colecdo podem combinar entre si, e também podem
fazer combinacgBes com as bésicas, que € 0 mais comum. Montou-se uma pirdmide de

cor, para classificacdo das cores, elas podem ser essenciais, centrais e fashion.

g) Etapa 7: Definicao de Eixo de Pegas Bésicas

Treptow (2007) aborda o Mix de colegéo, como a variedade de produtos
que sdo oferecidos por uma empresa ou uma colecdo. Ela divide este Mix de colecdo em
trés categorias de produtos: basicos, fashion e de vanguarda. Os basicos sdo modelos
que estdo presentes praticamente em todas as colecfes, pecas que costumam ter a venda
garantida e sdo funcionais. Os modelos fashion s&o os envolvidos com as tendéncias de
moda, seja pelas cores, formas ou padronagens. E por fim as de vanguarda, pecas que
estdo completamente comprometidas com as tendéncias, sejam atuais ou futuras, e nem
sempre apresentam caracteristicas comerciais, podendo ser conceituais A distribuicédo
destas categorias pode variar conforme o estilo da marca e seu publico alvo. Um ponto
muito importante é que o designer se preocupe com intercambialidade das pecas, para

gue uma mesma peca possa compor varios looks.



Seguindo esta referéncia foram definidas seis pecas basicas, que sempre
estardo disponiveis para compor a colecdo. Os tops sdo compostos por uma camiseta e
uma regata de poliamida, sempre disponiveis nas cores branco e preto, e um top modelo
nadador de suplex, disponivel nas cores preto, branco e cinza mescla. Os bottoms séo
compostos por: bermuda, corsario e legging de suplex, disponiveis na cor preta. Estas

pecas sdo lisas e levam somente a logo como assinatura da marca.

h) Etapa 8: Geracéo de Alternativas

Nesta etapa, buscou-se algo diferente do croqui tradicional. Entre varias
técnicas de processo criativo, Treptow (2007) sugere o método das bonecas de papel,
que foi adaptado para esta fase do projeto. Foram desenvolvidos desenhos em papel
manteiga, sobre a silhueta de “bonecas” em diferentes vistas. Depois foram coloridos
formando composi¢des e combinagGes entre as pegas.

Desenvolvimento
Geragdo de Alternativas

Figura 9 - Geracdo de Alternativas
Fonte: Acervo da Autora

Nesta etapa, foram geradas diversas alternativas, e posteriormente

elegeu-se um grupo delas onde foram entdo melhor trabalhadas e detalhadas.

i) Etapa 9: Definicdo e Detalhamento



Definidos os modelos, foram realizadas fichas de desenvolvimento para
pilotagem das pecas e também definidas as matérias primas, com base em pesquisas
téxteis. Foram desenvolvidas etiquetas internas e assinaturas externas para as pecas, e
também um Tag informativo da colecdo. Todas as pecas foram pilotadas a partir de

fichas de desenvolvimento, assim como todos seus acessorios.

Apresentacéo e Discusséo do Trabalho

Este artigo foi apresentado dentro do GT Ensino de moda: teoria e
préatica, no Coldquio de moda 2012, o qual foi realizado no Rio de Janeiro. Nesta
oportunidade foram geradas discussfes importantes, onde alguns colegas do grupo
sugeriram outros pesquisadores que trabalharam com metodologia de projeto
direcionada para area da moda. A professora Dorotéia Pires, mediadora do grupo na
ocasido, sugeriu que fosse dada maior énfase ao processo de desenvolvimento dos
produtos e ndo tanta énfase ao produto final, desta forma poderia ser elaborada uma
tabela comparativa das metodologias utilizadas. Seguindo esta orientacéo fez-se a tabela

a seqguir:



Treptow (2007)

Sorger e Udale (2007)

Bonsiepe (1984)

Adaptagao do autor

1. Planejamento

1. Problematizagao

1. Problematizagao
e taxonomia

2. Analises
Sincrdnica
Diacrénica
De uso
Funcional
Estrutural
Morfolégica

2. Andlises
Diacrénica - Evolugéao
Sinerbnica - Mercado
Funcional - Cada pega
Estrutural - Acabamentos
e acessorios
Morfoldgica - Tendéncias
De uso - Usuério

2.Cronograma da colecéo
Prazos

3. Parametros da Colecao
Mix de produtos

Mix de moda

Tabela de par@metro
Dimenséo da Colegéo
Tamanho da Colegao
Estoque

»

3. Definigdo do Problema
Lista de requisito
Hierarquizagéo dos
Requisitos
Formulagdo do projeto

3. Lista de Requisitos
Hierarquizagao
Ralagéo com os fatores
projetuais (REDIG (2005);
MEDEIROS e
GOMES(2008))

o

. Pesquisa de Tendéncias|
Briefing de colegéo
Inspiragdo

1. Pesquisa
Pesquisa de Tendéncias

Contemplado na etapa 2

[=2]

. Desenvolvimento
Cartela de cores
Tecidos

2. Desenvolvimento
Desenhos e esbogos
Tecidos

3. Anteprojeto ou
Geracgdao de alternativas

4. Desenvolvimento
Marca
Mood Board

Reunido de aprovagao
Ficha Tecnica

Custo

Mostruario

Langcamento e divulgacdo

Contemplados na etapa 2

Aviamentos Cartela de Cores Cartela de cores
Aviamentos Mix de Colegéo
Modelagem Geragéo e Aleternativas
Pecas piloto

7. Fase de realizagao * Esbogos 4, Projeto 5. Definicbes e

Esbogos Desenhos Técnicos Avaliagao, deciséo e Detalhamento

Desenhos Técnicos Modelagem escolha Desenhos de

Modelagem Pegas piloto realizagao Apresentagac

Pecas piloto Andlise final da solugéo Desenhos técnicos

Tecidos e Aviamentos
Modelagem
Pecas Pilotos

Contemplado na etapa 7

3. Langamento
Mostra da Colegdo
Venda da Colecao

6. Lancamento
Editorial
Desfile

Figura 10 — Quadro de metodologias
Fonte: acervo da autora

Podemos verificar uma comparacao entre as trés metodologias utilizadas,
sendo duas da area da moda e uma a area do design de produto, e ainda foi acrescentado
ao lado o método adaptado para realizacdo do projeto. Pode-se verificar que ha muitas
etapas em comum entre as metodologias de um modo geral, porém podemos constatar
que determinadas etapas podem se complementar; tanto um dos métodos de moda
complementando o outro método de moda, ou complementando o método de produto,

ou 0 método de produto complementando um método de moda.

No caso deste projeto, a etapa um, de planejamento existe somente na
metodologia de Treptow (2007), e foi adaptada com base na fase de problematizacao de

Bonsiepe (1984), como pode ser verificada mais detalhadamente na secéo 4.1.



E importante ressaltar, que é perfeitamente possivel e (til a adaptacio de
algumas etapas da metodologia do design de produto para a moda, como foi 0 caso das
analises, na subsecdo 4.2, baseadas em Bonsiepe (1984), entretanto adaptadas para o
contexto de desenvolvimento de colecdo de moda. Esta etapa de analises, ndo estava
presente em nenhuma das metodologias de moda, 0 mais proximo seria a pesquisa de

tendéncias.

Igualmente, outra etapa que ndo esta presente nos métodos de moda e foi
utilizada é a etapa trés, a lista de requisitos baseada em Bonsiepe (1984) combinando
conceitos de fatores projetuais de Redig (2005), Gomes e Medeiros (2010). Seguindo as
metodologias de moda, a etapa seguinte seria a pesquisa de tendéncias, que no caso
deste projeto foi adaptada e contemplada na etapa das analises, e pode ser vista mais
detalhadamente na secdo 4.2 como anélise morfoldgica, assim como a analise sincronica

que pode ser vista como analise de produtos concorrentes ou disponiveis no mercado.

Comparando as metodologias de moda e produto, percebe-se que ndo ha
pesquisa de tendéncias e etapa de langamento na metodologia de projeto de produto
utilizada, o que pode vir a ser uma potencialidade a ser trabalhada futuramente nos
projetos de produto. As duas metodologias de modas tem etapas similares e algumas

vezes aparecem em momentos distintos.

Considerac0es Finais

O uso de metodologia de projeto de produto, mesclada com metodologias
de desenvolvimento de colecdo foi uma experiéncias fecunda. A partir desse movimento
de aproximacdo, podemos realizar estagios que normalmente ndo fazem parte de
métodos de desenvolvimento de colecdo, como por exemplo, a lista de requisitos e as
analises utilizadas, que sdo estagios importantes por trazerem completude ao que se
projeta. Cada metodologia ou etapas de projeto selecionadas e utilizadas foram de

extrema importancia para os resultados obtidos.

Este trabalho, e a andlise posterior ao Coloquio de Moda 2012,
resultaram em um artigo que pode contribuir para futuras pesquisas de metodologia,
tanto no design moda quanto no design de produto e também pode vir a colaborar com

0 ensino de projeto dentro da area de moda. Esta analise foi feita a partir de trés



métodos somente, e pode ser ampliada para um estudo maior com diversos métodos de

distintas areas do design.
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