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VARIATA

A relevdancia do setor da Moda na IndUstria
Criativa

RESUMO

O presente estudo tem como objetivo demonstrar a relevancia
do setor da Moda na Industria Criativa. Esta pesquisa torna-se
pertinente na investigacdo de novos conceitos acerca da area,
delineando, assim, as classificagcdes sobre os setores criativos e
suas definicdes, além de apresentar dados importantes do setor
da Moda, por meio de uma pesquisa bibliografica, de cunho
exploratério e analisada de forma qualitativa. A partir disso, vé-
se a relevancia do setor da Moda, em didlogo com o Design,
entre os setores criativos, pois antes do surgimento do termo
Industria Criativa eles ja vinham comercializando bens e servicos
desenvolvidos a partir da criatividade.

Palavras-chave: Industria Criativa; Criatividade; Moda.
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The relevance of the Fashion sector in the
Creative Industry

ABSTRACT

This study aims to demonstrate the relevance of the Fashion
sector in the Creative Industry. This research becomes relevant
in the investigation of new concepts about the area, thus outlining
the classifications on the creative sectors and their definitions, in
addition to presenting important data from the Fashion sector,
through a bibliographical research, of an exploratory nature and
qualitatively analyzed. From this, one sees the relevance of the
Fashion sector, in dialogue with Design, among the creative
sectors, because before the emergence of the term Creative
Industry they were already selling goods and services developed
from creativity.

Keywords: Creative Industry,; Creativity,; Fashion.
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La relevancia del sector Moda en la
Industria Creativa

RESUMEN

Este estudio pretende demostrar la relevancia del sector Moda
en la Industria Creativa. Esta investigacion cobra relevancia en
la indagacion de nuevos conceptos sobre el area, esbozando
asi las clasificaciones sobre los sectores creativos y sus
definiciones, ademas de presentar datos importantes del sector
Moda, a través de una investigacion bibliografica, de caracter
exploratorio y analizado cualitativamente. A partir de ahi, se ve
la relevancia del sector Moda, en dialogo con el Disefio, entre
los sectores creativos, pues antes del surgimiento del término
Industria Creativa ya vendian bienes y servicios desarrollados
desde la creatividad.

Palabras clave: Industria Creativa; Creatividad; Moda.
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1. INTRODUCAO

A criatividade permeia o ambito da intangibilidade,
utilizando, em suma, da propriedade intelectual para desenvolver
novos produtos/servicos de forma autoral e simbdlica. Perante
isso, comecga-se a admitir valor significativo dentro das
empresas, transformando o seu sistema produtivo, de forma
gue a criatividade e a capacidade de inovagao, nos processos
criativos de uma empresa, tornaram-se vantagem competitiva
entre os setores, além de ser o recurso principal para a geragao
de valor de uma marca, devido ao aumento de concorrentes
diretos.

Além disso, a Industria Criativa sofre influéncia de
contextos culturais, sociais e politicos, nos quais a gestdo do
desenvolvimento de capital intelectual emerge de maneira
a melhorar o estilo vida das pessoas, a partir da criacao de
novos produtos e modelos de negoécios combinando ética,
sustentabilidade e inovacdo. Em relacdo por exemplo as
mudancgas ocasionadas pela pandemia da Covid-19 desde o ano
de 2020, o setor da Moda precisou adaptar-se a elas, abracando
o ambiente virtual de plataformas de e-commerce e redes
sociais, procurando antever comportamentos pds-pandémicos
ou ainda alterando certos posicionamentos sobre produtos e
servicos (Cherutti; Pinheiro, 2021).

Assim sendo, a presente pesquisa torna-se pertinente
na investigacdo de novos conceitos sobre a Industria Criativa,
delineando as classificacbes referente aos setores criativos e
suas definicdes, bem como, demonstrar a importancia do setor
da moda entre eles. Isso porque o seu sistema ocorre a partir
da constante busca pelo novo e pela vontade de expressao da
individualidade, aliado a valores e significagdes culturais urbanas
e contemporaneas. Dessa forma, o objetivo geral é demonstrar
a relevancia do setor da na Industria Criativa. Para tanto, ir-
se-a: conceituar esta uUltima; contextualizar e apresentar dados
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sobre o setor da na Industria Criativa.

No que diz respeito a metodologia, classifica-se a natureza
da pesquisa como basica, ou seja, pretende-se gerar novos
conhecimentos sem intencao de aplicacdao pratica. Por meio de
uma pesquisa bibliografica — elaborada a partir da consulta de
livros, revistas, artigos publicados, dissertacdes, entre outros -
serao apresentados os principais conceitos e termos relacionados
a pesquisa (Prodanov; Freitas, 2013) e os dados apresentados
serao analisados por meio de uma abordagem qualitativa e
descritiva.

Este artigo estrutura-se a partir de trés secdes, de forma
gue, apos a Introducdo, a segunda secdo abarcara a conceituacao
acerca dos termos Industria e Economia Criativa, a partir da
pesquisa bibliografica de autores como Florida (2011), Howkins
(2013), Reis (2008), UNCTAD (2010), Ministério da Cultura
(2011), entre outros. Ja a terceira secao apresentara uma
contextualizacao e um levantamento de dados sobre o setor da
Moda, mostrando a importancia do mesmo na Industria Criativa,
utilizando como referéncia autores como Santos (2016), Treptow
(2014), Howkins (2013), Carvalhal (2016), Lipovetsky (1989),
entre outros; bem como importantes instituicdes ligadas as
Industrias Téxtil e Confeccdo, FIRJAN (2014; 2022) e ABIT
(2023). Por fim, expressam-se as Consideracoes Finais.

2. INDUSTRIA CRIATIVA

O termo Industria Criativa comegou a ser pauta em
1994, na Austrélia, através do lancamento do relatoério Creative
Nation'. Tal relatorio possuia por intencdo preservar e elencar
a importancia do trabalho criativo, através da contribuicao
do mesmo para a economia do pais, bem como, o auxilio da
tecnologia na politica cultural vigente (Reis, 2008).

Conforme Howkins (2013, p. 17), foi em 1997 que o tema
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ganhou maior visibilidade, através de uma iniciativa do Partido
Trabalhista da Gra-Bretanha em mapear os setores criativos
no pais que, “embora originalmente incluisse todos os setores
ligados a propriedade intelectual, no final decidiu deixar de fora
as ciéncias”. Segundo Reis (2008), tal mapeamento fez-se tao
importante em fungao de seus quatro principais objetivos, de

1) contextualizar o programa de industrias
criativas como resposta a um quadro
socioecondmico global em transformacéo;
2) privilegiar os setores de maior vantagem
competitiva para o pais e reordenar as
prioridades publicas para fomenta-los;
3) divulgar estatisticas reveladoras da
representatividade das indUstrias criativas na
rigueza nacional (7,3% do PIB, em 2005) ecom
crescimento recorrentemente significativo
(6% ao ano, no periodo 1997-2005, frente a
3% do total); 4) reconhecer o potencial da
producao criativa para projetar uma nova
imagem do pais, interna e externamente,
sob os slogans “Creative Britain” e “Cool
Brittania”, com a decorrente atratividade de
turismo, investimentos externos e talentos
que sustentassem um programa de agoes
complexo (Reis, 2008, p. 16).

Este mapeamento realizado pelo Department of Culture,
Media and Sport (DCMS)? auxiliou na definicao acerca dos
setores que abrangeriam as industrias criativas, entre eles estao
a Publicidade e a Propaganda, a Arquitetura, o Mercado de Artes
e Antiguidades, o Artesanato, o Design, o Design de Moda,
o Cinema, os Softwares, a Musica, as Artes Performaticas, a
Televisdo e o Radio. A inclusao desses setores como criativos,
da-se pela sua origem na criatividade individual (Blythe, 2001).

Dessa forma, “o termo industrias criativas é aplicado a um
conjunto produtivo muito mais amplo, incluindo bens e servigos
produzidos pelas industrias culturais e aqueles que dependem da
inovacao, incluindo muitos tipos de pesquisa e desenvolvimento
de software” (UNESCO, 2013, p. 20, tradugao nossa). O Creative
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Economy Report?, lancado em 2013 pela Unesco, utiliza os termos
indUstrias criativas e culturais como complementares para
realizar a sua classificacao, alegando a dificuldade em classificar
determinados eventos, pois contemplam tanto aspectos culturais,
quanto criativos. A partir do estudo de diversos setores criativos e
culturais no mundo inteiro, elaborou-se um mapeamento acerca
dos Dominios Culturais, dividindo-os em seis grandes grupos:
a) Cultura e Heranca natural; b) Performance e celebragao; c)
Artes Visuais e Artesanato; d) Livros e Imprensa; e) Audiovisual
e Midia Interativa; e f) Design e Servicos Criativos, conforme
representado na Figura 1, abaixo.

Figura 1. Dominios Culturais

DOMINIOS CULTURAIS
A. Cultura e B. Performance  C. Artes Visuais D. Livros e E. Audiovisual F. Design e
Heranga natural e celebragéo e Artesanato Imprensa e Midia Interativa Servigos
- Museus - Artes performaticas - Belas Artes - Livros - Filme e Video Cr!at“’os
(incluindo virtuais) - Musica - Fotografia - Jornal e Revista -TV e Radio ; Des!gn de'Moda
- Arqueolégico - Festivais, feiras - Artesanato - Outros impressos (inclusive - Design gréfico
e Locais Histericos e festas importantes transmissao ao vivo) - Design de
- Paisagens - Biblioteca - Podcast TS
Culturais (incluindo virtual) - Videogames - Design de
- Heranga Natural - Feiras do livro (inclusive online) paisagismo

- Arquiteura
- Publicidade &
Propaganda

Fonte: UNESCO (2013, p. 25 tradugao nossa.

No Brasil, iniciou-se o reconhecimento acerca do termo na
XI Conferéncia Ministerial da UNCTAD, em 2004. Em resultado
disso, no ano de 2008 foi lancado o seu primeiro Relatoério de
Economia Criativa, ao ver o potencial da Industria Criativa em
expansdo que, contribuira para o crescimento de paises em
desenvolvimento (UNCTAD, 2010). Tal relatério surgiu com a
necessidade de compreender o0s setores criativos dentro da
estrutura econ6mica do pais, compreendendo “um conjunto
de atividades baseadas no conhecimento que produzem bens
tangiveis e intangiveis, intelectuais e artisticos, com conteldo
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criativo e valor econémico” (UNCTAD, 2010, p. xvi).

Além da Unctad, o Sistema FIRJAN lancou em 2008, um
estudo nomeado “A Cadeia da Industria Criativa no Brasil”,
usando como base o mapeamento desenvolvido pela DCMS em
1998. A partir das suas atualizagdes, foi construida uma analise
referente aos profissionais criativos, indo além dos estudos ja
existentes sobre a producao dos setores da Industria Criativa.
Neste mapeamento foi desenvolvido um fluxograma, dividindo
a Industria Criativa em trés categorias: a) Industria Criativa
(Nucleo), sendo aquela que admite a ideia como matéria-prima
para a geracao de valor, dividida entre os subgrupos de Consumo,
Cultura, Midias e Tecnologia; b) Atividades Relacionadas,
consistem em empresas que fornecem os elementos necessarios
para o andamento do nucleo criativo, sendo elas Industrias ou
Servigos e; ¢) Apoio, o qual atua de forma indireta nas industrias
criativas, através de bens e servigos (Firjan, 2014, p. 7-8).

Florida (2011, p. 8) alega que a classe criativa é composta
pelas ciéncias, engenharias, arquitetura, design, educacao, artes
plasticas, musica e entretenimento, através do seu potencial
econdmico em “criar ideias, novas tecnologias e/ou novos
conteudos criativos”. Além disso, o autor divide a classe criativa
em dois grupos, o Centro Hipercriativo - composta por cientistas,
engenheiros, professores universitarios, artistas, designers
e arquitetos - e, os Profissionais Criativos, que sao aqueles
que trabalham com servicos financeiros, administradores,
profissionais da saude, advogados e tecnologia da informacao
(TI).

Ja Howkins (2013) divide os setores criativos em quatro
grandes grupos: direitos autorais, patentes, marcas e desenhos
industriais. Setores criativos sao aqueles que trabalham com a
propriedade intelectual, ou seja, sdo intangiveis, tal como é a
criatividade, elemento central para a geracao da propriedade
intelectual. Esta, consiste na capacidade de criar algo, de forma
pessoal, original e significativa. “Ela ocorrera toda vez que uma
pessoa disser, realizar ou fizer algo novo, seja no sentido de
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‘algo a partir do nada’ ou no sentido de dar um novo carater a
algo ja existente” (Howkins, 2013, p. 13). Dessa forma, todas
as pessoas sao criativas de alguma forma, porém, sao poucos
0s que se desenvolvem e utilizam a criatividade em prol do
desenvolvimento econdmico, como ponto central de sua vida
profissional, comercializando e lucrando com ela.

Howkins (2013) define trés condicdes essenciais para
a existéncia da criatividade, sendo elas a personalidade, a
originalidade e o significado no que se faz. De maneira que a
personalidade implica na presenca de uma pessoa, ou seja, uma
caracteristica pessoal, pois € necessario que alguém veja algo que
a leve a criar algo. Ja a originalidade se da através da criacdo de
algo novo, seja algo que “veio do nada” ou o retrabalho em cima
de algo ja existente, no intuito de “dar carater a algo”. E enfim,
essa criagao necessita da atribuicao de um nome, condicionando
a ela um significado.

Segundo dados da Unctad (2010), a Industria Criativa
admite uma grande influéncia social, a partir da sua capacidade
de empregabilidade. Apesar dos setores das indUstrias criativas
demandarem de um alto nivel de qualificacdo, principalmente de
conhecimento, sua contribuicdo é geralmente significativa, de
forma a atingir em torno de 2 a 8% dos trabalhadores, podendo
variar de acordo com o setor. A nova edicao do Mapeamento
da Industria Criativa (Firjan, 2022) mostra que o numero
de profissionais do setor cresceu 11,7% de 2017 a 2020 no
Brasil, sendo que, hoje existem 935 mil profissionais criativos
formalmente empregados, o que equivale a 70% de toda a mao
de obra que atua na industria metal mecanica brasileira. Bem
como, a participacao do PIB Criativo no total do PIB brasileiro
passou de 2,61% em 2017 para 2,91% em 2020, totalizando R$
217,4 bilhdes.

Dessa forma, com o crescimento da industria e o aumento
de concorrentes diretos, a criatividade e a capacidade de
inovacao tornaram-se vantagem competitiva entre os setores,
além de ser o recurso principal para a geragao de valor. Portanto,
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a criatividade sozinha nao possui valor econ6mico, ela consiste
Nno mecanismo para alcancar um valor comercial a partir do
desenvolvimento de um produto ou ideia comercializavel.
Para que isso aconteca, um mercado ativo com vendedores
e compradores precisa existir, além de outras convencgdes da
economia tradicional, como instrucdes acerca de leis e contratos
gue constituem uma empresa consistente. Fora desse ambito,
a criatividade deixa de ser pertencente a economia criativa,
pois nao desenvolveu algum produto ou ideia que possua valor
econdmico (Howkins, 2013).

Assim sendo, a préxima secao intenta por elencar os
principais conceitos acerca da Economia Criativa.

2.1 Economia criativa

A economia tradicional, tal como se conhece, define-se
através de um sistema de producao, troca e consumo de bens
e servicos. Em contrapartida, vé-se a criatividade como uma
atividade econdmica, que possui como resultado um produto
criativo, sendo ele um bem ou servico. “Essa transicao de
abstrato para pratico, de ideia para o produto, é dificil de definir.
Nao existe nenhuma definicao abrangente do momento dessa
mudancga que preveja todos os casos” (Howkins, 2013, p. 13).

De acordo com o Ministério da Cultura (2011, p. 24), “a
economia criativa é, portanto, a economia do intangivel, do
simbdlico”, pois sua particularidade é a abundancia de recursos,
reconfigurando os modelos tradicionais, a partir da construcao
de novos modelos de negdcio com base na consciéncia dos
“novos tempos”. Dessa forma, novas instituicdes emergiram a
fim de apoiar e auxiliar a economia criativa, sendo elas “(1)
novos sistemas voltados para a criatividade tecnoldgica e o
empreendedorismo, (2) modelos mais eficazes para a produgao
de bens e servigos, e (3) um vasto meio social, cultural e
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geografico propicio a todo tipo de criatividade” (Florida, 2011,
p. 48).

Portanto, Howkins (2013) sintetiza a economia criativa
na qual a matéria-prima consiste no talento humano e a sua
moeda mais preciosa sao as ideias e a propriedade intelectual.
Isso explica a importancia do investimento na educacdo, fator
impulsionador da economia do conhecimento, atuando no ramo
da intangibilidade. Todavia, o principal recurso das industrias
criativas quanto economia, “relaciona o0s conhecimentos
tradicionais de um lado da cadeia de valor ao consumidor final
na outra extremidade, é a sua capacidade de servir os objetivos
culturais e econ6micos do processo de desenvolvimento”
(UNCTAD, 2010, p. 38).

O Ministério da Cultura (2011) constituiu os seguintes
principios norteadores para a economia criativa brasileira:
diversidade cultural, sustentabilidade, inclusao social e inovacao,
conforme ilustrado na Figura 2, abaixo.

Figura 2. A economia criativa brasileira e
seus principios norteadores

r‘/)

yr

A \\
Economia
Inovagéo ‘ Criativa » Sustentabilidade
Brasileira
: y
\\\ /./
\ Inclusao Social /./
4
R //
- >

Fonte: Ministério da Cultura (2011, p. 32).
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Segundo o Ministério da Cultura (2011), a diversidade
cultural gera riqueza e um leque de possibilidades de criacao, a
partir da valorizacdo das expressoes culturais, bem como é agente
causador do desenvolvimento de comunidades, povos e nagoes.
E sindnimo de originalidade e forma. O termo sustentabilidade,
nesse sentido, vai além da preocupagdao com o meio ambiente
- apesar de o uso descontrolado dos recursos naturais terem
causado desequilibrio ambientais - e admite um conceito mais
amplo, abrangendo a preocupacao com trabalhadores (pagando
salarios justos) e com consumidores (através de um comeércio
justo).

A inovacao também ganha outras dimensdes na economia
criativa pois, além de proporcionar um olhar critico e pensamento
estratégico, admite o aprimoramento sobre algo ja existente,
chamada de inovacao incremental e, a criagcao de algo jamais
visto, indica uma inovacao radical (Ministério Da Cultura, 2011).
E, por ultimo, em paises como o Brasil - em desenvolvimento -
onde ainda ha bastante desigualdade e o acesso a cultura segue
com baixos indices, a inclusdao social é de extrema importancia
para o desenvolvimento de politicas publicas voltadas para a
economia criativa.

Por conseguinte, dados estatisticos do Ministério da Cultura
(2011) acerca da economia criativa nacional sao escassos, pois
0os poucos estudos sobre a area apresentam categorizacdes e
até procedimentos muito distantes uns dos outros, o que gera
conflitos ao invés de solucdes. Dentre os fatores, podemos citar
a falta de diretrizes de politicas publicas sobre a regulamentacao
e enquadramento dos setores criativos, além da auséncia de
levantamentos especificos sobre as atividades e produtos
criativos. Portanto, para que a economia criativa se desenvolva,
o envolvimento do governo com politicas publicas eficazes
voltadas para a criatividade, investimento em infraestrutura,
tecnologia, comunicacgao e, principalmente, na educagao sao de
extrema importancia.

Logo, “os produtos criativos sao a base nao apenas da
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informacao e de novas tecnologias, mas de toda a economia
moderna, de softwares a calcados” (Howkins, 2013, p. 236).
Observando seu grande potencial comercial, a moda consiste
em um setor da Industria Criativa o qual merece receber certa
atencao, pois consiste em uma area em expansao e que procura
sempre acompanhar as tendéncias comportamentais mundiais
(UNCTAD, 2010).

3. O SETOR DA MODA NA INDUSTRIA CRIATIVA

“Em uma sociedade contemporanea dominada porimagens,
sons, textos e simbolos, a conectividade estd influenciando
nossas atitudes e sendo uma parte integrante de nossos estilos
de vida” (Unctad, 2010, p. 37), contexto no qual se insere a
economia criativa, através da educacgao e trabalho, mas também
no entretenimento e atividades de lazer. Segundo a definicao
da UNCTAD, o design de moda pertence a categoria de Criages
Funcionais, pois ele € composto por diversas atividades dotadas
de propriedade intelectual, possuindo um propdsito de mercado
além de todo o seu valor cultural.

Nesse sentido, o design de moda consiste em uma
segmentacgao do design industrial, onde a formacao em moda
tem se aproximado cada vez mais dos conceitos de design no
intuito de conhecer e compreender as tecnologias existentes
ao desenvolvimento de produtos focados no seu publico-
alvo, procurando a sua aceitagao. Pois “sua preocupacao deve
centrar-se nao apenas na comercializacao do produto, mas
na funcionalidade e nos beneficios que possa proporcionar
ao usuario, ainda que, sobretudo no design de moda, esses
beneficios sejam atributos intangiveis” (Treptow, 2013, p. 42).

Conforme Santos (2016, p. 104) a funcao primordial da
moda € a de vestir, de forma que “a criatividade envolvida no
processo de concepcgdo das pegas destina-se a produgdao de um
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objeto feito para ser utilizado como vestuario, seja na forma de
roupas, calcados ou demais itens de adorno pessoal”. Isso mostra
a dimensdo da area da moda, abrangendo uma ampla gama de
produtos além de pecas de roupas, entre eles bolsas, cintos,
joias, perfumes e acessorios. A utilizacao da criatividade para o
desenvolvimento de colecdes de moda requer um olhar critico
e pensamento estratégico, visto que uma de suas principais
caracteristicas é que ela se modifica com o tempo, renovando-se
a nova estacao - ou, pelo menos (re)interpretando tendéncias
passadas - de acordo com as mudancas do comportamento
humano. Esse carater transitério da moda € identificado
através do principio norteador de inovacao da economia criativa
(Ministério Da Cultura, 2011).

A comercializacao de moda acontece de duas formas, a
contar do segmento de alta-costura e do prét-a-porter. O primeiro
deles, surgiu juntamente a criacdo da Maison de Charles Worth,
no final do século XIX, precursor da moda a partir da criacao de
novos modelos, desenhados especialmente para cada cliente. Ela
consiste na confeccdo artesanal e sob medida de pecgas Unicas e
exclusivas, normalmente costuradas a mao, o que restringe o seu
publico a classe alta e nobreza, dado elevado valor do produto.
Atualmente tal segmento admite um mercado consumidor de
cerca de duas mil mulheres no mundo inteiro. Ja a segunda
forma, de prét-a-porter, expressao francesa que se traduz
como “pronto para vestir” e ganhou grande popularidade apds
a Segunda Guerra Mundial, trazendo a populacao praticidade,
variedade de oferta e precos acessiveis. O termo designa-se a
produtos desenvolvidos para um publico consumidor especifico
e, nao exclusivamente para uma pessoa, apesar de, atualmente,
existirem marcas que apostam em itens com maior exclusividade
e valor agregado, abrangendo algum conceito e/ou identidade
de marca (Treptow, 2013).

A importancia do setor no cenario nacional iniciou-se
nos anos 2000, onde comecaram a ser idealizadas instituicoes
especificas para a compreensao da “nova” forma de atuar de
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alguns setores até entdo conhecidos como tradicionais, a partir
das concepcOes da atuacdao da Industria Criativa. Entre eles
estava o setor da moda, pois, até entdo, a cadeia produtiva de
moda no Brasil ndo era compreendida como criativa, apesar de
envolver o processo criativo como etapa de desenvolvimento
de produto. Acredita-se que, a partir deste momento, a moda
como industria comegou a produzir suas pegas com base no
“ethos de estilo e a possuir uma preocupagao com o design do
produto, com as questdes formais e estéticas, que, em contextos
capitalistas, produzem a diferenciacao nos bens e participam no
estimulo ao consumo” (Santos, 2016, p, 107).

A partir dai viu-se uma tendéncia a valorizacao econdmica
da intangibilidade cultural e, juntamente a incentivos, a moda
comecou a ganhar destaque como Industria Criativa. Reis
(2008) aponta como exemplo de visibilidade e crescimento do
setor a criacao da SPFW (Sao Paulo Fashion Week), evento que
emprega cerca de cinco mil pessoas direta e indiretamente,
rendendo aproximadamente 350 milhdes de reais em midias,
além de estar entre as cinco principais semanas de moda
do mundo inteiro. Este evento elevou o conceito do trabalho
dos estilistas brasileiros, de forma a ser percebido como o
desenvolvimento de produtos artistico culturais, utilizando
como elementos a diversidade cultural do pais e alterando
a forma como ele era visto mundo afora (Santos, 2016).

A indlstria téxtil é a segunda maior
empregadora do pais e a que mais utiliza
mdo de-obra feminina, mas até meados da
década de 1990 havia uma desorganizacgdo
no calendario da moda no pais, gerando
dificuldadesnalogisticade producdodetecidos,
vestudrio e comércio e no entendimento das
oportunidades de negdcios. A Sdo Paulo
Fashion Week foi criada em 1996 pela
iniciativa privada e sem apoio governamental,
para criar relagdes estratégicas entre os
diversos setores e entidades, conciliando
o valor tangivel do téxtil ao intangivel da
criacao brasileira. [...] Mais do que o impacto

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 16, N. 39, p. 01-24, out. 2023



VARIATA

econdmico da moda nacional, os valores da
cultura brasileira passam a ser divulgados no
exterior e, internamente, inspiram setores
com credenciais de inovacdo e tecnologia,
como o automobilistico, o de celulares e o
de cosméticos de ponta (Reis, 2008, p. 135-

136).

Apesar de possuir grande impacto visual nas passarelas,
a moda enquanto cultura ainda nao gera lucro para a
indUstria, pois consiste em um bem simbdlico e ndo possui
um publico consumidor. Nos Ultimos anos, a sociedade vem se
conscientizando acerca de sua importancia, porém o interesse
de mercado investidor ainda é bastante pequeno. A partir desta
percepcao, respalda-se a necessidade de apoio governamental e
de politicas publicas com diretrizes fundamentadas para a maior
comercializacao desses bens. Dessa forma, a moda influencia
diversos aspectos da vida, tais como arte, negdcios, consumo,
tecnologia, corpo, identidade, modernidade, globalizacao,
mudanca social, politica, meio ambiente, além da valorizacdo
e representagao de diferentes expressoes culturais ao redor do
mundo, o que reforca o pilar de diversidade cultural da economia
criativa (Ministério Da Cultura, 2011).

Nesse sentido, ha uma propensdo a caracterizar o setor da
moda como manifestagao cultural, dado seu envolvimento com a
cultura, apesar de estar diretamente relacionada as tecnologias
de desenvolvimento de tecidos e maquinario, bem como, de
mercado. “Assim, de diferentes maneiras, busca-se acentuar que
a moda é algo além de sua producgao industrial basica de objetos
téxteis e de vestuario, aproximando-a do campo da producao de
significados” (Santos, 2016, p. 111).

Moda é expressao, visto que, as nossas escolhas refletem
aquilo que somos - ou adorariamos ser (Carvalhal, 2016).
Sobre isso, a moda esta presente no museu, na industria, em
toda parte pelas ruas e, também, reluzente na midia. Dessa
forma, ela produz conteido e informagao “24/7”, ou seja,
vinte e quatro horas por dia, durante os sete dias da semana,
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provocando efeitos ambiguos. O seu sistema ocorre a partir
da constante busca pelo novo e pela vontade de expressao da
individualidade juntamente aos valores e significacdes culturais
modernas. A moda consiste em agradar, surpreender, ofuscar
e, principalmente, na mudanca. Mudanca de si, das pessoas e
de formas, consiste em fazer a diferenca (Lipovetsky, 1989).
Portanto, o autor cita que

A moda irrompe em colegbes singulares
e incomparaveis, cada criador prossegue
sua trajetoria propria, avancando seus
proprios critérios. A moda aproximou-se ao
mesmo tempo da légica da arte moderna,
de sua experimentacdo multidirecional, de
sua auséncia de regras estéticas comuns.
Criacao livre em todas as diregdes, na arte
como na moda: da mesma maneira que 0s
encenadores contemporaneos apropriam-
se livremente do repertério oficial e o
transgredem, abolindo a autoridade do texto
e os principios exteriores a criagao do “palco”,
assim também os criadores liquidaram a
referéncia implicita a um gosto universal e
reinvestem ironicamente, anarquicamente,
nos estilos do passado (Lipovetsky, 1989, p.
125).

Os produtos provenientes da moda sao grandes exemplos
de potencial comercial da Industria Criativa, pois, muito antes do
surgimentodestetermo, vinha-se comercializando bens e servigos
desenvolvidos a partir da criatividade, considerando a época na
qual se estava vivendo. Além disso, corroborando com a definigao
do Ministério da Cultura (2011) acerca da sustentabilidade para
além da preocupacao com o meio ambiente e, sendo estre um
dos principios norteadores da economia criativa, o setor da
moda é a industria que mais emprega mulheres, auxiliando para
a reducao da desigualdade de género, apesar de, ainda existir
um indice alto de exploracdo e condicdes precarias de trabalho,
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principalmente no setor de costura (Santos, 2016). Expressa-
se assim o lado ético, inclusivo e de apoio a toda a cadeira de
valor dos processos criativos e produtivos de uma industria, que
também fazem parte da tematica sustentabilidade.

Segundo o relatério da UNCTAD (2010), a natureza da
diversidade cultural existe nos valores culturais e histéricos
que os produtos de moda carregam, antropologicamente
falando, dando a Industria Criativa a dinamicidade de atrelar
conhecimentos considerados tradicionais do passado a
tecnologias atuais. Portanto, as criagdes de estilistas de paises
em desenvolvimento — como o Brasil — estao ganhando destaque
no cenario econdmico mundial, a partir da originalidade de
téxteis étnicos unidos a diversidade cultural do nacional. Como
visto anteriormente, a inclusao social consiste em um assunto
de extrema importancia em um pais em desenvolvimento, de
forma que a moda ganha protagonismo ao fazer a aproximagao
do trabalho de comunidades de artesaos como mao-de-obra
para a confeccao de colecdes, valorizando o trabalho manual e,
também, cultural tao rico do pais. Através disso, percebe-se o
movimento do setor por meio dos quatro principios norteadores
da economia criativa, apresentados pelo Ministério da Cultura
(2011).

Segundo a ABIT (2023), a cadeia téxtil e de confeccao
tiveram, em 2017, um faturamento de US$ 51,58 bilhdes, com
uma producao média de 8,9 bilhdes de pecas, incluindo vestuario,
meias, acessorios e itens de cama, mesa e banho. Para tanto,
a industria da moda contou, no mesmo ano, com 1,5 milhdo
de funcionarios diretos, além de oito milhdes de trabalhadores
indiretos, onde destes, 75% consistem em trabalhadoras
mulheres.

A industria da moda existe ha quase 200 anos no pais,
onde é referéncia mundial no desenvolvimento de produtos
beachwear, jeanswear e homewear, com crescimento também
nos segmentos fitness e lingerie. Além disso, em 2017 o pais
contava com mais de cem escolas e cursos de graduagao/
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tecndlogos em moda (Abit, 2023). No que diz respeito ao nimero
de empresas formalizadas a nivel Brasil, segundo a ABIT (2023),
em 2017 chegou em 27,5 mil, sendo responsavel, também,
pela maior cadeia téxtil completa do Ocidente, produzindo, no
mercado interno, desde fibras (naturais e sintéticas), fiacao,
tecelagem, beneficiamento, confeccao, varejo e comércio, até a
apresentacao das colecdes em grandes desfiles de moda, visto
gue, a moda brasileira esta entre as cinco maiores Semanas de
Moda do mundo com a SPFW (Sao Paulo Fashion Week).

Diante isso, a Figura 3 abaixo, apresenta uma tabela
elaborada pela FIRJAN (2022), que tem por intencao apresentar
as dez profissdes criativas mais numerosas na categoria de
Consumo (publicidade e marketing, arquitetura, design e moda).
Dentre elas, pode-se observar, em 6° lugar a profissdao de
“desenhista técnico” e, em 10° lugar “trabalhadores artesanais
da confecgao de calcados e artefatos de couros e eles”, admitindo
28,9 mil e 9,9 mil, respectivamente, funcionarios formalmente
empregados vinculados a area da moda.

Figura 3. Profissdes mais numerosas na categoria

Profissdes mais numerosas na categoria Segmentos Empregos (em milhares)
1° Engenheiros Civis, Arquitetos e afins Arquitetura 787
2°  Analista de negdcios Publicidade & Marketing 75,5
3° Analista de pesquisa de mercado Publicidade & Marketing 52,6
4° Desenhista projetista Arquitetura | Design 33,2
5° Gerente de marketing Publicidade & Marketing 30,0
6° Desenhista técnico Arquitetura | Design | Moda 289
7° Designer grafico Design 250
8° Publicitario Publicidade & Marketing 126
9°  Visual merchandiser Publicidade & Marketing 12,5

10°

Trabalhadores artesanais da confeccdo de

calcados e artefatos de couros e peles Moda 99

Fonte: FIRJAN (2022 p. 29).

Além disso, a categoria de Consumo teve um aumento de
20% no numero de profissionais criativos, quando comparado ao
ano de 2017. No que diz respeito a area da moda, ela representa
um total de 37,1 mil funcionarios formalmente empregados que,
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recebem uma média salarial de R$ 2.030,00, conforme apresenta
a Figura 4, na pagina a seguir.

Figura 4. Salarios

Saldrio Médio Variag@o %
Segmento
2017 2019 2020 2020/2017 2020/2019
Publicidade & Marketing RS 7.524 RS 6.850 RS 6.303 -16,2% -8,0%
Arquitetura RS 9.483 RS 8.593 RS 8.239 -131% -41%
Design RS 3.706 RS 3.460 RS 3.296 -11% -4,7%
Moda RS 2346 RS 2.285 RS 2.030 -13,5% -M1%
Consumo RS 6.607 RS 6.144 R$5.814 -12,0% -5,4%

ModaPalav

Fonte: FIRJAN (2022 p. 28).

Pode-se perceber que, dentre a categoria de Consumo,
o setor da Moda admite o menor saldrio médio em questdo
de valores e, também, teve uma reducdo de 13,5% quando
comparado com os salarios de 2017 no segmento. Esses dados
mostram a representatividade do setor da Moda dentre os setores
criativos, bem como, o crescimento do cunho criativo e cultural
como subsidio para a criacdo de colecdes de moda, em funcao
da qualificacdao dos profissionais dessa area, com o surgimento
dos cursos de graduagao em Moda, conforme constatado acima.
Portanto, a criacdo de produtos demanda uma série de processos,
desde a sua idealizacao até o seu uso pelos consumidores.

Dessa forma, conclui-se a revisao bibliografica acerca do
setor da Moda e a sua relevancia na Industria Criativa. A seguir,
expressam-se as consideracoes finais a respeito deste estudo.

3. CONSIDERACOES FINAIS

O presente estudo admitiu a pretensao de aprofundar-
se teoricamente acerca das industrias criativas e a relevancia
do setor da moda entre elas. Diante disso, a mesma tornou-se
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pertinente na investigacdo de novos conceitos sobre a IndUstria
Criativa, delineando as classificacdes referentes aos setores
criativos e suas definicdes. Nesse contexto, demonstrou-se a
importancia do setor da moda, visto que, seus produtos sao
grandes exemplos de potencial comercial da Industria Criativa.
Antes do surgimento deste termo, eles ja vinham comercializando
bens e servicos desenvolvidos a partir da criatividade. Além
disso, pode-se fazer uma relagdo da moda com os principios
norteadores da economia criativa apresentados pelo Ministério
da Cultura (2011) - diversidade -cultural, sustentabilidade,
inclusao social e inovagao.

De forma a abordar tal tema, a pesquisa cumpriu com o
objetivo de demonstrar a relevancia do setor da Moda na Industria
Criativa, por meio de seus objetivos especificos, que consistiram
em conceituar Industria Criativa (conceitos abordados na
segunda secao); contextualizar o setor da moda no contexto da
indUstria criativa (na terceira secao) e; realizar uma pesquisa
bibliografica a partir da explanacdo desses conceitos, resultado
do conteldo apresentado neste trabalho.

Conforme apresentado pelas pesquisas da FIRJAN
(2022), a moda possui dois segmentos entre as profissdoes mais
numerosas na categoria de Consumo (Publicidade e Marketing,
Arquitetura, Design e Moda), mostrando alta representatividade
na geracao de empregos, além de ser a indUstria que mais
emprega mulheres, o que auxilia na redugao da desigualdade de
género. Apesar disso, a moda possui os menores salarios dentro
da area de Consumo, onde, acredita-se que esse fato se da
em funcao da grande parte desses trabalhadores pertencerem
aos segmentos de artesaos e costureiros, trabalhos em geral
manuais e menos valorizados no mercado, que procura manter
seus precos competitivos na producao em larga escala.

Portanto, € notavel a relevancia do setor da moda entre
as industrias criativas, por meio de seu cunho criativo e cultural,
criando assim produtos e colegcdes que exploram a criatividade
em prol do desenvolvimento econOmico, comercializando e
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lucrando com ela.

NOTAS DE FIM DE TEXTO

1 Nacao Criativa, tradugao nossa.
2 Departamento de Cultura, Midia e Esporte, traducdao nossa.
3 Relatério de Economia Criativa, traducdo nossa.
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