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A trajetéria dos egressos de um curso
de moda: reflexoes curriculares e
campo de atuagao

RESUMO

Esta pesquisa objetivou compreender a trajetoria dos
egressos da primeira turma do curso de moda de uma
universidade publica. Com essa finalidade, analisamos as
relagdes curriculares da formacgao inicial e os campos de
atuacao dos egressos a partir do percurso formativo. Foram
analisados documentos do Projeto de Viabilidade do Curso
(1996) e os questionarios de egressos (2001) a partir da
analise tematica de Bardin (2016). Os resultados demonstram
caracteristicas técnicas do curriculo devidas ao contexto
pratico vestuarista fabril regional. O percurso formativo dos
egressos demonstrou atualizacdo ao mercado de Moda com
atuacdao em campos de trabalho intelectualizado entre o ramo
de servicos, industria e MEI.

Palavras-chave: curriculo de moda. Campos de atuacao.
Egressos.
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The trajectory of egress in a fashion
course: curriculum and professional
performance

ABSTRACT

This research aimed to understand the trajectory of the
graduates of the first class of the fashion course of a public
university. With this purpose we analyze the curriculum
relations of the initial formation and the fields of action of the
graduates from the formative course. Documents from the
Course Feasibility Project (1996) and the graduates
questionnaires (2001) were analyzed from the thematic
analysis of Bardin (2016). The results demonstrate the
technical characteristics of the curriculum due to the practical
context of the regional industrial clothing industry. Regarding
the graduation course of the graduates demonstrated update
to the Fashion market acting in intellectual fields between the
service industry, industry and MEI.

Keywords: fashion curriculum. Graduates. Professional
performance.
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La trayectoria de los graduados de un
curso de moda: reflexiones
curriculares y campo de accion

RESUMEN

Esta investigacion tuvo como objetivo comprender la
trayectoria de los graduados de la primera clase del curso de
moda en una universidad publica. Para ello, analizamos las
relaciones curriculares de la formacion inicial y los campos de
accion de los egresados del camino formativo. Se analizaron
documentos del Proyecto de viabilidad del curso (1996) y
cuestionarios de graduados (2001) a partir del analisis
tematico de Bardin (2016). Los resultados demuestran
caracteristicas técnicas del plan de estudios debido al
contexto practico de la fabricacion regional de prendas de
vestir. La trayectoria formativa de los graduados demostro
una actualizacion del mercado de la moda con operaciones en
los campos de trabajo intelectualizado entre servicios,
industria y MEI.

Palabras clave: plan de estudios de moda. Campos de
trabajo. Graduados.
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1. Intfrodugao

Esta pesquisa teve como objetivo compreender a trajetéria
dos egressos que iniciaram o curso de Bacharel em moda na
década de 1990 e o concluiram em 2001. A pesquisa analisou,
nesse percurso formativo dos egressos, as relagoes
curriculares da formacao inicial com a atuagao profissional.

A universidade escolhida como campo de pesquisa
localiza-se na regiao sul do Brasil, numa cidade cujo contexto
politico e econdmico foi, durante a década de 1990,
perpassado pelas transformacdes do sistema produtivo téxtil
nacional, sendo o segundo maior polo téxtil do mundo a época
bem como €&, ainda, segundo o IBGE (2008), uma capital de
influéncia no pais. O que nos levou a escolha do curso de Moda
dessa universidade, que se manteve durante a década de
2000, assim como apontou novas perspectivas.

No contexto politico, o curso foi elaborado apds a
LDB/1996 (BRASIL, 1996), portanto, suas escolhas culturais
estariam muito ligadas aos contextos sociais locais, uma vez
que a LDB/1996 (BRASIL, 1996) possibilitou flexibilizar a
formacao dos cursos superiores no Brasil. Em relagdao ao
contexto econbmico da década de 1990, destacam-se
mudancas no mundo do trabalho. Para Antunes (2015, p. 15),
essas mudancas iniciaram-se na década de 1980 em paises
de capitalismo avancado, repercutindo na “materialidade” e
na “subjetividade” da “classe-que-vive-do-trabalho” de tal
forma que a realidade do mundo do trabalho no século XXI
transforma-se profundamente.

Nesse periodo da década de 1990, o Brasil abriu-se para
os mercados internacionais e adentraram no pais também os
efeitos da globalizagdao com a intensificacdao do desemprego e
da desigualdade social, reforcando o subdesenvolvimento

econdmico ao compararmos o0 nosso desenvolvimento
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industrial nacional com o de nagdes primariamente
desenvolvidas (LENZI, 2000). O estado no qual se localiza o
curso em questdo sentiu a entrada nos mercados
internacionais por seu modelo de desenvolvimento pautado
na industria (LENZI, 2000) e com esse modelo foi inaugurada
a primeira Escola de Artifices, no inicio do século XX.

Com a reestruturacdao do setor de Moda, que passou a
incorporar o conceito de cultura a partir da década de 1980
(GUIMARAES, 2008), toma folego, no inicio do século XXI,
com eventos politicos que fomentaram, também, a
reestruturacdao industrial do setor. O profissional de Moda se
transformou em um profissional multitarefas no intuito de
satisfazer o sistema de Moda' (SANT"ANNA, 2016).

Em 2003, a Associacao Brasileira de Estilistas (ABEST)
uniu esforcos com a Agéncia Brasileira de Promogao de
Exportagoes e Investimentos (APEX) para a
internacionalizacdo do setor téxtil e do vestuario nacional. O
profissional de Moda, nesse contexto, adquiriu perfil
multifacetado (SILVA; NASCIMENTO, 2012).

Em 2004, a Resolucdo n. 5, de 8 de marco de 2004
(BRASIL, 2004), inseriu a Moda nas Diretrizes Curriculares do
Design, sendo legitimada como campo do Design no Brasil, o
gue representou transformacdes no campo de atuacao do
profissional de Moda (CHRISTO; CIPINIUK, 2014). Em
novembro de 2006 foi criado o Programa Cultural para o
Desenvolvimento do Brasil (BRASIL, 2006), que abordava a
Moda como um segmento cultural. Depois surgiram as
Diretrizes do Plano Cultural da Moda, em 2013 (BRASIL,
2013), que mencionava o0s setores institucionais,
empresariais e criativos da Moda, o que afetou o mercado de
trabalho.

Ainda nesse periodo, a concepcao de Moda foi

impulsionada pelas politicas culturais para o desenvolvimento
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do Brasil (2006). Posteriormente, influenciada pelo Plano
Cultural da Moda (2013), ambos alicercaram na Moda o
estudo dos habitos de vestir, tradicionais e contemporaneos,
e visavam popularizar e democratizar a Moda brasileira
(BRASIL, 2013). A Associacdo da Industria Téxtil e de
Confeccao (ABIT) participou desse processo e, a partir dele,
surgem os incentivos aos pequenos e médios produtores.
Assim, ressaltamos que o contexto histérico de formacao
do curriculo de Moda no Brasil iniciou com os curriculos dos
cursos técnicos, que formavam artifices para a industria téxtil,
em Santa Catarina, a partir do século XX. Para Borges e Lima
(2015), o curriculo do curso superior vem do curriculo técnico,
utilizando um conceito de Moda vinculado ao vestuario. Para
Mattos (2015), por sua vez, o reducionismo do conceito de
Moda no Brasil origina-se da constituicao fabril do trabalho
com vestuario. Assim, o surgimento dos cursos superiores no
Brasil ocorre a partir da década de 1990, motivados, em
partes, pela demanda do setor téxtil vestuarista, por
profissionais aptos a competir no mercado externo. A partir
desse breve contexto, essa pesquisa visa a compreender o
curriculo de Moda e suas relagdes com a atuacgao profissional

do egresso.

2. Procedimentos metodoldgicos

Buscando por uma metodologia de pesquisa que abarcasse
todos os contextos e atendesse ao objetivo da pesquisa,
orientamo-nos pela abordagem de natureza qualitativa.

Os egressos do curso de Moda sdao de uma instituicao
publica de Santa Catarina e foi escolhida por sua
representatividade politica e econdmica, localizacdo, tempo
de atuacao e por ter sido o primeiro a ser formulado apés a
LDB/1996 (BRASIL, 1996) no estado.

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 13, N. 28, p. 233-256, abr./jun. 2020



ModaPalavra e-periédico / VARIATA 240

Quanto a geracao de dados, foram realizados os seguintes

procedimentos:

a) Anadlise de documentos: selecionamos os seguintes
documentos publicos legais e curriculares que indicassem
influéncias sobre a formacdo do curso de Moda: Projeto de
Criacdao do Curso de Moda; Projeto Pedagdgico do Curso
(PPC), Matriz curricular do ano de 1997 e seus respectivos
ementarios.

b) Questionario: um questionario foi aplicado aos
egressos da primeira turma do curso de Moda de uma
instituicao de Santa Catariana, que se formou em 2001, foram

obtidos 8 respondentes dos 40 ingressantes.

O questionario foi composto em 3 blocos de perguntas. O
primeiro teve o objetivo de caracterizar o perfil dos
estudantes, identificando a idade de ingresso até a formagao
no curso de Moda, local de moradia e motivos que os levaram
a ingressar no curso. O segundo bloco referia-se as énfases
curriculares do curso de Moda e ao percurso formativo dos
egressos. O terceiro bloco referia-se as relacdes entre o
curriculo e o campo de atuacdo.

Para a analise e a interpretacao dos dados gerados nessa
pesquisa, escolhemos o processo descrito por Bardin (2016),
que organiza uma pesquisa em trés fases, a saber, a pré-
analise, a exploracdao e codificacdo, e a interpretacdo. Além
disso, analisamos o curriculo com base nos contextos citados
por Sacristan (2000), que considera o curriculo como uma
construcdo histoérico social e, portanto, complexo e carregado
de simbolismos.

Sobre os dados gerados do questionario, buscamos
reconhecer o percurso formativo dos egressos e seus campos

de atuacdo. As categorias encontradas nessa fase de analise
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foram: a. motivagbes; b. énfases curriculares e percurso
formativo; c. contribuicbes do percurso formativo; d.
formacao continuada; e. campos de atuagao do egresso; f.
dificuldades e desafios encontrados; g. relagdes entre as
areas de atuacdao com as areas produtivas; h. percurso

profissional e areas de conhecimento.

3. Caracteristicas Curriculares

Durante a década de 1990, o setor de Moda reinventa-se

em relagao a:

Dimensdo histérica, fendémeno midiatico, o
mercado editorial, a ampla cadeia produtiva, as
inovacoes da tecnologia téxtil e dos processos
de comercializagdo” ao mesmo tempo em que
os “eventos que assumiram dimensdo
internacional e projetaram criadores e suas
grifes para além das fronteiras nacionais
(BONADIO, MARINHO, WAJNMAN, 2010, p. 2).

Os cursos de Moda tornam-se um mercado em expansao
no pais pela prépria emancipagdo do capitalismo no mundo,
alinhando-se aos contextos sociais vigentes. Em 1994, a
“liberalizacdo das regras de credenciamento de cursos
superiores, somada ao engessamento do setor publico,
permitiu uma expansao sem precedentes de cursos,
faculdades e universidades particulares por todo o pais”
(BONADIO; MARINHO; WAINMAN, 2010, p. 3).

A LDB/1996 (BRASIL, 1996) flexibiliza a formacao de
Cursos superiores ao indicar que estes deveriam considerar os
contextos de empregabilidade locais. Assim, percebemos que
o curriculo do curso de Moda analisado se constituia, conforme
Sacristan (2000), de um contexto pratico e de um contexto

teorico.
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Pautado na formacao profissional para empregabilidade
local, identificamos no projeto do curso de Moda analisado o
interesse em formar profissionais para que as empresas
téxteis locais pudessem competir globalmente em
produtividade, estilo e estética, diante da abertura do
mercado nacional para o internacional. Reconhecia-se o polo
téxtil como principal campo de trabalho, que abrangia areas
de atuacdo dentro das industrias de malha, assessoria de
Moda, producdo artistica, industrias téxteis, complementos
para industrias, lojas, vitrinismo, feiras, eventos e
publicagoes.

No contexto pedagdgico, nove profissionais foram
contatados para fazer parte do corpo docente e lecionar os
componentes profissionalizantes do curso. Em nosso estudo,
identificamos que destes nove profissionais, apenas um
possuia formacao em Moda e os demais possuiam formagao
nas areas da Engenharia téxtil e de producao, o que contribuiu
para que o curriculo fosse reconhecido pelos egressos em sua
caracteristica técnica.

O projeto de viabilidade do curso de Moda foi elaborado
com aporte tedrico de Santino Elias Gomes (1992) intitulado
“O processo de criacdo de roupa”, baseando-se no trinOmio
moda/vestuario/roupa, que era comum durante a década de
1990. Além disso, baseou-se também em Lipovetsky (1987),
que utiliza concepcdes sociais de estética e consumo. O
projeto do curso citava a dualidade entre a Moda feita em
ateliés e a Moda industrializada. Os primeiros cursos
superiores de Moda no Brasil foram estruturados a partir do
modelo formal das escolas técnicas, proferindo um curriculo
de influéncia fabril, téxtil e do vestuario.

Na versdo final da proposta curricular do curso (1997) sao
indicados trés eixos formativos: geral, bdsico e

profissionalizante. Esses eixos formativos foram divididos em
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duas grandes areas: Area Comum, que engloba o eixo de
formacao geral e basico; e Area Especifica, que contempla o
eixo de formacgao profissionalizante, voltadas para disciplinas
técnicas e tedricas de Moda.

O Quadro 1, a seguir, exemplifica a organizagao curricular
conforme a descricgao do Projeto. Pelo quadro percebemos
maior carga horaria dos componentes curriculares da area
especifica, em especial a matéria de Confeccdo, que abarca 7
disciplinas: Tecnologia de costura, com 120h; Tecnologia da
confecgao I, II, III, IV, com 240h; Modelagem industrial I e
II, com 120h; Estilo I e II com 150h; Planejamento e
desenvolvimento de colecdao, com 60h; Normalizagdao e

qualidade industrial, com 60h; Producao de Moda com 90h.

Quadro 1. Estrutura curricular da Area comum e profissionalizante e suas matérias.

AREA COMUM AREA
PROFISSIONALIZANTE
FORMACAO GERAL FORMACAO BASICA AREA ESPECIFICA
Informatica 60h Administracdo 60h Fotografia 90h
Sociologia 60h Indumentaria 120h Confecgao 840h
Met. e técnicas de pesquisa Economia 60h Desenho 300h
30h
Relagdes humanas 60h Etica 30h Custos 60h
Portugués 60h Direito 30h Mercadologia 60h
Matematica 60h Tecnologia téxtil 90h Estagio Supervisionado
180h
Administragao 60h Cultura brasileira 60h
Lingua estrangeira 120h Fund. da linguagem 345h
510 h/aula 795 h/aula 1530 h/aula

Fonte: Elaborado pela autora, baseado no Projeto do curso (1996)

Em leitura minuciosa feita nas ementas de cada
componente curricular que compunham as matérias descritas
no Projeto, encontramos nucleos de sentido na descricao do
ementario. Estes nucleos de sentido compdéem as 4

categorias: a. Criacdao, cultura e linguagem; b. Profissional
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pleno; c. Sistema produtivo téxtil/vestuarista fabril; d.
Praticas artisticas.

Conforme afirma Sacristan (2013), o curriculo é formado
por um contexto de pratica, que considera a empregabilidade,
e por um contexto tedrico. Consideramos que as duas
primeiras categorias fazem parte de um contexto tedrico do
curriculo, e as categorias “c” e “d” fazem parte do contexto
pratico.

A categoria “'a” possui 8 componentes curriculares que
contabilizaram 615h. Os temas tratavam de criagao, cultura e
linguagem, todos conhecimentos tedricos sobre Moda
aplicados ao mundo do trabalho e que nao tinham ligagao
direta com o sistema produtivo téxtil vestuarista fabril.

Outros 5 componentes curriculares compreendem
conhecimentos tedricos, enalteciam as relagdes de trabalho
em equipe, a formagao humana, social e académica. Estes
componentes estdao relacionados a categoria chamada
Profissional pleno e possui 240h.

Considerando o contexto pratico da formacao profissional,
encontramos em 3 componentes curriculares com temas que
se concentravam nas praticas artisticas, aplicados ao mundo
do trabalho, mas que ndo tinham relacdao com o sistema
produtivo e também ndo estavam relacionadas as teorias de
Moda, como “Desenho do corpo humano e pinturas manuais”,
categoria nomeada como Praticas artisticas e que
comp06s120h do curriculo.

Ja a categoria Sistema produtivo téxtil vestuarista fabril
tinha a maior carga horaria e o maior nimero de componentes
curriculares, totalizando 1680h. Compunha-se de
conhecimentos sobre sistemas e processos industriais de
producdo aplicados ao mundo do trabalho. Os componentes
curriculares tinham aplicacdo no sistema produtivo téxtil

vestuarista, a saber, processos industriais, producao

ModaPalavra, Floriandpolis, V. 13, N. 28, p. 233-256, abr./jun. 2020



ModaPalavra e-periédico / VARIATA 245

industrial, maquinario industrial, gestdo de equipes visando a
eficacia e eficiéncia dos processos fabris, e gestao de produto
no sistema produtivo, desenho com uso de softwares e
ferramentas apropriadas ao sistema industrial, tecnologias de
maquinarios e processos produtivos, e demais praticas que
visavam, especificadamente, os processos de produgao fabris.

O Projeto de viabilidade do curso (1996) incorporava,
ainda, a reformulagao industrial que ocorria no Brasil e
anunciava o futuro do desenvolvimento da regidao pela
industria do téxtil e do vestuario, que era vasta e fazia parte
da cultura regional e que estiveram presentes nos eixos
formativos do curriculo divididos em formacdo basica e
profissionalizante. Isso demonstra a presenca massiva de
conhecimentos técnicos para a producdo téxtil pautando-se
num modelo econdmico que investia na industrializacao para

o desenvolvimento.

4. Percurso formativo e trajetéria profissional dos
egressos

Ao analisarmos o perfil dos participantes dessa pesquisa,
identificamos que ingressaram no curso com idades entre 18
e 29 anos e o concluiram no prazo médio de 4 anos.

Ao serem questionados sobre quais as motivagdoes que os
levaram a escolher o Curso de Moda, as principais razoes
apontadas foram: a. Ingressar em areas nao produtivas; b.
Pioneirismo e ineditismo do curso; c. Insercao no setor de
Moda existente ou desejada. Os egressos demonstram
também o interesse em areas de atuacdao do Jornalismo e
Artes e atividades criativas, que foram relacionadas ao curso
de Moda pelos egressos.

Em relagdo a énfase da formagao no Curso de Moda, todos

0s egressos participantes do questionario relacionaram que a
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formacao estava voltada para as questdes de produtividade
(técnica) e gestdao e justificam a escolha do curso por: a.
contexto pedagodgico; b. foco industrial; e c. mercado e
empregabilidade.

Os excertos da pesquisa trazem indicagdes dos egressos
como: "grade curricular composta majoritariamente por
disciplinas técnicas”" (EGRESSO 1), "professores que se
destacavam eram os técnicos" (EGRESSO 2), "foco na
industria" (EGRESSO 3) e "Producdao em massa é o foco e ndo
o lancamento de Moda" "Por estarmos num polo téxtil, grande
gerador de renda e onde a producdo em massa é o foco e ndo
o0 lancamento de Moda (ndo somos uma cidade que dita a
Moda, nds a seguimos'), faz-se necessario o conhecimento
mais técnico, para gerar ganhos de produtividade, reducdo de
custos e melhores métodos de trabalho dentro dessa
industria” (EGRESSO 4).

A fala do egresso 4 nos permite compreender o conceito
de Moda empregado na regidao e observamos a sua insergao
como um fator de inovagao que permitiu o reposicionamento
das industrias locais nos mercados com ganho de eficiéncia
ao abranger o ensino da gestao e producdo. A industria visava
0 prazo, o custo e a qualidade e comegava um processo de
agregar valor estilistico. Dar estilo aos produtos serviria como
fator de inovagcao, mantendo a competitividade no mercado
global.

Foi no século XXI que a organizacdo do setor de Moda
nacional concretizou um conceito mais amplo de Moda. O
Plano Cultural da Moda (2013) tinha diretrizes para o setor
académico, que tratava das cadeias produtivas, iniciativas
culturais, midias impressas e digitais, observatdrio de Moda,
internacionalizacao e premiacdes, dentre outros, e diretrizes
para os setores institucional, criativo e empresarial, visando

institucionalizar a Moda no Ministério da Cultura.
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Estes dados formularam o Plano Cultural da Moda, em
2013, no entanto, vinham sendo discutidos no setor desde o
inicio da década de 2000 com o Projeto Cultural para o
desenvolvimento do Brasil (2006). O pais vinha explorando
sua Moda com identidade nacional em eventos como o Sao
Paulo Fashion Week, que teve sua primeira edicgao em 1994,
e tomava visibilidade internacional no século XXI.

Para os egressos, o curriculo analisado contribuiu para a
formacao profissional e pessoal, tanto no campo pratico
gquanto no campo tedrico. Como sugestao de melhoria, os
egressos indicaram o aprendizado por projetos e o
direcionamento do curso em areas de atuacao, podendo o
estudante escolher areas de interesse profissional.

Segundo Sacristan (2000, p. 37), “no ensino universitario
se destaca a adequacao dos curriculos ao progresso da
ciéncia, de diversos @mbitos do conhecimento e da cultura, e
a exigéncia do mundo profissional”. A nova morfologia do
mundo do trabalho considera a totalidade do trabalho social
(ANTUNES, 1995) e o surgimento de novos arranjos
produtivos de trabalho em nivel global, o que torna complexa
a estruturagao curricular na formagao inicial.

Como sugestdes levantadas pelos egressos (2001)
percebemos componentes curriculares para um novo mundo
do trabalho, como: midias sociais, e-business, intercambios
profissionais, matéria grafico, negoécios da Moda, relacbes
entre a indumentaria e as ciéncias humanas e comunicagao.
Muitos deles surgiram no Brasil apenas a partir do século XXI
e possibilitam identificar a relagao global dos campos e
atuacdo da Moda. Dessa forma, observamos que o perfil
profissional migrou nao de forma a trocar o conhecimento
técnico, mas de forma a somar os conhecimentos tedricos e
praticos ja existentes sobre Moda as morfologias do mundo
do trabalho.
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Os egressos relataram ter efetuado cursos de formacao
complementar em dareas ligadas a criacao de Moda,
Modelagem, Desenho, Desenvolvimento de colecdao, Gestao,
Pesquisa e docéncia, Marketing e Tendéncias de
comportamento, que coincidiram com os campos de atuagao
por eles descritos, como Consultoria de Moda e estilo,
Desenvolvimento de produtos, Gestdo de marcas, Equipes e
produtos, docéncia, pesquisa académica, Marketing e vendas,
Producgdo de eventos e Modelagem.

Nos cursos descritos pelos egressos, percebemos que eles
tinham foco diferente da indUstria, muitos realizados em
Institutos internacionais, como Moda Burgo, em Milao, e
Modelagem, com Marie Rucki, em Paris, e, ainda, o Fashion
International Technology (FIT), em Nova Iorque.

Em relagdo aos campos de atuacao acessados pelos
egressos, 4 respondentes identificaram contatos com areas
produtivas em nivel local, 2 em regional e 3 em nacional e
internacional, sendo que um egresso identificou nao ter tido,
em sua trajetoria profissional, contato com areas produtivas.
Da mesma forma, 4 respondentes identificaram contato
profissional com areas criativas, sem relagdo com processos
produtivos, em nivel local, 2 em nivel regional e 3 em nivel
nacional e internacional. Isso nos revela as relacdes em niveis
locais, nacionais, regionais e globais, tanto produtivas quanto
criativas.

Os campos de atuagao acessados pelos egressos estavam
integrados as induUstrias em 43% dos casos e, igualmente, em
43% ao setor de servigos e 17% dos respondentes tornaram-
se Microempreendedores Individuais (MEI).

O acesso aos diferentes arranjos produtivos ainda nos
ajudou a questionar em que segmentos de mercado os
egressos mantiveram suas experiéncias profissionais. Deste

modo, perguntamos se essas empresas em que trabalham ou
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trabalharam por mais tempo sao caracterizadas como marca
propria, magazines ou private label. Dos 7 respondentes, 4
responderam marcas proéprias, 3 private label e 1 magazines.
Podemos concluir que a maior parte dos respondentes fez ou
faz parte de industrias de marcas proprias.

Os magazines, segmento da Moda que teve crescimento
durante o inicio do século XXI, vendem marcas proprias, as
quais detém o direito autoral da marca ou produtos, mas
terceirizam a producdo para diversas MPE, ou compram de
grandes produtores, pois se caracterizam no ramo da Moda
chamado fast fashion, que exige grande volume de vendas e
troca de produtos mensais. Normalmente, as marcas que sao
vendidas em magazines terceirizam o processo criativo para
escritérios independentes, bem como utilizam um sistema
produtivo terceirizado.

Percebemos, por todas essas relagdes, um meio fértil da
economia téxtil com diversificacdo de segmentos produtivos,
econOmicos e abertos as novas estruturas de trabalho e
arranjos produtivos. Esses registros demonstram a existéncia
de uma economia complexa, alinhada ao modelo econémico
global. Isso também nos demonstra que ha um
relacionamento produtivo concomitante ao relacionamento
especifico da drea da Moda com pesquisa, desenvolvimento,
producdo de Moda e producdo visual ligado a industria
cultural.

Deste modo, estes dados nos levam a crer que houve um
desenvolvimento gradativo e homogéneo dos negdcios da
Moda na regido, além de campos de atuacdo com
relacionamento em nivel local, nacional, regional ou
internacional com redes de relagdes criativas e produtivas
diversificada.

Perguntamos aos respondentes se relacionavam seu

percurso profissional com a Moda na area de producdo e
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gestdo ou voltada para a cultura, producdo cultural e indastria
cultural. Como resultado, 85,7% dos respondentes
relacionam seu percurso profissional com a Moda na area da
producdo e gestdo. Ja 28,6% o relacionam com a area da
cultura, producao cultural e industria cultural durante seu
percurso profissional. Em sua trajetéria profissional, os
egressos reconheceram um campo pratico focado em
processos produtivos.

A trajetoria profissional dos egressos que responderam ao
nosso questionario nos mostra a experimentacdo pelas areas
e atuagao em servicos, Microempreendedor Individual (MEI),
varejo e em educacao, demonstrando a ramificagdo e a
diversidade dos campos de atuacao em Moda. A partir destes
relatos compreendemos que nao ha como pensar em um
curso de Moda que se constitua apenas de uma ou outra
organizacao de conhecimento ou énfase curricular.

Na analise da trajetdria profissional e formativa dos
egressos, percebemos a ocorréncia das transformagdes no
mundo do trabalho, a exemplo dos desafios de um mundo de
conhecimentos mundializados, transnacionalizados e
internacionalizados (ANTUNES, 2015). Os paises cujo foco de
progresso era industrial, como o Brasil, tinham, ao final do
século XX, “um significativo desenvolvimento tecnoldgico [...]
desconcentracdao produtiva baseada em empresas médias e
pequenas, artesanais” (ANTUNES, 1995, p. 17).

5. Relagoes estabelecidas entre os campos de
atuacao e a formacgao inicial

Essa nossa anadlise dos dados tem como objetivo
estabelecer relagbdes entre os campos de atuagcao dos
egressos do ano de 1997 e a sua formagao inicial.

Observamos relagdes de proximidade entre os campos de
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atuacdo: industrial, do contexto téxtil vestuarista e em
desenvolvimento de colegao.

Entretanto, identificamos distanciamento da formacgao
inicial com setores de: producdo artistica e industria de
complementos. Verificamos também a relacao de isolamento
com campos de atuacao do Desenho criativo para estamparia
e da Pesquisa cientifica, o que significa que estes campos de
atuacao foram acessados pelos egressos, mas consideram
gue o curriculo, embora tenha sido valido para sua formacao
profissional, nao auxiliou no ingresso nestes campos de
atuacao.

Vale ressaltar que o Projeto do curso previa a formagao
para atuacao em confeccao de roupas de cama, mesa e
banho, malharias e tecelagens, estamparia, assessoria de
Moda, Produgao artistica, Industria de complementos e
aviamentos, Academia e Comunicacdao de Moda na producao
e participacao de eventos, vitrines, lojas e demais veiculos.

Na trajetdria profissional dos egressos que participaram
desta pesquisa nao foram encontradas relagdes entre a
producao artistica de Moda e a industria de complementos. A
producgao artistica regional ao curso ora analisado possui uma
diversidade maior em pequenas empresas de producdo
artistica para teatro, televisdo, danca, cinema, jornalismo,
circo e comunicagao.

Em relacdo a cidade em que a universidade é localizada,
ha 244 agentes de cultura cadastrados e 9 espacos
especificos das areas listadas que possibilitariam a atuacao
com producdo de Moda, Styling, Fotografia, Artes graficas e
digitais, Pesquisa, Desenvolvimento e producao de figurino
dentre outras. Nenhum destes campos de atuagao foi citado
pelos egressos respondentes.

Observamos ainda, por meio do relato dos egressos, que

os campos de atuacao existentes eram essencialmente fabris.
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Foram relatadas dificuldades, por exemplo, no acesso aos
campos de atuacgao criativos, o que nos faz entender que estes
agentes e espacos criativos cadastrados na plataforma da
cidade sdo recentes e, portanto, ndao fazem parte até o
momento do percurso profissional dos egressos.

Tanto nos campos de atuagao acessados como na
formacdao complementar houve variedade de temas
estudados, no entanto, a atuacdao em desenvolvimento de
colecao foi um ponto em comum para maior parte dos
egressos, permanecendo isolados os campos de atuagdao de
desenvolvimento de estamparia e a pesquisa cientifica e
docéncia.

Além disso, a trajetéria formativa e profissional dos
egressos de 2001 demonstrou-se internacionalizada e
diversificada. Entendemos, assim, que as relagdes
profissionais e formativas construidas pelos egressos em seus
campos de atuacgdo, depois da formagao inicial,
ultrapassaram fronteiras geograficas, uma vez que atuaram
na regidao do Vale do Itajai, Curitiba, Sdo Paulo e,
internacionalmente, em Mildo, Paris e Nova Iorque. Todos
esses lugares participam da economia criativa de Moda, assim

como de clusters téxteis.

6. Consideracgoes finais

Ao iniciar esta pesquisa, buscdvamos compreender a
trajetoria dos egressos que iniciaram o curso de Moda na
década de 1990 e que o concluiram em 2001, assim como as
relacdes curriculares da formacgao inicial com a atuacao
profissional. Ao fim desta pesquisa concluimos que as
escolhas curriculares deste curso de Moda foram perpassadas
por contextos e instancias reguladoras, no sentido do termo

que cita Sacristan (2000), em que vigoraram contextos
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pedagdgicos de caracteristicas técnicas. Mantendo relagao
estreita com o setor téxtil e de Moda do Vale do Itajai, sem,
no entanto, aplicar a formagcao de um profissional
multifacetado, caracteristico do setor.

A caracterizagao curricular nos permitiu perceber que o
curriculo estava alinhado as demandas profissionais do setor
industridrio local, com maior énfase no sistema produtivo
téxtil/vestuarista fabril sequido por énfase na criagao, cultura
e linguagem de Moda.

O curriculo do curso de Moda teve como contexto histérico
as politicas de colonizacdao e desenvolvimento do Estado em
gue se encontra, assim como teve influéncias do conceito de
Moda vestuarista vivido no Brasil, das politicas educacionais
da década de 1990, das politicas econdmicas e da
globalizacdo. Nesse periodo de construcdao do projeto foi
identificada a falta de profissionais formados em Moda com
titulacdo necessaria para preencher o quadro de professores
do curso como uma das exigéncias reguladoras.

As relagOes construidas pelos egressos a partir do curriculo
de formacao inicial em seus campos de atuagao foram muito
proximas. No entanto, a diversificacgdo dos arranjos
produtivos e modelos de negécios, durante o século XXI,
trouxeram aos egressos a necessidade de formacgao
complementar em setores da Moda relacionados com
sistemas produtivos diferenciados, bem como em outros
setores como Marketing, Pesquisa cientifica, Comunicacdo e
Criatividade.

Durante a trajetéria dos egressos, o sistema capital seguiu
suas transformagoes adentrando em economias
semiperiféricas e fomentando as morfologias do mundo do
trabalho. A corrida pela profissionalizacdao para o setor
industrial foi uma forma de acompanhar as nagdes

primariamente industrializadas. Nesse contexto, vimos
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emergir, das morfologias do mundo do trabalho, a diversidade
de campos de atuacao e, dessa diversidade, entendemos a
dificuldade de garantir formacgao curricular para os cursos de
Moda, que costumam orientar-se por demandas profissionais
locais.

Na andlise da proposta curricular, percebemos que os
autores do Projeto de criagao do curso fizeram escolhas
culturais que envolveram o contexto da pratica e o contexto
tedrico. O contexto tedrico escolhido para o curso foi a
abordagem vestuarista da Moda, conceito comum no século
XX, conforme aborda Trevisol Neto (2015). Este se aplicou ao
contexto pratico existente, satisfazendo as demandas
profissionais da industria téxtil vestuarista da regido.

Ainda na relacdao do percurso formativo dos egressos, foi
sugerida a insercdao de intercambios interacionais, o que
indica a necessidade de um curriculo internacionalizado.
Durante a trajetoria profissional, alguns egressos tiveram
oportunidades de trabalhar fora do Brasil, bem como os que
permaneceram no pais, mantiveram contatos internacionais
em suas atividades profissionais. Também foi sugestdo dos
proprios egressos para a formulacdo curricular e pedagdgica
do curso de Moda, o ensino por projetos, o que envolve todos
0s componentes curriculares. Outra possibilidade apontada
seria a escolha por setores de atuacdao no segundo ano do
curso, seguindo para um uma area do sistema de Moda, de
forma a suprir as demandas profissionais das economias
complexas.

Assim sendo, os dados gerados nos possibilitaram
compreender o curriculo de um curso de Moda e suas relagoes
com os campos de atuagdao do profissional egresso. No
entanto, para que seja possivel repensar o curriculo
baseando-o0 nos contextos tedricos e praticos existentes, dada

a diversidade do setor, sdo necessarias mais pesquisas sobre
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0s campos de atuagao dos profissionais de Moda no Brasil,
dando voz aos egressos, de forma que eles auxiliem na

formulagao curricular.
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